
 
 

 

 

 

 

 



Ф АУНГ 131-17-22  Образовательная программа. Издание первое 
 

  Бизнес  школа 
 

Название  ОП     «Маркетинг нефти и транспортировки  нефти» 

 

 

Тип ОП: 

  Действующая 

  Новая 

 

  Инновационная 

 

 

 

 

РАЗРАБОТЧИКИ (Академический комитет): 

 

Фамилия, имя, 

отчество 

Должность Контактные 

данные 

Жалгасбаева А.А. декан факультета  «Информационных технологии 

и бизнеса», кандидат экономичеких наук, 

профессор 

87757540117 

Баймухашева М.К. академический профессор кафедры «Экономики, 

бизнеса и гуманитарных наук», доктор 

экономических наук 

87786807752 

Избасарова Л.Б. академический доцент кафедры «Экономики, 

бизнеса и гуманитарных наук», кандидат 

экономических наук 

87014685162 

 старший преподователь «Экономики, бизнеса и 

гуманитарных наук» 

87756166875 

Кадырбергенова А.К. академический доцент кафедры «Экономики, 

бизнеса и гуманитарных наук», доктор 

PhD/Руководитель ОП 

87026126918 

Мусаева Д.О. студент 3-го курса по образовательной программе 

«Экономика» 

87752072280 

Каленова З.Н. студент 3-го курса по образовательной программе 

«Учет и аудит» 

87026966735 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Ф АУНГ 131-17-22  Образовательная программа. Издание первое 
 

1. ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ 

 

1.1  Цикл программы: Первый цикл: бакалавриат 6 уровень НРК/ОРК/МСКО 

1.2 Присуждаемая степень: Бакалавр бизнеса и управления по образовательной 

программе  6В04105 «Маркетинг нефти и транспортировки  нефти» 

1.3  Общий объем кредитов: 240 академическов кредитов/240 ECTS 

1.4  Типичный срок обучения: 4 года 

1.5 Отличительные особенности ОП. Для того чтобы добиться успеха в 

предпринимательской деятельности требуется применение современных 

высокоэффективных способов и методов управления процессами. Наиболее 

прогрессивным научно-прикладным направлением в данной области является маркетинг.  

Одним из инструментов регулирования деятельности любого предприятия может 

выступать маркетинг, в связи с чем, оценка экономического потенциала и резервов 

предприятия, анализ технико-экономического и финансовых результатов деятельности 

любого предприятия целесообразно проводить с одновременным анализом рыночной 

деятельности. 

Нефтяная отрасль усиленно развивается последние десятилетия и в связи с 

увеличением нефтедобычи, важной проблемой требующей решения становится 

повышение объемов транспортировки нефти связанных с реализации и  поставкой нефти 

на внутренний и международный рынки. Транспортировка нефти является связующим 

звеном в бизнес-структуре нефтегазовых компании между добывающим и 

перерабатывающим подразделениями.Существующая трубопроводная инфраструктура 

Республики Казахстан не может в долгосрочном плане удовлетворить растущие 

потребности республики в транспортировке углеводородов как на внутренний, так и на 

международные рынки. Казахстану как государству, не имеющему морских границ, 

необходима хорошо развитая нефтегазотрубопроводная система. 

В этих целях совместно с работодателями разработана данная новая образовательная 

программа  «Маркетинг нефти и транспортировки  нефти».  Образовательная программа 

разработана на основных принципах и подходах Концепции индустриально-

инновационного развития Республики Казахстан на 2020–2025 годы, Стратегического 

плана развития Республики Казахстан до 2025 года и т.д. 

 

 
2. ЦЕЛЬ И ОБОСНОВАНИЕ ОП 

 

2.1 Цель образовательной программы состоит в подготовке профессиональных и 

успешных маркетологов, которые способны принимать участие в разработке 

комплексных исследований национальных и международных нефтяных рынков с 

целью выявления выгодных сегментов для реализации и расширения товарного 

ассортимента, вносить собственные предложения по оптимизации производства, 

оценивать эффективность маркетинговой среды. 

         В процессе обучения будут решены задачи, предполагающие выработку у 

выпускника ОП: 

➢ Навыков проведения маркетингового исследования деятельности нефтяной 

компании и управления современным бизнесом; 

➢ Навыков по разработке конкурентоспособных и эффективных стратегических 

действий и реализации стратегии для  достижения намеченных результатов в области 

сбыта и логистики; 

➢ Навыков по освоению и владению современными методами и технологиями 

изучения конъюнктуры рынка, сегментации и поведении потребителей; 

➢ Навыков разработки современных систем разработки товарной и ценовой 

политики; 
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➢ Навыков по освоению и владению эффективных инструментов управления 

маркетинговой средой компании. 

Подготовка кадров по образовательной программе специальности   6В04105  

«Маркетинг нефти и транспортировки  нефти»  осуществляется по траекториям: 

1) Маркетинг нефти и  транспортировки нефти; 

2) Маркетинг  субьектов предпринимательства. 

 

2.2  Характеристика образовательной программы 

Программа подготовки бакалавров по направлению «Маркетинг нефти и 

транспортировки  нефти»  создана по запросу работодателей. Программа направлена на 

подготовку высокопрофессиональных кадров в области маркетинга и рыночной 

аналитики,  маркетологов нового поколения для нефтегазовой сферы. Специфика 

нефтяной и газовой промышленности требует особого рассмотрения аспектов маркетинга.  

Лекционные и практические занятия проводятся с использованием современных 

образовательных технологий, а также профессионально-ориентированных программных 

продуктов, позволяющих развивать практические навыки выполнения аналитических и 

плановых расчетов у будущих выпускников.  

Объем дисциплины, выбираемых по дополнительной программе (Major/Minor) 

содержит 30 академических кредитов, при этом, дисциплины дополнительной ОП 

изучаются обучающимися в рамках дисциплин компонента по выбору. 

Учебный план программы предполагает прохождение профессиональной 

практики в отечественных или международных нефтяных компаниях. Установлена 

тесная связь с производством, составлены договора и меморандумы  на организацию 

профессиональной практики  базе предприятий – работодателей. На основе договоров 

обучающиеся ОП проходят профессиональные практики на базе предприятий региона, 

таких как  АО «Эмбамунайгаз», ТОО «Жигермунайсервис», ТОО «КазТехМунайСервис» 

и др. 

Оброзовательная программа  разработана  для тех, кто: 

 ориентирован на профессию маркетолога; 

 заинтересован в углубленной специализации в сфере маркетинга нефти и 

транспортировки нефти; 

 нацелен на развитие профессиональных, аналитических и исследовательских 

навыков в области маркетинга и рыночной аналитики. 

Современный маркетинг неразрывно связан с анализом данных, образовательная 

программа  предполагает обучение к Data Driven маркетингу - это маркетинг, основанный 

на данных. Программа предполагает изучение специализированных маркетинговых 

дисциплин с фокусом на маркетинговую аналитику. Особое место в программе занимает 

формирование у обучающихся  навыков аналитической работы, так как основой для 

принятия маркетинговых решений становятся статистические данные и аналитика.  

✓ Практическая ориентация программы. Особое место в программе занимает 

формирование у обучающихся  навыков практической аналитической работы в области 

принятия маркетинговых решений, исследования товарных рынков и управления 

маркетинговой стратегией компании. Практическая ориентация программы достигается за 

счет:  

  участия в реализации программы представителей компаний-лидеров сектора 

маркетинговых исследований и консалтинга; 

  привлечения маркетологов-практиков из ведущих нефтяных компаний для 

чтения лекций и проведения мастер-классов; 

  применения кейс-метода с разбором конкретных ситуаций из опыта 

казахстанских и иностранных нефтяных компании; 

  подготовки  обучающихся исследовательских работ в форме маркетингового 

исследования конкретного рынка или бизнес-плана развития нефтегазового предприятия. 
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✓ Активная проектно-исследовательская работа. Проектная работа включает 

выполнение прикладных проектов, прохождение учебных, производственных практик, 

реализацию исследовательских проектов и др. Особенностью программы является 

включение в учебный план практикума «Консультационный проект», в ходе которого 

обучающихся в группах из 3-4 человек решают реальную задачу, поставленную 

компанией-клиентом, проводят необходимые исследования и аналитическую работу. 

Обучающие имеют возможность посещать конференции, семинары и различные встречи, 

чтобы иметь возможность участвовать в научной дискуссии на национальном и 

международном уровне. 

Программа полностью отвечает текущим потребностям как казахстанского, так и 

международного рынка труда. 

 

2.3  Перечень ожидаемых профессий по образовательной программе 

        Обучающихся, завершившие подготовку по программе «Маркетинг нефти и 

транспортировки  нефти»  могут работать: 

➢ Руководителями и специалистами маркетинговых служб компаний; 

➢ Специалист по клиентским заказам и сбыта; 

➢ Руководитель отдела логистики; 

➢ Специалист по управлению данными цепочки поставок; 

➢ Руководитель инновационного маркетинга; 

➢ Аналитик-маркетолог, аналитик маркетинговых компаний;  

➢ Помощник аналитика-маркетолога; 

➢ Специалист по связям с общественностью; 

➢ Консультант по маркетингу;  

➢ Специалист по рекламе; 

➢ Бренд-менеджер; 

➢ PR-менеджер; 

➢ Трейдер;  

➢ Менеджер по работе с ключевыми клиентами; 

➢ Менеджер по электронной торговле; 

➢ CRM-маркетолог; 

➢ IT-аналитик электронной торговли; 

➢ Специалист E-commerce и т.д. 

 

          2.4 Атрибуты выпускника 

Образовательными результатами обучения по образовательной программе должно 

быть приобретение глубоких знаний, умений и практических навыков, необходимых для 

эффективного управления маркетинговой деятельностью компании. 

Компетенции, которыми должен обладать выпускник образовательной программы  

следующие: 

➢ инструментальные компетенции - способность к анализу и синтезу; к организации 

и планированию; базовые знания в различных областях; подготовка по основам 

профессиональных знаний, письменная и устная коммуникация; навыки управления 

информацией (умение находить и анализировать информацию из различных источников); 

умение вести переговоры, решение проблем; принятие решений. 

➢ межличностные компетенции - способность к критике и самокритике; умение 

работать в команде; навыки межличностных отношений; способность общаться со 

специалистами из других областей; способность работать в международной среде; 

приверженность этическим принципам. 

➢ профессиональные компетенции - способность применять знания в области 

сбыта, логистики в практике, проводить маркетинговые исследования, отобрать целевой 

сегмент, прогнозировать спрос потребителей и позиционировать товары для выбранного 
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сегмента, разрабатывать политику в области управления товаром, ценой,  сбытом и 

коммуникациями, направленную на удовлетворение потребностей потребителей и 

получение прибыли, разрабатывать стратегические и текущие планы маркетинга и 

контролировать их выполнение. 

 

2.5 Объектами профессиональной деятельности выпускников ОП  являются:  

нефтяные рынки, маркетинговые возможности хозяйствующих субъектов, маркетинговые 

исследования, потребители, поставщики, посредники, контактные аудитории, конкуренты, 

товары производственного  назначения, услуги нефтегазовой сферы, элементы 

продвижения (реклама, связи с общественностью, личные контакты, стимулирование 

сбыта); производственные и транспортные предприятия. 

 

 

3. ОЖИДАЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ОП 

 

Результаты обучения и ключевые компетенции образовательной программы 

Ожидаемые результаты обучения по ОП: 

 

Результаты обучения 

Знание    

 Применить знания  конъюнктуру рынка, товара и его ассортимента, потребителей 

и их поведения  (РО1); 

 Исследовать и анализировать маркетинговую среду предприятия, оценить 

интеллектуальный, технологический и производственный потенциал, определить слабые и 

сильные  стороны (РО2); 

Понимание 

 Разработать маркетинговую политику компании, связанные с добычей, 

транспортировкой,  реализацией нефти и иных товаров (услуг) (РО3); 

Применение 

 Разработать рекомендации по повышению качества и улучшению 

потребительских свойств товаров и услуг (РО4); 

Анализ  

o Анализировать системы маркетинговых коммуникаций по формированию спроса 

и стимулированию сбыта (продаж) (РО5); 

o Создать и совершенствовать информационное  обеспечение  маркетинговой 

деятельности (РО6); 

Синтез 

 Разработать стратегии каналов  распределения,  организация  системы  

товародвижения  и продаж (РО7); 

Оценка 

o Оценить эффективность предпринимательской деятельности, прибыли и 

доходов, способствовать повышать конкурентоспособности товаров и услуг (РО8).  

 

4. УЧЕБНЫЙ ПЛАН ОП 
Код модуля Код дис 

цип 

лины 

Пререк 

визиты 

Составляющие 

 модуля  

(код и название) 

Цикл и 

компоненты 

Форма 

проведения 

итогового 

контроля 

Количество 

академичес 

ких 

кредитов 

Формир 

уемые 

компетенции 

(коды из 

раздела 6) 

Приме 

чание 

1 семестр 

MNKSPZ 01 

Модуль 

национального 
кода и социально 

политических 
знаний 

SIK 1101 Программа 

среднего 

образования 
 

История Казахстана 

ООД,ОК ГЭ 5 
    КК1 
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MYaPDK 

02Модуль 

языковой 
подготовки и 

деловой 

коммуникации 

K(R)Ya 
1105 

Диагност. 

тест 

Казахский (русский) язык 

ООД,ОК Экзамен 5 

КК12 

-КК14, 

КК17, 
КК18 

 

 

MYaPDK 

02Модуль 

языковой 
подготовки и 

деловой 

коммуникации 

IYa 1106 

Диагност. 

тест 

Иностранный язык 

ООД,ОК Экзамен 5 

КК15,КК16 

КК17,КК18 

 
 

MNBITО 03 

Модуль 

нефтегазового 

бизнеса и IT 
отрасли 

 

IKT 1107 

IYa 1106 Информационно-
коммуникационные  

технологии (на английском 

языке) 
ООД,ОК Экзамен 5 

КК22 
КК23 

 

MNKSPZ 01 
Модуль 

национального 

кода и социально 
политических 

знаний 

Soc 1103, 

Pol 1103, 

Kul 1103, 
Psi 1103 

SIK 1101 
Модуль социально- 

политических знаний 
(Социология/ 

Политология/Культурология/ 

Психология) 

ООД,ОК Экзамен 5 

КК3 

 

MZOZh 04 

Модуль 

«Здоровый образ 

жизни» 

FK 1108  Физическая культура 

ООД,ОК Диф. зачет 5 

КК27-КК29 

 

 Итого за семестр 30   

2 семестр 

MNKSPZ 01 

Модуль 

национального 
кода и социально-

политических 

знаний 

MNI 

1104, 

EBZH 
1104, 

OPAD 

1104, 
OEP  

1104 

IK 1101, 

Программа 

среднего 
образования 

Методы научных 

исследований/ 3  Экология и 

безопасность 
жизнедеятельности/ Основы 

права и антикоррупционная 

деятельность / Основы 
экономики и 

предпринимательства 

ООД,ОК Экзамен 5 

КК4-КК9 

 

MNKSPZ 01 
Модуль 

национального 

кода и социально 
политических 

знаний 

Fil 1102 SIK 1101 Soc 
1103, Pol 

1103, Kul 

1103, Psi 1103 
Философия ООД,ОК Экзамен 5 

       КК2 
 

 

MNKSPZ 01 

Модуль 
национального 

кода и социально 

политических 
знаний 

Soc 1103, 

Pol 1103, 
Kul 1103, 

Psi 1103 

SIK 1101 
Модуль социально- 

политических знаний 

(Социология/ 
Политология/Культурология/ 

Психология) 

ООД,ОК Экзамен 3 КК3  

MYaPDK 

02Модуль 
языковой 

подготовки и 

деловой 
коммуникации 

K(R)Ya 

1105 

Диагност. 

тест 

Казахский (русский) язык 

ООД,ОК Экзамен 5 

КК12-КК14, 
КК17, 

КК18 

 

 

MYaPDK 

02Модуль 
языковой 

подготовки и 

деловой 
коммуникации 

IYa 1106 

Диагност. 

тест 

Иностранный язык 

ООД,ОК Экзамен 5 

КК15,КК16 

КК17,КК18 
 

 

MNBITО 03 

Модуль 

нефтегазового 
бизнеса и IT 

отрасли  

MBZ 

1203 
IKT 1107 Модуль бизнес знаний БД,ВК Экзамен 4 КК26  

MZOZh 04 

Модуль 

«Здоровый образ 

жизни» 

FK 1108 

 

Физическая культура ООД,ОК Диф. зачет 3 КК27-КК29  

 Итого за семестр 30   

3 семестр 

MNBITО 03 

Модуль 

нефтегазового 
бизнеса и IT 

ITО 2202 
 

IKT 1107 
Информационные технологии 

отрасли  
БД,ВК Экзамен 5 КК24  
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отрасли 

 

MNBITО 03 

Модуль 

нефтегазового 

бизнеса и IT 
отрасли 

 

TEKKz 
2204 

EBZhD 1104 
MBZ 1203 

Топливно-энергетический 
комплекс Казахстана 

БД,ВК Экзамен 5 КК25  

MFZ 05 

Модуль 
фундаментальных 

знаний 

 

MatE(I) 

2205 

Программа 

среднего 
образования 

 

Математика в экономике - 1 

БД,ВК Экзамен 5 КК30  

MBP 06 

Модуль базовой 

подготовки 
 

OE 2208 MBZ 1203 Основы экономики 

БД,ВК Экзамен 5 КК34  

MBP 06 

Модуль базовой 

подготовки 

OM 2209 MBZ 1203 

Основы менеджмента 

БД,ВК Экзамен 5 КК35  

MBP 06 

Модуль базовой 

подготовки 

BM 2210 

/ FBU 

2210 

MBZ 1203 Введение в маркетинг/Финансы 

и бухгалтерский учет БД,КВ  5 
КК38 

КК39 
 

 Итого за семестр 30 
 

 

4 семестр 

MFZ 05 

Модуль 
фундаментальных 

знаний 

 

MatE(II) 

2206 

MatE(I) 2205 Математика в экономике - 2 

БД,ВК Экзамен 5 КК31  

MNKSPZ 01 
Модуль 

национального 

кода и социально 
политических 

знаний 

PRMD 
2201 

SIK 1101 Правовое регулирование 
маркетинговой деятельности 

БД,ВК Экзамен 5 КК11  

MBP 06 

Модуль базовой 

подготовки 

EP 2211/ 
EB 2211 

MBZ 1203 
Экономика предприятия/ 

Экономика бизнеса 

БД,КВ Экзамен 8 
КК36 

КК37 
 

MBP 06 

Модуль базовой 
подготовки 

OKD 

2212/ 
FRP 

2212 

MBZ 1203, 

BM 2210, 
FBU 2210 

Основы коммерческой 
деятельности/Финансовые 

рынки и посредники 

БД,КВ Экзамен 6 
КК40 
КК41 

 

MBP 06 

Модуль базовой 

подготовки 

UP 2217 MBZ 1203, 
OE 2208,  BM 

2210 Учебная практика 

БД,ВК Диф. зачет 6 КК54  

 Итого за семестр 30   

5 семестр 

MNKSPZ 01 
Модуль 

национального 
кода и социально 

политических 

знаний 

POO 

3301 

PRMD 2201 

Правовые основы  отрасли 

ПД,ВК Экзамен 5 КК10  

MFZ 05 
Модуль 

фундаментальных 

знаний 

МSvE 

3207 

MatE(II) 2206 Математическая статистика и 
эконометрика 

БД,ВК Экзамен 5 
КК32 

КК33 
 

MBP 06 

Модуль базовой 

подготовки 

PPNR 

2213 / 

PPRS 
2213 

OE 2208, BM 

2210, EP 

2211, OKD 
2212 

Поведение потребителей 

нефтяного рынка /Поведение 

потребителей в различнах 
сегментах 

БД,КВ Экзамен 6 
КК42 

КК43 
 

MBP 06 

Модуль базовой 

подготовки ML 
3214/ OL 

3214 

OE 2208, BM 

2210, EP 

2211, OKD 
2212 

  

Маркетинговая логистика/ 

Основы логистики 

БД,КВ Экзамен 6 
КК44 

КК45 
 

 

MBP 06 

Модуль базовой 

подготовки 

CORN 
3215/ 

CORTU 

3215 

TEKKz 2204, 
OE 2208,          

EP 2211,            

OKD 2212 

Ценообразование на рынке 

нефти/Ценообразование на 

рынке товаров и услуг 

БД,КВ Экзамен 

8 

КК46 

КК47 

КК48 
КК49 

Major* 

CSS  
3215 

IKT 1107, ITО 
2202 

Цифровые системы и сети 
БД,КВ Экзамен Minor 

 Итого за семестр 30   

6 семестр 

MYaPDK 

02Модуль 
DKO 
3302 

K(R)Ya 1105 Деловые коммуникации в 
отрасли 

ПД,ВК Экзамен 5 
КК19, 
КК20, 
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языковой 

подготовки и 

деловой 
коммуникации 

КК21 

 

 

MPP 07 

Модуль 
професиональной 

подготовки 

OMSNP 

3218 

BM 

2210,OKD 
2212,PRMD 

2201,ML 3214 

Организация маркетинговой 

службы на нефтяном 
предприятии 

БД,ВК Экзамен 5 КК59  

 

MBP 06 

Модуль базовой 

подготовки MKNiNp 

3216 / 
MK 3216 

TEKKz 2204, 

OE 2208,           
EP 2211,            

OKD 2212,            

PPNR 2213,            
PPRS 2213 

Маркетинговые коммуникации  

в нефтяном рынке/ 
Маркетинговые коммуникации   

БД,КВ Экзамен 

5 

КК50 

КК51 

КК52 
КК53 

Major* 

MSZI 

3216 

ITО 2202, 

CSS  3215 

Моделирование системы 

защиты информации  
БД,КВ Экзамен Minor 

MPP 07 

Модуль 

професиональной 

подготовки 
 

SMNR 

3219/ SM 
3219 

BM 2210, 
PPNR 2213, 

ML 3214, 

CORN 3215 

Стратегический маркетинг 

нефтяного 

рынка/Стратегический 
маркетинг 

БД,КВ Экзамен 5 
КК55 
КК56 

 

MPP 07 

Модуль 
професиональной 

подготовки PP(I) 

3307 

PPNR 2213, 

PPRS 2213, 
CORN 3215, 

CORTU 3215, 

ML 3214 Производственная практика 1  

ПД,ВК Отчет 10 КК70 

 

 Итого за семестр 30   

7 семестр 

MPP 07 

Модуль 
професиональной 

подготовки 

UPNR 

4303/ 
UTP 

4303 

OKD 2212, 

PPNR 2213,  
CORN 3215, 

OMSNP 3218 

Управление продажами в 
нефтяном рынке/ Управление 

торговыми  проектами 

ПД,КВ 

Экзамен 

6 
КК60 
КК61 

 

MPP 07 

Модуль 
професиональной 

подготовки  

MirNR 

4220 / 

MirTR 
4220 

PPNR 2213, 

OMSNP 3218, 
SMNR 3219 

• Мировой нефтяной 

рынок/Мировой торговый 
рынок БД,КВ 

Экзамен 

8 
КК57 

КК58 

 

 

 

MPP 07 

Модуль 

професиональной 

подготовки 
 

ADKNS 

4304/ 

BARTiU 
4304 

OMSNP 3218, 

PPNR 2213, 

PPRS 2213 

• Анализ деятельности 

конкурентов в  нефтяной 
сфере/Бизнес анализ рынка 

товаров и услуг 
ПД,КВ 

Экзамен 

8 

КК62 

КК63 

КК64 
КК65 

Major* 

UKB 

4304 

 

CSS  3215, 

MSZI 3216  

Управление 

кибербезопасностью  

 

ПД,КВ 

Экзамен 

Minor 

MPP 07 

Модуль 

професиональной 
подготовки  
 

UMNO 

4305 / 
UKP 

4305 

PPNR 2213, 

UPNR 4303, 

MirNR 4220 

• Управление маркетингом в 

нефтяной отрасли/ Управление 
качеством продукции 

ПД,КВ 

Экзамен 

8 
КК66 

КК67 

 

 Итого за семестр 30   

8 семестр 

 
 

 

MPP 07 

Модуль 

професиональной 

подготовки 

MIPNS 
4306 / 

UMI 

4306 

UTP 4303, 
UMNO 4305 

Маркетинг инновационных 
проектов в нефтегазовой сфере/ 

Управление маркетинговыми 

инновациями 

ПД,КВ Экзамен 8 
КК68 

КК69 
 

MPK08 

Модуль 

Присвоения 
квалификаций  

 

PDP 

4308 

PP(II) 4308 

Преддипломная практика  

ПД,ВК Диф. зачет 10 КК71 

 

PP(II) 

4308 

PP(I) 3307 Производственная практика 2 

MPK08 

Модуль 
Присвоения 

квалификаций  
  

 Написание и защита 

дипломной работы  (проекта) 
или подготовка и сдача 

комплексного экзамена 

ИА 

Защита  

ДР(ДЗ) или 
комплексный 

экзамен (КЭ) 

12 КК72 

 

 Итого за семестр 30   

 Итого: 240   

5.КАРТА УЧЕБНЫХ МОДУЛЕЙ 

(описание модулей) 
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А:    ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ  АДМИНИСТИРОВАНИЯ 

1 Код модуля MNKSPZ 01      

2 Название модуля МОДУЛЬ НАЦИОНАЛЬНОГО КОДА И 

СОЦИАЛЬНО-ПОЛИТИЧЕСКИХ ЗНАНИЙ  

1) 1) IK 1101 История Казахстана (ООД/ОК, 5 кредитов) 

2) 2) Fil 1102 Философия (ООД/ОК, 5 кредитов) 

3) Soc 1103, Pol 1103, Kul 1103, Psi 1103 Модуль 

социально-политических знаний (социология, 

политология, культурология, психология) (ООД/ОК, 8  

кредитов)  

4) 4)   MNI 1104 Методы научных исследований/ EBZH 

1104 Экология и безопасность жизнедеятельности/  

OPAD 1104, Основы права и антикоррупционная 

деятельность /  OEP  1104 Основы экономики и 

предпринимательства (ООД/КB, 5 кредитов)  

5)  POO 3301 Правовые основы  нефтяной отрасли 

(ПД/ВК, 5 кредитов) 

5) 6) PRMD 2201 Правовое регулирование маркетинговой 

деятельности  (БД, ВК, 5 кредитов)  

3 Разработчики модуля Нигметов Б.С., Нурсултан М.У., Канбетов А.Ш., 

Шахманова А.К., Абилгазиева А.А., Баймухашева М.К. 

4 Кафедра-владелец модуля Бизнес школа 

5 Другие кафедры, 

участвующие в реализации 

модуля 

кафедра % участия 

Бизнес школа 80 

Институт нефтехимической инженерии и 

экологии 
20 

6 Продолжительность освоения 

модуля 

Семестр и учебный год 

1,2,5 семестр 

7 Язык преподавания и 

оценивания 

Казахский, русский 

8 Количество академических 

кредитов 

28 кредитов/840 часов  

 

9 Пререквизиты модуля Программа среднего образования (всемирная история, 

история Казахстана, география, естествознание, 

биология, химия) 

В. ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ОБ ОБУЧЕНИИ И ПРЕПОДАВАНИИ 

10 Описание модуля  

Современный карьерный рост предполагает наличие не только профессиональных знаний, 

умений, но и навыков социального поведения, усвоения ценностей мировой и отечественной 

культуры. В содержание модуля национального кода и социально-политических знанийвходят 

дисциплины, способствующие обучающимрасширить свои знания об основных этапах истории 

современного Казахстана, укреплении казахстанской идентичности, самосознания, реализации 

задач, связанных с необходимостью  интеллектуального  прорыва  в  новом  тысячелетии, 

повышение уровня эко-культуры и культуры предпринимательства обучающихся, а также 

расширить свои знания  в области функционирования и исторического развития политики, 

государства, политических и социальных институтов, культуры как особой части жизни 

человеческого общества, а также  знания  по психологии человека, психологии познавательных 

процессов, физическое и психическое развитие на разных этапах развития личности. 

Модуль социально-политических знаний (социология, политология, культурология, 

психология) - дает необходимую сумму знаний об обществе, о государстве, о политике, о 

социальных и политических институтах, партиях, группах, о психологических особенностях 
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личности и его взаимодействиях с окружающим миром, о СМИ и общественном мнении, а также 

представления о непрерывности и преемственности культурного развития, глубоких корнях 

духовного наследия и научно достоверные факты способствующие формированию у молодых 

казахстанцев уважения к историческому прошлому и национальным традициям, сохранению 

национального кода и национальных ценностей в условиях глобализации,направлен на 

формирование у обучающихся целостное представления об общенациональной идеи Мәңгілік Ел, 

ее роли в истории внутриполитического развития и формировании антикоррупционного 

образования, важности гражданского объединения для духовного возрождения, сохранения 

культурных и исторических ценностей нации, собственного национального кода - способности 

быть культурным и толерантным гражданином мира, оставаясь ответственным гражданином своей 

страны. 

Учебная программа дисциплины «Методы научных исследований» направлена на 

интенсивное изучение проблем, с которыми сталкиваются исследователи в процессе решения 

различных научных задач, характерных для современного общества. Предметом изучения является 

проблема представления методологии научного творчества начинающим исследователям, 

организация научной работы, использование методов научного познания и применение логических 

законов и правил на практике. 

 «Экология и безопасность жизнедеятельности» рассматривает теоретические и 

методологические основы экологии, различные подходы к изучению изменений среды, 

происходящих в ходе антропогенных и естественных  тенденций ее развития, возможные пути 

решения экологических проблем и т.д. Изучение этого курса позволит обучающимсяуглубить свои 

знания в области взаимодействия человек – среда, защиты окружающей среды. 

«Основы права и антикоррупционная деятельность» направлены на заложение 

теоретических основ правовых дисциплин, повышение нравственно-правовой культуры 

обучающихся, понимание главенства закона в государстве, развития умения ориентироваться в 

сложной системе действующего законодательства, а также повышения уровня правовой культуры. 

Также формирование у обучающихся комплексного представления о добропорядочности, 

честности, неподкупности, а также устойчивое антикоррупционное поведение и систему 

современных знаний по противодействию коррупции; изучить основные направления 

антикоррупционной политики и антикоррупционного образования в целях нравственного, 

интеллектуального, культурного развития и формирования активной гражданской позиции 

неприятия коррупции личностью. 

В   дисциплине «Основы экономики и предпринимательства» рассматривается организации 

финансирования предпринимательской деятельности и взаимодействие предпринимателей с 

финансовыми организациями. Изучает этапы развития экономической науки, формы и 

юридические аспекты собственности, механизмы ценообразования, роль малого 

предпринимательства и развитие экономики. 

«Правовые основы отрасли» направлены на заложение теоретических основ правовых 

дисциплин, повышение нравственно-правовой культуры обучающихся, понимание главенства 

закона в государстве, развития умения ориентироваться в сложной системе действующего 

законодательства, а также повышения уровня правовой культуры. 

11 Цели модуля 

Ц 1 Дать объективные исторические знания об основных этапах истории современного 

Казахстана; направить внимание обучающихся на проблемы становления и развития 

государственности и историко-культурных процессов.   Курс  рассматривает вопросы 

изучения политической истории, материальной и духовной культуры нижеследующих 

периодов: древних людей и становление кочевой цивилизации, Тюркской цивилизации и 

Великой степи, Казахстан в Новое время (XVIII - начало ХХ вв.), Казахстан в составе 

советской административно-командной системы, Казахстан в мировом сообществе (1991-

2022 гг.). 

Ц 2.1 Формирование у студентов целостного представления о философии как особой форме 

познания мира, об основных ее разделах, проблемах и методах их изучения в контексте 
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будущей профессиональной деятельности. 

Ц 2.2 Формирование у студентов открытости сознания, понимания собственного национального 

кода и национального самосознания, духовной модернизации, конкурентоспособности, 

реализма и прагматизма, независимого критического мышления, культа знания и 

образования, на усвоение таких ключевых мировоззренческих понятий, как 

справедливость, достоинство и свобода, а также на развитие и укрепление ценностей 

толерантности, межкультурного диалога и культуры мира. 

Ц 3.1 Воспитание нового поколения специалистов, социально активных членов общества с 

высоким уровнем развития национального самосознания, национального духа, духа 

патриотизма, исторического сознания и социальной памяти; духа профессионализма и 

конкурентоспособности, готовых к активным и решительным действиям по сохранению 

стабильности, независимости, безопасности нашего государства, способных строить 

конструктивный диалог спредставителями других культур. 

Ц 3.2 Формирование социально-гуманитарного мировоззрения обучающихся в контексте 

решения задач модернизации общественного сознания, определенных государственной 

программой «Взгляд в будущее: модернизация общественного сознания». 

Ц 4.1 Состоит в овладении знаниями о законах, принципах, понятиях, терминологии, 

содержании, специфических особенностях организации и управлении научными 

исследованиями с использованием современных методов науки необходимых для 

самостоятельного выполнения научных исследований. 

Ц 4.2 Освоение основ экологического мышления как условия принятия адаптационной модели 

жизнедеятельности в природных и искусственных условиях среды проживания человека на 

основе изучения основных закономерностей взаимодействия в системе «человек-

общество-природа» и создания оптимальной модели взаимодействия элементов в ней. 

Ц 4.3 Получение обучающимися необходимых знаний и навыков по основам права, а также 

причин и условий, способствующих возникновению и росту коррупции и умению вносить 

предложения по снижению и устранению коррупционных проявлений. 

Ц 4.4 Формирование знании  базовых принципах функционирования экономики и 

экономического развития, цели и формы участия государства в экономике,  а также 

нормативно-правовых, экономических и организационных знаний и умений по вопросам 

становления, организации и ведения предпринимательской деятельности в условиях 

конкурентноспособной экономики. 

Ц 5 Изучение обучающимися совокупности норм, регулирующих нефтяные, экологические, 

земельные, финансовые, предпринимательские отношения в Республике Казахстан. 

Формирование у студентов правового сознания и правовой культуры. 

Ц 6 Обучение  обучающимися теоретическим знаниям и практическим навыкам правового 

регулирования отношений, возникающих в деятельности экономических субъектов в 

процессе осуществления ими маркетинговой деятельности.  

12 Результаты обучения 

Код Описание РО Коды 

целей 

КК1 

 

Демонстрировать знания истории Казахстана с древности до наших дней в 

единстве общего, особенного и единичного, конкретных фактов и целостной 

картины мирового развития. Анализировать явления прошлого и современности 

Казахстана с позиции историзма, диалектического понимания многомерности и 

противоречивости исторических процессов. 

Ц1 

КК2 

 

Может  описывать основное содержание онтологии и метафизики в контексте 

исторического развития философии; объяснять специфику философского 

осмысления действительности; обосновывать мировоззрение как продукт 

философского осмысления и изучения природного и социального мира; 

классифицировать методы научного и философского познания мира; 

интерпретировать содержание и специфические особенности 

Ц2.1 

Ц2.2 
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мифологического, религиозного и научного мировоззрения; обосновывать роль 

и значение ключевых мировоззренческих понятий как ценностей социального и 

личностного бытия человека в современном мире; анализировать 

философский аспект медиатекстов, социально-культурных и личностных 

ситуаций для обоснования и принятия этических решений;  формулировать и 

грамотно аргументировать собственную нравственную позицию по отношению 

к актуальным проблемам современного глобального общества; проводить 

исследование, актуальное для выявления философского содержание проблем в 

профессиональной области и презентовать результаты для обсуждения.  

КК3 Способен объяснять и интерпретировать предметное знание (понятия, идеи, 

теории) во всех областях наук, формирующих учебные дисциплины модуля 

(социологии, политологии, культурологи, психологии); объяснять социально-

этические ценности общества как продукта интеграционных процессов в 

системах базового знания дисциплин социально-политического модуля; 

алгоритмизированно представлять использование научных методов и приемов 

исследования в контексте конкретной учебной дисциплины и в процедурах 

взаимодействия дисциплин модуля; объяснять природу ситуаций в различных 

сферах социальной коммуникации на основе содержания теорий и идей 

научных сфер изучаемых дисциплин; аргументированно и обоснованно 

представлять информацию о различных этапах развития казахского общества, 

политических программ,  культуры, языка, социальных и межличностных 

отношений; анализировать особенности социальных, политических, 

культурных, психологических институтов в контексте их роли в модернизации 

казахстанского общества; анализировать различные ситуации в разных сферах 

коммуникации с позиций соотнесенности с системой ценностей, 

общественными, деловыми, культурными, правовыми и этическими нормами  

казахстанского общества; различать стратегии разных типов исследований 

общества и  обосновывать выбор методологии для анализа конкретных 

проблем; оценивать конкретную ситуацию отношений в обществе с позиций 

той или иной науки социально-гуманитарного типа, проектировать перспективы 

её развития с учетом возможных рисков; разрабатывать программы решения 

конфликтных ситуаций в обществе, в том числе в профессиональном социуме; 

осуществлять исследовательскую проектную деятельность в разных сферах 

коммуникации, генерировать общественно ценное знание, презентовать его; 

корректно выражать и аргументированно отстаивать собственное мнение 

по вопросам, имеющим социальную значимость.   

Ц3.1 

Ц3.2 

КК4 Способен использовать количественные и качественные методы для проведения 

научных исследований и управления бизнес процессами; способен к 

самостоятельному освоению новых методов исследования, к изменению 

научного и научно-производственного профиля своей профессиональной 

деятельности. 

Ц4.1 

 

КК5 

 

 

 

Уметь  выявлять и анализировать естественные и антропогенные экологические 

процессы, пути их регулирования; оценить условия безопасности. Владеть 

знаниями о способах организации безопасности  на объектах экономики, в 

быту, в окружающей среде. 

Ц4.2 

КК6 Способен распознать сущность и факторы коррупции, раскрывать различные 

ее проявления, может руководствоваться правовыми документами 

действующего законодательства в области коррупции, анализировать 

коррупционные риски, связывать профессиональную деятельность на основе 

развитого правосознания, правового мышления и антикоррупционной 

культуры, формировать такие качества как добропорядочность, честность на 

современном этапе при формировании антикоррупционной культуры личности. 

Ц4.3 
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КК7 Обучающийся способен оценивать развития экономики и предпринимательства, 

уметь вести экономические расчеты, владеть навыками обеспечения 

экономической эффективности хозяйствующих субъектов, находить 

перспективные подходы управления предпринимательством в любой сфере 

деятельности 

Ц4.4 

КК 

8,9 

Способен планировать и реализовывать собственное профессиональное и 

личностное развитие, работать в коллективе и команде, эффективно взаимо-

действовать с коллегами, руководством, клиентами, планировать будущую 

деятельность в профессиональной сфере. 

Ц4.3 

Ц4.4 

 

КК10 Может характеризовать основные категории отраслей права, объяснять 

правовую ответственность за нарушения действующего законодательства в 

области правовых отношений, организовать работу с нормативно-правовыми 

актами, анализировать и обобщать нормативные и правовые документы в 

своей профессиональной деятельности, оценивать особенности 

правоотношений, возникающих в сфере различных отраслей права.  

Ц5 

КК11 Выработать умение проведения правового анализа практической ситуации с 

использованием полученных теоретических знаний в целях приобретения 

навыка определения основные концепций и методов организации операционной 

деятельности компании.   

Ц6 

13 Методы преподавания  

 Общие результаты обучения будут достигнуты посредством следующих учебных мероприятий:  
1) аудиторные занятия: лекции, семинарские (практические) – проводятся с учетом инновационных 

технологий обучения, использованием новейших достижений науки, технологий, информационных 

систем и в интерактивной форме;  
2) внеаудиторные занятия: самостоятельная работа обучающегося (СРО), в том числе под 

руководством преподавателя (СРОП), индивидуальные консультации. 

14 Методы и технологии обучения 

 Методы и технологии обучения, используемые в процессе реализации модуля: 
1)  студентоцентрированное  обучение,  основанное  на  рефлексивном  подходе  к  обучению  со  

стороны обучающегося;  
2) компетентностно-ориентированное обучение; 
3) ролевые игры и учебные дискуссии различных форматов;  
4) кейс-стади;  
5) метод проектов; 
6) презентация 

15 Методы оценивания (критерий оценивания) 

 Итоговая оценка по дисциплине включает оценки текущей успеваемости и итогового 

контроля (экзаменационной оценки). Доля оценки текущей успеваемости составляет 60% в 

итоговой оценке. Оценка итогового контроля составляет 40% итоговой оценки знаний по 

дисциплине. 

Оценка текущей успеваемости складывается из среднего значение оценок 1-го и 2-го 

рейтинга допуска (РД 1 и РД2), каждый из  которых максимально оценивается в 100 

баллов. 

Текущий контроль успеваемости – систематическая проверка учебных достижений 

обучающегося по каждой теме учебной дисциплины, проводимая преподавателем, 

ведущим учебное занятие. Текущий контроль выполняется в виде проверки конспектов 

лекций, выполнения заданий СРО, контрольных работ, практическихи лабораторных работ 

и т.д. 

Итоговая оценка по дисциплине в процентном содержании определяется по следующей 

формуле: 

И% = РД 1+ РД 2 х 0,6 + Э х 0,4 

                   2 

где:  РД 1 – процентное содержание оценки 1-го рейтингадопуска; 
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РД 2 – процентное содержание оценки 2-го рейтингадопуска; 

Э – процентное содержание экзаменационной оценки. 

16 Литература 

Основная и дополнительная литература приводятся в силлабусах дисциплин, составляющих 

модуль. 

Основная литература: 

1. Назарбаев Н. Болашаққа бағдар: рухани жаңғыру. – Астана, 2017.  

2. Қазақстан (Қазақ елі) тарихы. – 4 кітаптан тұратын оқулық. Тәуелсіз Қазақстан: алғышарттары 

және қалыптасуы. 4 кітап/ Т.Омарбеков, Б.С.Сайлан, А.Ш.Алтаев және т.б. – Алматы, Қазақ 

университеті, 2016. – 264 с.  

3. Алан Барнард Антропология тарихы мен теориясы [оқулық] / А. Барнард; ауд. Ж. Жұмашова, 2018. 

- 240 б.  

4. Шваб К. Төртінші индустриялық революция [монография] / К. Шваб; ауд.: Н. Б. Ақыш, Л. Ә. 

Бимендиева, К. І. Матыжанов, 2018. - 198 б. 

5. Ұлы Дала тарихы: учебное пособие /Кан Г.В., Тугжанов Е.Л. – Астана: Zhasyl  Orda, 2015.-328с.  

6. Аяған Б.Ғ., Әбжанов Х.М., Махат Д.А. Қазіргі Қазақстан тарихы. – Алматы, 2010.  

7. Назарбаев Н.А. Стратегия Казахстан–2050. Новый политический курс состоявшегося государства Акорда-

14.12.2012. 

8. Назарбаев Н.А. «Мәңгілік Ел. Годы, равные векам. Эпоха, равная столетиям» –  Астана: Деловой 

мир Астана, 2014. 

9. Назарбаев Н.А. Взгляд в будущее: модернизация общественного сознания. – Астана, 2017. 

10. НазарбаевН.А. 7 граней Великой степи. Астана-2018. 

11. Бертран Р. «История западной философии» – М.: Издатель  Litres, 2018. – 1195 с. 

12. Масалимова А.Р., Алтаев Ж.А., Касабек А.К. «Казахская философия». Учебное пособие. – Алматы, 

2018. 

13. Джонстон Д. «Краткая история философии/пер. Е.Е. Сухарева. - М.: Астрель, 2010. – 236 с. 

14. Хесс Р. «25 ключевых книг по философии». – М.: Урал LTD, 2000. – 368с. 

15. Барлыбаева Г.Г. «Эволюция этических идей в казахской философии». – Алматы, 2011.  

16. Зотов А.Ф. «Современная Западная философия».– М.: Высшая школа, 2012. 

17. Рысбекова   С.  Социальная  модернизация  традиционного  общества  в  Казахстане  (1920-1936  

гг.)  // Издательство «Арыс», Алматы, 2013.   

18. Антикоррупционная политика: учебное пособие / под ред. Г.А.Сатарова. – М., 2014. – 368 с. 
19. Дулатбеков Н.О. и др. Основы государства и права современного Казахстана. Учебное пособие. Астана: Фолиант, 2015. 

20. Промышленная экология: учебное пособие / под ред. Гарин В. М., 2013, Учебно-методический 

центр по образованию на железнодорожном транспорте, Маршрут. – 328 с.  

21. Промышленная экология: учебное пособие / под ред. Гридэл Т.Е., 2012, ЮНИТИ-ДАНА. – 527 с.  

22. Охрана окружающей среды и основы природопользования: учебное пособие /  под ред. Смирнова 

Е.Э., 2012, Санкт Петербургский государственный архитектурно-строительный университет, ЭБС 

АСВ. – 48 с.  

23. С.В.Ефремов «Управление техносферной безопасностью» - СПб.: Питер, 2013. 

24. Промышленная экология: учебное пособие / Б.С.Ксенофонтов, Г.П.Павлихин, Е.Н.Симакова. - М.: 

ФОРУМ: Инфра-М, 2013. - 208 с.  

25. Гусельников М.Э., Бородин Ю.В. Методы и приборы контроля окружающей среды и 

экологический мониторинг: учебное пособие. Томск: ИПФ ТПУ, 2008. 

26. Инструкция по организации и ведению Гражданской обороны РК. – Алматы: АЧС РК, 

Республиканские курсы ЧС и ГО, 2009.  

27. Инструкция о формированиях Гражданской обороны и примерные нормы оснащения 

(табелизации) их материально-техническими средствами. – Алматы: МЧС РК, 2012. 

28. Ралов И.Н., Утепов Т.Е. Аварийно-спасательное дело. Методические указания к практическим 

занятиям. – Алматы: КазНТУ, 2011.  

29. О Государственной системе предупреждения и ликвидации чрезвычайных ситуаций в Республике 

Казахстан. Информационно-справочное пособие. – Алматы: Министерство по ЧС РК. 



Ф АУНГ 131-17-22  Образовательная программа. Издание первое 
 

 
A: ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ АДМИНИСТРИРОВАНИЯ 

1 Код модуля MYaP 02 

2 Название модуля МОДУЛЬ ЯЗЫКОВОЙ ПОДГОТОВКИ И 

ДЕЛОВОЙ КОММУНИКАЦИИ 

1) K(R)Ya 1105 Казахский язык / Русский язык 

(ООД/ОК, 10 кредитов) 

2) IYa 1106 Иностранный язык (ООД/ОК, 10 

кредитов) 

3) DKO 3302 Деловые коммуникации в отрасли 

(ПД/ВК, 5 кредитов) 

3 Разработчики модуля Байжигитова Г.Б., Сагындыкова А.И. 

4 Кафедра-владелец модуля Экономики, бизнеса и гуманитарных наук 

5 Другие кафедры, участвующие в 

реализации модуля 

кафедра % участия 

Экономики, бизнеса и 

гуманитарных наук 

100 

6 Продолжительность освоения 

модуля 
1,2,6 семестр 

7 Язык преподавания и оценивания Казахский, русский, иностранный языки 

8 Количество академических кредитов 25 кредитов/750 часов 

9 Пререквизиты модуля Программа среднего образования, Иностранный язык 

B: ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ОБ ОБУЧЕНИИ И ПРЕПОДАВАНИИ 

10 Описание модуля       

           Модуль Языковой подготовки и деловой коммуникации направлен на новый формат 

изучения языка и на формирование социально-гуманитарного мировоззрения студентов в 

рамках общенациональной идеи духовной модернизации, предназначен для развития языковой 

личности обучающегося, способного осуществлять когнитивную и коммуникативную 

Республиканские курсы ЧС и ГО, 2009. 

30. Дональд Ф. Куратко. Предпринимательская теория, процесс, практика. Астана, 2018. На базе 100 

новых учебников «Национальное бюро переводов». – 476 с. 

31. Баймұхашева М.Қ., Избасарова Л.Б., Нұрмуханбетова Л.Қ.  Предпринимательство: учебное 

пособие / Атырау, 2016. – 226 с. 

32. Основы бизнеса (предпринимательства): учебник /  под ред. Н.Ю.Круглова. - М.: КноРус, 2018. – 

77 c. 

33. Основы предпринимательской деятельности. История предпринимательства: учебник и практикум 

/ под ред. Е.Ф. Чеберко. - Люберцы: Юрайт, 2016. – 420 c. 

34. Марк Т. Корпоративная культура и лидерство. - М.: Альпина Бизнес Букс (Юнайтед Пресс), 2017. 

– 164 c. 

35. Дэвид Хэнна. Лидерство на все времена. Результаты сегодня - наследие на века. – М.: СПб.: 

Питер, 2015. – 321 c. 

36. Жалевич Андрей. Мудрость лидера. - М.: Эксмо, 2015. - 640 c. 

37. Инновационное развитие экономики мегаполиса: Учебное пособие. / В.В.Глухов, М.Э. Осиевский. 

- СПб.: Лань, 2018. – 384 c. 

38. Зинов В.Г. и др. Инновационное развитие компании: управление интеллектуальными ресурсами. - 

М.: Дело АНХ, 2017. – 248 c. 

39. Андреев А.Ф., Синельников А.А. Управление инновационными процессами на предприятиях 

нефтегазового комплекса: учебное пособие. М.: МАКС Пресс, 2016. – 340 с. 

40. Химичева Н.И. Финансовое право: федеральные и региональные аспекты развития // 

Правоведение. – 2002. – № 5(244). – С. 16. 

41. К.С. Мауленов. Нефтяное право Республики Казахстан и зарубежных стран. Алматы. 2003. – 284 с. 

42. Хаджиев А.X. Земельное право Республики Казахстан. - Алматы, 2001. – 216 с. 
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деятельность на трех языках (казахский, русский, английский) в сферах межличностного, 

социального, профессионального, межкультурного общения в контексте реализации 

государственных программ трехъязычия. Модуль нацеливает обучающегося на толерантное 

отношение к мировым культурам и языкам как трансляторам знаний мирового уровня, 

передовым современным технологиям, использование и трансферт которых способны 

обеспечить модернизацию страны и личностный карьерный рост будущего специалиста. Кроме 

того, программа модуля нацеливает обучающегося на успешное овладение видами речевой 

деятельности в соответствии с уровневой подготовкой, формирование и совершенствование 

навыков владения языком в различных ситуациях бытового, социально-культурного и 

профессионального общения, формирование навыков продуцирования устной и письменной 

речи в соответствии с коммуникативной целью и профессиональной сферой общения.  

          Модуль направлен на выработку профессиональных навыков общения в коллективе и 

работе в команде, рассматривает такие вопросы, как психологические аспекты делового 

общения, вербальные и невербальные коммуникации, коммуникации в конфликтных 

ситуациях и в условиях искажения информации, в том числе рекламные коммуникации. Кроме 

того, модуль представляет обучающегося многообразие. Кроме того, программа модуля 

нацеливает обучающегося на формировании компетентности в области делового общения, 

приобретении и совершенствовании личного коммуникативного и переговорного стиля. А 

также дать бакалаврам знания в области теории и практики деловых коммуникаций, 

сформировать и развить коммуникативные компетенции, которые позволят им в будущем 

осуществлять профессиональную деятельность на основе наиболее эффективных приемов и 

форм деловых коммуникаций. 

11 Цели модуля 

Ц1  Формирование межкультурнокоммуникативной компетенции студентов в процессе 

иноязычного образования на достаточном уровне (А2, общеевропейская компетенция) и 

уровне базовой достаточности (В1, общеевропейская компетенция).  

В зависимости от уровня подготовки обучающийся на момент завершения курса достигает 

уровня В2 общеевропейской компетенции при наличии языкового уровня обучающегося на 

старте выше уровня В1 общеевропейской компетенции.   

Ц2 Обеспечение качественного усвоения казахского (русского) языка как средства социального, 

межкультурного, профессионального общения через формирование коммуникативных 

компетенций всех уровней использования языка. В зависимости от уровня подготовки 

обучающийся на момент завершения курса должен достичь результатов обучения в 

соответствии с намеченными требованиями программы модуля. 

Ц3  Формирование у обучающегося системы знаний теории деловых коммуникаций, развитие 

навыков эффективных коммуникаций: деловая беседа, телефонные переговоры, публичные 

выступления, переговоры, работа с документами. Изучение дисциплины позволит будущим 

специалистам хорошо понимать партнеров, эффективно взаимодействовать в деловом мире, 

формировать положительное впечатление, предугадывать поведение конкурентов, и 

соответственно вырабатывать определенные сигналы тела на достижение сотрудничества или 

компромисса, что в итоге приведет к успешности на профессиональном уровне.  

Ц 

3.1 

Дать обучающимся знания в области теории и практики деловых коммуникаций, сформировать 

и развить коммуникативные компетенции, которые позволят им в будущем осуществлять 

профессиональную деятельность на основе наиболее эффективных приемов и форм деловых 

коммуникаций. 

12 Результаты обучения 

Код Описание РО Коды 

целей 

КК12 

 

 

истематизирует концептуальные основы понимания коммуникативных 

намерений партнера, авторов текстов на данном уровне,  

сопоставляет и выбирает соответствующие коммуникативному намерению 

формы и типы речи/коммуникации с адекватным типу речи логическим 

Ц1 



Ф АУНГ 131-17-22  Образовательная программа. Издание первое 
 

построением, 

адекватно выражает собственные коммуникативные намерения с 

правильным отбором и уместным использованием соответствующих языковых 

средств с учетом их соответствия социально-культурным нормам изучаемого 

языка. 

КК13 

 

классифицирует уровни использования  реальных фактов, ссылок на 

авторитетное мнение; речевое поведение коммуникативно и когнитивно 

оправдано, 

выявляет закономерности развития казахского, русского и иностранного 

языка, уделяя внимание изучению стилистического своеобразия,  

владеет приемами лингвистического описания и анализа причин и следствий 

событий в текстах научного и социального характера, 

высказывает на изучаемом языке возможные решения современных проблем 

на основе использования аргументированной информации. 

Ц1 

КК14 

 

доказательно использует языковой материал с достаточными для данного 

уровнем аргументированными языковыми средствами, своевременно и 

самостоятельно исправляет допускаемые ошибки при 75% безошибочных 

высказываний, 

владеет стратегией и тактикой построения коммуникативного акта, 

правильно интонационно оформляет речь, опираясь на лексическую 

достаточность в рамках речевой тематики и грамматическую корректность. 

Ц1 

КК15 Способен: 

правильно выбирать и использовать языковые и речеведческие средства на 

основе полного понимания лексики, грамматической системы знаний и 

прагматического содержания интенций, 

передавать точное содержание текста, уметь формулировать выводы, 

характеризовать заключительную часть всего текста и его отдельных 

структурных частей, 

объяснять текстовую информацию, раскрывать стилевые и жанровые 

особенности социально-бытовых, социально-культурологических, 

общественно-политических, учебно-профессиональных текстов. 

Ц2 

КК16 Умеет: 

запрашивать и сообщать информацию в соответствии с ситуацией общения, 

оценивать действия участников речевого общения, использовать информацию 

для воздействия на знакомого или незнакомого собеседника, 

в соответствии с особенностями языкового и культурологического общения 

проявлять личностную, социальную и профессиональную компетенции, 

обсуждать на дискуссиях этические, культурологические и социально 

значимые проблемы, уметь выражать свою точку зрения, обосновывать ее, 

критически оценивать мнение участников, 

реализовывать личные потребности (бытовые, учебные, социальные, 

культурные, профессиональные), быть способным участвовать в различных 

ситуациях общения с целью выражения этически правильной, с 

содержательной точки зрения полной, на должном лексико-грамматическом и 

прагматическом уровне своей позиции.   

Ц2 

КК17 Способен: 

осуществлять правильный выбор и использование языковых и речевых 

средств для решения тех или иных задач общения и познания на основе знания 

достаточного объема лексики, системы грамматического знания, 

прагматических средств выражения интенций,  

передавать фактологическое содержание текстов, формулировать их 

концептуальную информацию, описывать выводное знание (прагматический 

Ц1, Ц2 
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фокус) как всего текста, так и отдельных его структурных элементов, 

интерпретировать информацию текста, объяснять в объеме сертификационных 

требований стилевую и жанровую специфику  текстов социально-культурной, 

общественно-политической, официально-деловой и профессиональной сфер 

общения 

КК18 Способен: 

запрашивать и сообщать информацию в соответствии с ситуацией общения, 

оценивать действия и поступки участников,   

использовать информацию как инструмент воздействия на собеседника в 

ситуациях познания и общения в соответствии с сертификационными 

требованиями,  

выстраивать программы речевого поведения в ситуациях личностного, 

социального и профессионального общения в соответствии с нормами языка, 

культуры, специфики сферы общения, сертификационными требованиями, 

обсуждать этические, культурные, социально-значимые проблемы в 

дискуссиях, высказывать свою точку зрения, аргументированно отстаивать её, 

критически оценивать мнение собеседников. 

Ц1,Ц2 

КК19 

 

 

Быть способным к коммуникации в устной и письменной формах на 

иностранном языке для решения задач межличностного и межкультурного 

взаимодействия, 

владеть различными способами разрешения конфликтных ситуаций при 

проектировании межличностных, групповых и организационных 

коммуникаций на основе современных технологий управления персоналом, в 

том числе в межкультурной среде. 

Ц3 

Ц3.1 

КК20 

 

Способен: 

осуществлять деловое общение и публичные выступления, вести 

переговоры, совещания, осуществлять деловую переписку и поддерживать 

электронные коммуникации, 

уметь организовать и поддерживать связи с деловыми партнерами, используя 

системы сбора необходимой информации для расширения внешних связей и 

обмена опытом при реализации проектов, направленных на развитие 

организации (предприятия, органа государственного и местного управления). 

Ц3 

Ц3.1 

КК21 

 

Способен: 

решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе 

информационной и библиографической культуры с применением 

информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных 

требований информационной безопасности. 

Ц3 

Ц3.1 

13 Методы преподавания  

 Общие результаты обучения будут достигнуты посредством следующих 

учебных мероприятий:  
1) аудиторные занятия: лекции, семинарские (практические) – проводятся с 

учетом инновационных технологий обучения, использованием новейших 

достижений науки, технологий, информационных систем и в интерактивной 

форме;  
2) внеаудиторные занятия: самостоятельная работа обучающегося (СРО), в том 

числе под руководством преподавателя (СРОП), индивидуальные консультации. 

 

14 Методы и технологии обучения 

 Методы и технологии обучения, используемые в процессе реализации модуля: 
1)  студентоцентрированное  обучение,  основанное  на  рефлексивном  подходе  

к  обучению  со  стороны обучающегося;  
2) компетентностно-ориентированное обучение; 
3) ролевые игры и учебные дискуссии различных форматов;  
4) кейс-стади;  
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5) метод проектов; 
6) презентация 

15 Методы оценивания (критерий оценивания) 

 Итоговая оценка по дисциплине включает оценки текущей успеваемости 

и итогового контроля (экзаменационной оценки). Доля оценки текущей 

успеваемости составляет 60% в итоговой оценке. Оценка итогового 

контроля составляет 40% итоговой оценки знаний по дисциплине. 

Оценка текущей успеваемости складывается из среднего значение 

оценок 1-го и 2-го рейтинга допуска (РД 1 и РД2), каждый из  которых 

максимально оценивается в 100 баллов. 

Текущий контроль успеваемости – систематическая проверка учебных 

достижений обучающегося по каждой теме учебной дисциплины, 

проводимая преподавателем, ведущим учебное занятие. Текущий 

контроль выполняется в виде проверки конспектов лекций, выполнения 

заданий СРО, контрольных работ, практическихи лабораторных работ и 

т.д. 

Итоговая оценка по дисциплине в процентном содержании определяется 

по следующей формуле: 

И% = РД 1+ РД 2 х 0,6 + Э х 0,4 

                   2 

где:  РД 1 – процентное содержание оценки 1-го рейтингадопуска; 

РД 2 – процентное содержание оценки 2-го рейтингадопуска; 

Э – процентное содержание экзаменационной оценки. 
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А:    ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ АДМИНИСТРИРОВАНИЯ 

1 Код модуля MNBITО 03    

2 Название модуля МОДУЛЬ НЕФТЕГАЗОВОГО БИЗНЕСА И IT 

ОТРАСЛИ 

1) IKT 1107 Информационно-коммуникационные 

технологии (на английском языке) (ООД/ОК, 5 кредитов) 

2) ITО 2202 Иноформационные технологии отрасли (БД/ВК, 

5 кредитов)   

3) TEKKz 2204 Топливно-энергетический комплекс 

Казахстана (БД/ВК, 5 кредитов)   

4) MBZ 1203 Модуль бизнес знаний (БД/ВК, 4 кредита) 

3 Разработчики модуля Коданова Ш.К., Искакова С.Ш., Завьялова Г.И. Абдигалиева 

А.Н., Ахметов Н.М., Куангалиев З.А., Баймухашева М.К. 

4 Кафедра-владелец модуля Информационных технологий, Нефтегазовое дело, 

Экономики, бизнеса и гуманитарных наук 

5 Другие кафедры, 

участвующие в реализации 

модуля 

кафедра % участия 

Информационных технологий 50 

Нефтегазовое дело 25 

История Казахстана и социально-

гуманитарные дисциплины 

25 

6 Продолжительность 

освоения модуля 

Семестр и учебный год 

2,3 семестр 

7 Язык преподавания и 

оценивания 

Казахский, русский, английский 

8 Количество академических 

кредитов 

19 кредитов/570 часов 

9 Пререквизиты модуля Математика в экономике-1, Математика в экономике-2, 

Информационно-коммуникационные технологии, 

Программа среднего образования (география, прикладная 

экономика) 

В. ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ОБ ОБУЧЕНИИ И ПРЕПОДАВАНИИ 

10 Описание модуля  

Модуль нефтегазового бизнеса и IT отрасли направлен на новый формат изучения 

современных информационно-коммуникационных технологий в эпоху цифровой глобализации, 

формирование нового «цифрового» мышления, приобретение знаний и навыков использования 

современных информационно-коммуникационных технологий в различных видах деятельности, на 

освоение теории, методов и технологий в области управления и развития IT-инфраструктуры 

организаций различного профиля и масштаба, а также получение практических навыков в 

эффективной работе и модернизации ИТ-инфраструктуры.  

Информационные технологии отрасли направлены на изучение средств и способов сбора, 

http://www.americancorpus.org/
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анализа и процесса передачи информации по каналам передачи данных, посредством  

коммуникационного оборудования, позволяющие получать новую высококачественную 

информацию о состоянии объекта, процесса или явления в различных отраслях специализации, а 

также развитие нового информационного сознания, овладение знаниями и навыками применения 

новейших информационноых технологий в профессиональной области.  

Быстрый темп развития информационных технологий способствует  повышению знаний, 

методов и технологий в области управления и развития организаций различного профиля и 

масштаба, а также получение практических навыков и знаний современных программных 

приложений. 

Топливно-энергетический комплекс (ТЭК) является одной из основ экономики Казахстана. 

Модуль направлен на изучение истории, развития и современного состояния нефтяной и газовой 

промышленности, взглядов на происхождение нефти и газа, мировых запасов углеводородов. 

Модуль позволяет определить, какие месторождения являются самыми крупными в мире, как 

бурят скважины, что значит добывать нефть и газ, как и во что перерабатывают углеводороды, а 

также дает начальное представление об избранной профессии.  

Современный рост экономики в  Казахстане и инфраструктуры коммерческих отношений, 

рост числа средних и малых предприятий предполагает наличие не только профессиональных 

знаний, умений, но и навыков  в области предпринимательства и  управления бизнесом, усвоения 

теоретических, методических и практических аспектов предпринимательства, экономических 

законов развития  бизнеса приобретает особую актуальность. 

11 Цели модуля 

Ц1.1 Формирование способности критически оценивать и анализировать процессы, методы 

поиска, хранения и обработки информации, способы сбора и передачи информации 

посредством цифровых технологий. 

Ц1.2 Формирование знаний по основам цифровой техники, методов проектирования и 

минимизации логических функций. 

Ц2 Обучение основам теории и методам организации технического обслуживания и 

эксплуатации информационных систем, системному воздействию информационных и 

телекоммуникационных технологий на развитие предприятия, управлению 

информационной системой предприятия. 

Ц3.1 Формирование знаний о роли топливно-энергетического комплекса (ТЭК) в развитии 

экономики и месте Казахстана в мире по уровню развития ТЭК. Обучение  оценке 

природно-ресурсного потенциала как основы функционирования ТЭК РК. Изучение 

современных проблем воспроизводства сырьевой базы ТЭК. Определение особенностей 

развития современного топливно-энергетического комплекса Казахстана. 

Ц3.2 Выделение основных направлений и динамики участия Казахстана на мировом рынке 

топливно-энергетических ресурсов. Оценка потенциальных возможностей и направления 

расширения внешнеэкономической деятельности ТЭК РК.  

Ц4.1 Формирование целостного представления о развитии  предпринимательской деятельности, 

знание нормативно-правовой базы предпринимательства РК, источников финансирования 

бизнеса; умение составлять бизнес-план предприятия или инвестиционной идеи, способов 

защиты предпринимательской тайны, рассчитывать издержки и доходы от  деятельности, 

себестоимость продукции и чистую прибыль компании. 

Ц4.2 Обучение открытию бизнеса в любой сфере деятельности, знанию отличительных 

особенностей управления бизнесом, пониманию  предпринимательских рисков и 

управлению рисками в бизнесе. 

Ц4.3 Изучение экономического механизма социальной ответственности бизнеса, показателей и 

источников повышения эффективности  занятости,  обеспечивающих эффективное 

управление социально-экономическим развитием  региона;  знание предпринимательской 

культуры и деловой этики, требующих профессиональных знаний. 

Ц4.4 Приобретение необходимых знаний и навыков, способствующих  находить и оценивать 

новые рыночные возможности и формулировать бизнес-идею, оценивать результаты и 
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нововведении в производственную сферу, способности к моделированию экономических 

ресурсов в условиях развитой рыночной экономики, в умении собирать, обрабатывать и 

систематизировать новые сведения касательно предпринимательских новшеств. 

12 Результаты обучения 

Код Описание РО Коды целей 

КК22 Умеет пользоваться информационными Интернет ресурсами, облачными 

и мобильными сервисами для поиска, хранения, обработки и 

распространения информации;  

Способен применять программное и аппаратное обеспечение 

компьютерных систем и сетей для сбора, передачи, обработки и хранения 

данных;  

Может осуществлять проектную деятельность по специальности с 

применением современных информационно-коммуникационных 

технологий. 

Ц1.1 

КК23 Способен объяснять назначение, содержание и тенденции развития 

информационно-коммуникационных технологий, обосновывать выбор 

наиболее приемлемой технологии для решения конкретных задач;  

Знает и применяет методы сбора, хранения и обработки информации, 

способы реализации информационных и коммуникационных процессов с 

помощью цифровых технологий;  

Разрабатывает инструменты анализа и управления данными для 

различных видов деятельности с помощью цифровых технологий. 

Ц1.2 

КК24 Способен:  

распознать особенности различных информационных систем и 

технологий, объяснять выбор программного обеспечения и 

подключенного оборудования, применять современные системные 

программные средства, сетевыми технологиями, мультимедиа 

технологиями, методами и средствами интеллектуализации 

информационных систем; систематизировать основные способы и 

режимы обработки информации, а также связывать практические навыки 

использования информационных технологий в различных информационных 

системах отраслей и теоретические знания, классифицировать 

программное и аппаратное обеспечение, налаживать работу  технического 

оборудования, проводить оценку состояния программного обеспечения, а 

также оценивать работоспособность аппаратных устройств. 

Ц2 

КК25 Способен: 

распознать сущность и структуру топливно-энергетического комплекса, 

раскрывать его особенности  и перспективы развития, исследовать и 

анализировать топливно-энергетические балансы промышленных 

предприятии, обсуждать объекты исследования топливно-энергетический 

комплекса и его роль в экономике Республики Казахстан, оценивать 

развитие действующих нефтехимических производств, 

начиная с решения вопросов создания отечественной базы 
сырьевых ресурсов. 

Ц3 

 

КК26 Способен: 

описывать принципы, способы и методы организации бизнеса, 

раскрывать особенности инновационных предприятий, организаций, 

фирм, организует различные подходы при оценке экономической ситуации 

и экономических решений, перечислять методы, критерии оценки 

инновационных проектов, составлять проектные решения проблем 

возникающих в области инновационных процессов, оценивать зоны 

опасности для предприятия и правильно предлагает пути их ограничения. 

Ц4 
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13 Методы преподавания  

 Общие результаты обучения будут достигнуты посредством следующих учебных 

мероприятий:  

1) аудиторные занятия: лекции, семинарские (практические) – проводятся с учетом 

инновационных технологий обучения, использованием новейших достижений науки, 

технологий, информационных систем и в интерактивной форме;  

2) внеаудиторные занятия: самостоятельная работа обучающегося (СРО), в том числе под 

руководством преподавателя (СРОП), индивидуальные консультации. 

14 Методы и технологии обучения 

 Методы и технологии обучения, используемые в процессе реализации модуля: 

1)  студентоцентрированное  обучение,  основанное  на  рефлексивном  подходе  к  

обучению  со  стороны обучающегося;  

2) компетентностно-ориентированное обучение; 

3) ролевые игры и учебные дискуссии различных форматов;  

4) кейс-стади;  

5) метод проектов; 

6) презентация 

15 Методы оценивания (критерий оценивания) 

 Итоговая оценка по дисциплине включает оценки текущей успеваемости и итогового 

контроля (экзаменационной оценки). Доля оценки текущей успеваемости составляет 60% в 

итоговой оценке. Оценка итогового контроля составляет 40% итоговой оценки знаний по 

дисциплине. 

Оценка текущей успеваемости складывается из среднего значение оценок 1-го и 2-го 

рейтинга допуска (РД 1 и РД2), каждый из  которых максимально оценивается в 100 

баллов. 

Текущий контроль успеваемости – систематическая проверка учебных достижений 

обучающегося по каждой теме учебной дисциплины, проводимая преподавателем, 

ведущим учебное занятие. Текущий контроль выполняется в виде проверки конспектов 

лекций, выполнения заданий СРО, контрольных работ, практическихи лабораторных работ 

и т.д. 

Итоговая оценка по дисциплине в процентном содержании определяется по следующей 

формуле: 

И% = РД 1+ РД 2 х 0,6 + Э х 0,4 

                   2 

где:  РД 1 – процентное содержание оценки 1-го рейтингадопуска; 

РД 2 – процентное содержание оценки 2-го рейтингадопуска; Э – процентное содержание 

экзаменационной оценки. 
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Круглова. - М.: КноРус, 2018. - 77 c. 

17. Гущин В. FMCG. Как наладить бизнес-процессы, обойти конкурентов, встроиться в 

матрицу и закрепиться на полке / под.ред. В.Гущин. - СПб.: Питер, 2019. - 84 c. 

18. Джестон, Д. Управление бизнес-процессами. Практическое руководство по успешной 

реализации проектов / Д. Джестон, Й. Нелис. - М.: Символ, 2015. – 512 c. 

19. Атаев М. К., Елоев Ю. Т., Чапек В. Н. Экономика малого предпринимательства: 

учебное пособие. М: Феникс, 2017. 

20. Мадера, А.Г. Бизнес-процессы и процессное управление в условиях 

неопределенности: Количественное моделирование и оптимизация / под.ред. А.Г. Мадера. 

- М.: Ленанд, 2019. – 160 c. 

21. Куангалиев З.А; Рахманкулов Д.Л.; Сериков Т.П. «Очерк по истории развития 

нефтяной промышленности  в  Западном  Казахстане» Уфа: изд-во “Реактив”, 2005. 

22. М.Б. Ежов,  А.А.Карпов, З.А. Куангалиев «Проблемы и методы  обеспечения 

надежности безопасности  систем транспорта нефти, нефтепродуктов и газа» УФА 

ТРАНСТЭК 2006. С.130-131.  

23. Сериков Т.П. Есенжанов З.А. Куангалиев З.А. «Бизнес планирование 

инжиниринговых проектов». Материалы V казахстанско-российской научно-практическая 

конференция.-Атырау – 2005. - ч.III. С.373-375. 

24. Сериков Т.П. Есенжанов З.А. Куангалиев З.А.«Инвестиционно-информационная 

инфраструктура регионально-отраслевой кластерной системы (проект)» Математическое 

моделирование научно-технологических и экологических проблем в 

нефтегазодобывающей отрасли: Материалы V казахстанско-российской научно-

практическая конференция.- Атырау, 2005.- ч III. С.375-379. 

25. Карамурзиев Т.К.; Куангалиев З.А. «Вариант совместного решения экологических 

проблем серопродукта и отвалов уранового производства в западном Казахстане» Вариант 

совместного решения экологических проблем серопродукта и отвалов уранового 

производства в западном Казахстане Т.П.Сериков. 

Дополнительная литература: 

1. А.Н. Бирюков. Лекции о процессах управления информационными технологиями, М.: 

Бином, 2010. 
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2. Brynjolfsson, E. and A. Saunders (2010). Wired for Innovation: How Information 

Technology Is Reshaping the Economy. Cambridge, MA: MIT Press. 

3. Вилкинсон П., Джонсон Б. Управление ITSM-проектами от лукавого; Пер. с англ. - М.: 

Лайвбук, 2012. 

4. Зайцев Геннадий Григорьевич. Управление человеческими ресурсами [Текст]: 

учебник для студентов высших учебных заведений, обучающихся по направлению 

подготовки "Менеджмент" (квалификация (степень) "бакалавр") / Г. Г. Зайцев, Г. В. 

Черкасская, М. Л. Бадхен. - Москва: Академия, 2014. – 304 с. 

5. Бизнес-планирование: Учебник для вузов/ Под ред. В.М Попова, С.И. Ляпунова, С.Г. 

Млодика. - М.: Финансы и статистика, 2017. – 816 с. 

6. Поляков В.В.Мировая экономика и международный бизнес. Практикум: - Санкт-

Петербург, КноРус, 2015. – 270 с. 

7. Ротер, М. Учитесь видеть бизнес-процессы: Построение карт потоков создания 

ценности / М.: Ротер. - М.: Альпина Паблишер, 2015. – 136 c. 

8. Топливо и энергетика России. Статистический сборник. - М.: Финансы и статистика, 

2004. 

9. Экономика предприятий энергетического комплекса: Учебник для вузов/ В.С. 

Самсонов, М.А. Вяткин. - 2-е изд. - М.: Высш. шк., 2003. 

 
А:    ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ  АДМИНИСТРИРОВАНИЯ 

1 Код модуля MZOZh 04 

2 Название модуля МОДУЛЬ «ЗДОРОВЫЙ ОБРАЗ ЖИЗНИ» 

FK 1108 Физическая культура (ООД/ОК, 8 кредитов) 

3 Разработчики модуля Тулегенов Е.К. 

4 Кафедра-владелец модуля Экономики, бизнеса и гуманитарных наук 

5 Другие кафедры, 

участвующие в 

реализации модуля 

кафедра % участия 

Экономики, бизнеса и гуманитарных 

наук 

100 

6 Продолжительность 

освоения модуля 

Семестр и учебный год 

1,2 семестр 

7 Язык преподавания и 

оценивания 

Казахский, русский 

8 Количество 

академических кредитов 

8 кредитов/240 часов 

9 Пререквизиты модуля Программа среднего образования 

В. ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ОБ ОБУЧЕНИИ И ПРЕПОДАВАНИИ 

10 Описание модуля  

            Модуль направлен на изучение общеобразовательной дисциплины «Физическая культура», 

предусматривающей физическую подготовку в соответствии с мировыми стандартами в области 

образования. Модуль определяет совместное сотрудничество преподавателя и студента в процессе 

физического воспитания на всем протяжении обучения в контексте требований к уровню освоения 

дисциплины. Являясь составной частью общей культуры и профессиональной подготовки студента 

в течение периода обучения, физическое воспитание входит обязательным разделом в 

гуманитарный компонент образования, значимость которого проявляется через гармонизацию 

духовных и физических сил, формирование таких общечеловеческих ценностей, как здоровье, 

физическое и психическое благополучие, физическое совершенство. 

          Содержание модуля соответствует распределению студентов по четырем учебным 

отделениям: основное, подготовительное, специальное (включая группы лечебной физической 

культуры), спортивное. Распределение обучающихся в учебные отделения проводятся в начале 

учебного года с учетом пола, состояния здоровья, физического развития, физической и 
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спортивной подготовленности. Из одного учебного отделения (группы) в другое обучающиеся 

могут переводиться после окончания учебного года или семестра. Перевод обучающихся в 

подготовительное и специальное медицинские учебные отделения в связи с заболеванием 

может осуществляться в любое время учебного года. В основном и подготовительном учебных 

отделениях обучающиеся распределяются в учебные группы общей физической подготовки и 

группы по видам спорта. В подготовительную группу распределяются студенты, имеющие 

низкий уровень физического состояния или незначительные отклонения в состоянии здоровья . 

В специальном учебном отделении обучающиеся, отнесенные по данным медицинского 

обследования, распределяются в специальную медицинскую группу или в группу лечебной 

физической культуры. 

11 Цели модуля 

Ц1 Формирование социально-личностных компетенций студентов и способности 

целенаправленно использовать средства и методы физической культуры, обеспечивающие 

сохранение, укрепление здоровья для подготовки к профессиональной деятельности; к 

стойкому перенесению физических нагрузок, нервно-психических напряжений и 

неблагоприятных факторов в будущей трудовой деятельности. 

12 Результаты обучения 

Код Описание РО Коды целей 

КК27 личностными:   

готовность и способность к саморазвитию и личностному 

самоопределению, 

готовность самостоятельно использовать в трудовых и 

жизненных ситуациях навыки профессиональной адаптивной 

физической культуры. 

Ц1 

КК28 межпредметными:  

способность использовать понятия и универсальные учебные 

действия (регулятивные, познавательные, коммуникативные) в 

познавательной, спортивной, физкультурной, оздоровительной и 

социальной практике; 

готовность и способность к самостоятельной информационно- 

познавательной деятельности; 

формирование навыков участия в различных видах соревновательной 

деятельности. 

Ц1 

КК29 предметными:   

умение использовать разнообразные формы и виды физкультурной 

деятельности для организации здорового образа жизни, активного 

отдыха и досуга. 

Ц1 

13 Методы преподавания  

 Общие результаты обучения будут достигнуты посредством следующих учебных 

мероприятий:  

1) аудиторные занятия: лекции, семинарские (практические) – проводятся с учетом 

инновационных технологий обучения, использованием новейших достижений науки, 

технологий, информационных систем и в интерактивной форме;  

2) внеаудиторные занятия: самостоятельная работа обучающегося (СРО), в том числе под 

руководством преподавателя (СРОП), индивидуальные консультации. 

14 Методы и технологии обучения 

 Методы и технологии обучения, используемые в процессе реализации модуля: 

1)  студентоцентрированное  обучение,  основанное  на  рефлексивном  подходе  к  

обучению  со  стороны обучающегося;  

2) компетентностно-ориентированное обучение; 

3) ролевые игры и учебные дискуссии различных форматов;  

4) кейс-стади;  
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5) метод проектов; 

6) презентация 

15 Методы оценивания (критерий оценивания) 

 Итоговая оценка по дисциплине включает оценки текущей успеваемости и итогового 

контроля (экзаменационной оценки). Доля оценки текущей успеваемости составляет 60% в 

итоговой оценке. Оценка итогового контроля составляет 40% итоговой оценки знаний по 

дисциплине. 

Оценка текущей успеваемости складывается из среднего значение оценок 1-го и 2-го 

рейтинга допуска (РД 1 и РД2), каждый из  которых максимально оценивается в 100 

баллов. 

Текущий контроль успеваемости – систематическая проверка учебных достижений 

обучающегося по каждой теме учебной дисциплины, проводимая преподавателем, 

ведущим учебное занятие. Текущий контроль выполняется в виде проверки конспектов 

лекций, выполнения заданий СРО, контрольных работ, практическихи лабораторных работ 

и т.д. 

Итоговая оценка по дисциплине в процентном содержании определяется по следующей 

формуле: 

И% = РД 1+ РД 2 х 0,6 + Э х 0,4 

                   2 

где:  РД 1 – процентное содержание оценки 1-го рейтингадопуска; 

РД 2 – процентное содержание оценки 2-го рейтингадопуска; Э – процентное содержание 

экзаменационной оценки. 

16 Литература 

Основная и дополнительная литература приводятся в силлабусах дисциплин, составляющих 

модуль. 

Основная литература: 

1. Бароненко  В.А. «Здоровье и физическая культура студента»: Учебное пособие / В.А. Бароненко. 

- М.: Альфа-М, ИНФРА-М, 2012.  

2. Евсеев Ю.И. «Физическая культура»: Учебное пособие / Ю.И. Евсеев. - Рн/Д: Феникс, 2012.  

3. Виленский М.Я. «Физическая культура и здоровый образ жизни студента»: Учебное пособие / 

М.Я. Виленский, А.Г. Горшков. - М.: КноРус, 2013.  

4. Кобяков Ю.П. «Физическая культура. Основы здорового образа жизни»: Учебное пособие / Ю.П. 

Кобяков. - Рн/Д: Феникс, 2012. - 252 c.  

5. Мельников П.П. «Физическая культура и здоровый образ жизни студента (для бакалавров)» / 

П.П. Мельников. - М.: КноРус, 2013. 

 

 
A: ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ АДМИНИСТРИРОВАНИЯ 

1 Код модуля MFZ 05 

2 Название модуля 

 

МОДУЛЬ ФУНДАМЕНТАЛЬНЫХ ЗНАНИЙ 

1) MatE(I) 2205 «Математика в экономике 1»  

(БД/ВК,  5 кредитов) 

2) MatE(II) 2206 «Математика в экономике 2»  

(БД/ВК, 5 кредитов) 

3) МSvE 3207 «Математическая статистика и 

эконометрика» (БД/ВК, 5 кредитов) 

3 Разработчики модуля Марданова Л.О., Шлдебаева Г.К., Иманбаева Г.М., 

Рахатова Р.М. 

4 Кафедра-владелец модуля «Физико-математические и общетехнические 

дисциплины» 

5 Другие кафедры, участвующие в кафедра % участия 
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реализации модуля «Физико-

математические и 

общетехнические 

дисциплины» 

100% 

6 Продолжительность освоения 

модуля (семестр и учебный год) 

3,4,5 семестр 

7 Язык преподавания и оценивания Казахский, русский, английский 

8 Количество академических 

кредитов  

15 кредитов/450 часов 

9 Пререквизиты модуля Элементарная  математика 

B: ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ОБ ОБУЧЕНИИ И ПРЕПОДАВАНИИ 

10 Описание модуля  

«Математика в экономике 1,2»- фундаментальная дисциплина, где использование 

математического аппарата во взаимосвязи с конкретными экономическими задачами. 

Математическое  образование  обучающегося следует  рассматривать  как  важнейшую  

составляющую  в системе фундаментальной подготовки современного экономиста. 

«Математическая статистика и эконометрика»-дисциплина, изучающая основы 

математической статистики,  прикладные задачи экономико-математических моделей 

применительно к задачам анализа экономических процессов и обоснования управленческих 

решений,  методам статистической оценки параметров распределения и обработки данных. 

Краткое описание курса: Элементы линейной и векторной алгебры, аналитическая геометрия, 

введение в математический анализ, дифференциальное вычисление функции одной переменной, 

функция нескольких переменных, интегральное исчисление, дифференциальные уравнения, 

теория вероятностей, математической статистики и решения прикладных статистических задач в 

области экономики. 

11 Цели модуля 

Ц1 Развить элементы экономического мышления на основе математического аппарата 

повысить восприятие учащимися математического   содержания экономических 

понятий; сформировать навыки умения решений экономико-математических задач и 

дать студентам определенный объем знаний по математике в экономике, необходимый 

как для изучения экономических дисциплин, так и специальных курсов.  

Ц2 Информационных технологий обработки экономической информации, уметь 

разбираться в математических методах и моделях, необходимых для работ по 

специальности, выбирать и использовать необходимые вычислительные средства 

(компьютеры, справочники, таблицы). 

Ц3 Развить логическое и алгоритмическое мышления; освоить  приемы  исследования  и  

решения  математически  формализованных задач; овладеть простейшими численными 

методами. 

Ц3.1 Освоение  математического  аппарата,  помогающего  моделировать, анализировать  и  

решать  экономические  задачи  с  приложениями,  при необходимости с 

использованием компьютерной технологии. 

Ц3.2 Помочь  обучающимся  усвоить  математические  методы,  дающие  возможность 

изучать и прогнозировать процессы и явления из области будущей деятельности 

студентов как специалистов; 

Ц3.3 Формировать  умения  и  навыки  самостоятельного  анализа  исследования 

экономических  проблем,  развивать  стремление  к  научному  поиску  путей 

совершенствования своей работы. 

Код Описание РО Коды целей 

КК30 В результате изучения дисциплин обучающийся должен знать: 

основные формулы и методы решения математических задач, развивать 

на этой базе логическое и алгоритмическое мышление; 

Ц1 
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КК31 В результате освоения дисциплин обучающейся должен уметь: 

разбираться в математических методах, необходимых для работ по 

специальности, выбирать и использовать необходимые вычислительные 

средства (компьютеры, справочники, таблицы) 

Ц2 

КК32 В результате изучения дисциплин обучающийся должен владеть: 

фундаментальными понятиями, законами и теориями классической и 

современной математики, приемами и методами решения конкретных 

задач; 

Ц3 

КК33 В результате изучения дисциплин обучающийся должен быть 

компетентным: развивать начальные навыки, исследовать прикладные 

экономико-математические задачи. 

Ц3.1 

Ц3.2 

Ц3.3 

13 Методы преподавания  

Основными методами работы с обучающимися при изложении дисциплины «Математика в 

экономике 1,2», «Математическая статистика и эконометрика» являются лекции, практические 

занятия, консультации, самостоятельная работа обучающихся под руководством преподавателя, 

самостоятельная работа обучающихся.  
14 Методы и технологии обучения 

Дисциплина «Математика в экономике 1,2», «Математическая статистика и эконометрика»   

будет проводиться в формате лекционных и практических занятий, где будут обсуждаться 

тематические проблемные вопросы с обучающимися, а также в рамках гостевых лекций, 

интерактивных дискуссий, тренингов и диалоговых площадок с ведущими экспертами с 

производства и др.   

15 Методы оценивания (критерий оценивания) 

Балльно-рейтинговая система оценок позволяет активизировать работу обучающихся, повысить 

эффективность обучения, так как любой их успех или неуспех оценивается, что позволяет более 

объективно оценивать их деятельность. Учебные достижения оцениваются по 100-балльной (%) 

шкале за каждое выполненное задание: 

-Участие в групповых работах по решению ситуационных задач (20%)  

-Решение задач на практических занятиях (20%) 

-Выполнение заданий по СРОП (80%) 

16 Литература 

1. Paul, B. MATHEMATICS  Математика: pupil's book 3A / Broadbent Paul.- London: Macmillan 

Publishers Limited, 2010.- 112 с.  

2. Каноны математики  К.А. Хасеинов  Алматы – ММIII   

3. Айдос, Е.Ж. Жоғары математика – 1. 1 кітап: оқулық / Е.Ж. Айдос.- Алматы: Бастау, 2015.- 

320 б.- (Қазақстан Республикасы Білім және Ғылым министірлігі).     

4. Айдос, Е.Ж. Жоғары математика - 2 . 2 кітап: оқулық / Е.Ж. Айдос.- Алматы: Бастау, 2015.-  

520 б.- (Қазақстан Республикасы Білім және Ғылым министірлігі).  

5. Айдос, Е.Ж. Жоғары математика - 3. 3 кітап: оқулық / Е.Ж. Айдос.- Алматы: Бастау, 2015.-  

552 б.- (Қазақстан Республикасы Білім және Ғылым министірлігі).  

6. Шипачев, В.С. Курс высшей математики Под ред.акад. А.Н.Тихонова.- 4-е изд.- Москва: 

ОНИКС, 2009.- 608 с.    

7. Ақанбай, Н. Математикалық статистика Алматы  2011 

8. Байарыстанов, А.О.  Жоғары математика теориясы және өздік жұмыстар 

жинағы  Алматы  2011    

9. Рыков, В.В.  Математическая статистика и планирование эксперимента   Москва   2010      

10. Высшая математика. Интегральное исчисление.  Карпук, А.А. Минск, 2008 

Дополнительная литература  

1. Оспанов, Т. Математиканың теориялық негіздері: оқулық / Т. Оспанов, Құрманалина С. 

Құрманалина Ш.- 2-ші басылым.- Астана: Фолиант, 2012.- 352 б.- (Кәсіптік білім). 

2. Элементарлық математика. Алгебра: оқу құралы / М.А. Асқарова.- Алматы: Қарасай, 2013.- 

460 б. (Қазақстан Республикасы Білім және Ғылым министірлігі).  
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A: ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ АДМИНИСТРИРОВАНИЯ 

1 Код модуля MBP 06 

2 Название модуля 

 

МОДУЛЬ БАЗОВОЙ ПОДГОТОВКИ 

1) OE 2208 Основы экономики  (БД/ ВК, 5 кредитов) 

2) OM 2209 Основы менеджмента (БД/ВК, 5 кредитов) 

3) EP 2211/ EB 2211 Экономика предприятия/Экономика 

бизнеса (БД/КВ, 8 кредитов) 

4) BM 2210 / FBU 2210 Введение в маркетинг/ Финансы и 

бухгалтерский учет (БД/КВ, 5 кредитов) 

5) OKD 2212/ FRP 2212Основы коммерческой деятельности/ 

Финансовые рынки и посредники  (БД/КВ 6 кредитов)  

6) PPNR 2213 / PPRS 2213 Поведение потребителей 

нефтяного рынка /Поведение потребителей в различнах 

сегментах (БД/КВ, 6 кредитов) 

7) ML 3214/ OL 3214 Маркетинговая логистика/ Основы 

логистики (БД/КВ, 6 кредитов) 

8) CORN 3215/ CORTU 3215 Ценообразование на рынке 

нефти/ Ценообразование на рынке товаров и услуг Major*/ 

CSS  3215  Цифровые системы и сети Minor (БД/КВ 8 

кредитов)  

9) MKNiNp 3216 Маркетинговые коммуникации  в нефтяном 

рынке / MK 3216 Маркетинговые коммуникации  Major*/ 

MSZI 3216 Моделирование системы защиты информации 

Minor (БД/КВ, 5 кредитов)  

10)  UP 2217 Учебная практика  (БД/ВК, 6 кредита) 

 Разработчики модуля Баймукашева М.К. , Избасарова Л.Б., Кадырбергенова А.К. 

4 Кафедра-владелец модуля Экономики, бизнеса и гуманитарных дисциплин 

5 Другие кафедры, 

участвующие в 

реализации модуля 

кафедра %участия 

Экономики, бизнеса и 

гуманитарных наук 

85 

Информационных технологий 15 

  

6 Продолжительность 

освоения модуля 

семестр и учебный год 

3,4,5, 6 семестр 

7 Язык преподавания и 

оценивания 

Казахский, русский 

 

8 Количество 

академических кредитов 

 

60  кредитов /1800 часов 

9 Пререквизиты модуля 6) Предпринимательство/Лидерство/Инновационная 

экономика, Информационно-коммуникационные технологии 

(на английском языке),  Иноформационные технологии 

отрасли,  Модуль бизнес знаний  

B: ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ОБ ОБУЧЕНИИ И ПРЕПОДАВАНИИ 

 

10 Описание модуля 

  В модуль  базовой подготовки  входят дисциплины, способствующие обучающим иметь 

представление: о закономерностях и механизмах функционирования современной 

экономической системы, определения нужд потребителей и успешной реализации 
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маркетинговых стратегий и программ, нацеленных на их удовлетворение, компаниям и в 

нефтяном рынке. Для любой фирмы, стремящейся к успеху, маркетинговые исследования 

выступают как начало и логическое завершение любого цикла её маркетинговой деятельности. 

Исследования рынка значительно уменьшают неопределенность при принятии важных 

маркетинговых решений, что позволяет эффективно распределять экономический потенциал для 

достижения новых высот в бизнесе. Важным элементом стратегии успешного развития в 

условиях рыночной экономики является изучение маркетинговой логистики, поведения 

потребителей, умение применять методы и приемы маркетинговой коммуникации, грамотное 

проведение политики ценообразования на нефтяном рынке, определение стратегического 

маркетинга. 

11 Цели модуля 

Ц1 Сформировать у обучающихся комплексное представление о закономерностях и 

механизмах функционирования современной экономической системы, о 

возможностях и недостатках как рыночных механизмов, так и методов 

государственного регулирования, о важнейших проблемах, которые приходится 

решать отдельной фирме и обществу в целом. 

Дать обучающим базовые знания по основам экономики, научить их 

самостоятельно анализировать и оценивать различные процессы, происходящие 

в экономической жизни общества. 

Ц2 Формирование  у обучающихся научных фундаментальных теоретических 

знаний в области управления, являющихся основой эффективной работы в 

организациях разных форм собственности на всех уровнях в условиях рыночных 

отношений. 

Ц3 Получение обучающимимся  теоретических знаний о принципах и 

закономерностях функционирования предприятия как хозяйствующего субъекта, 

приобретение практических навыков расчета экономических показателей его 

деятельности и формирование компетенций, позволяющих подготовить их к 

профессиональной деятельности. 

Ц3.1 Освоение обучающимимся знаний об экономической деятельности  бизнеса с 

учетом выше поставленных задач с помощью полученных на предыдущих курсах 

навыков и экономических знаний, и подготовить их реальным условиям 

практической деятельности в различных предприятиях отраслей экономики. 

Ц4 Формирование знаний по маркетингу как концепции и системы управления 

организацией в рыночной среде, а также умений использования маркетинговых 

подходов, методов и решений в управлении организацией. 

Ц4.1 Получение системных знаний в области организации и методики бухгалтерского 

финансового учета и основных тенденциях его развития на современном этапе. 

Ц5 Освоение теоретических знаний в области методологии и организации 

коммерческой деятельности, приобретение умений использовать эти знания в 

профессиональной деятельности и формирование необходимых компетенций. 

Ц5.1 Изучение основ финансового рынка и его инфраструктуры с учетом 

особенностей его развития в Республике Казахстан, деятельности финансовых 

посредников, а также роли в совершенствовании функционирования 

финансового рынка в целом. 

Ц6 Владение навыками анализа конъюнктуры  нефтяных рынков служит 

обоснованием коммерческих решений: определение рынка или сегмента рынка, 

выявление наиболее благоприятного момента выхода на рынок; формирование 

коммерческих условий поставки или закупки, включая цену и условия платежа. 

Ц6.1 Формирование у обучающихся  необходимого уровня знаний и умений в области 

анализа социально-экономических, мотивационных и ситуационных факторов 

поведения потребителей для разработки мероприятий по его эффективному 

регулированию и оптимизации, и формирование необходимых компетенций. 
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Ц7 Формирование у обучающихся целостного представления о функционировании 

логистической системы организации, её роли в решении задач системной 

организации материальных потоков материальных, финансовых и 

информационных потоков между производителями и потребителями товаров и 

услуг;   

Ц7.1 Освоение обучающимися  теоретических знаний в области концепции, методов и 

моделей логистической организации торговых процессов. 

Ц8 Получение комплекса знаний для всестороннего и глубокого понимания 

обучающимися основных принципов ценообразования; усвоение сущности 

ценообразования применительно к экономике и управлению на рынке нефти; 

механизм формирования ценовой политики  с учетом специфики отрасли  рынка. 

Ц8.1 Формирование у обучающихся целостной системы знаний о механизме 

ценообразования, а также устойчивых навыков по реализации данных знаний на 

практике. 

Ц8.2 Изучение источников угрозы информационной безопасности 

инфокоммуникационных систем и сетей 

Ц9 Дать обучающимся углубленные и систематизированные знания в области 

маркетинговые коммуникаций нефти и нефтепроводов, а также привить 

практические навыки организации деятельности по продвижению. 

Ц9.1 Формирование теоретических знаний и практических навыков, необходимых для 

организации и проведения маркетинговой коммуникационной политики и на 

основе ее результатов оценки эффективности коммуникационных стратегий 

предприятия. 

Ц 9.2 Освоение дисциплинарных компетенций по применению методов 

математического моделирования, реализующих процесс установления 

соответствия данному реальному объекту некоторой математической модели и 

исследование этой модели для получения характеристик реального объекта. 

Ц 10 Закрепление и углубление теоретических знаний,  изучение сведения, связанные 

со спецификой деятельности предприятия, ознакомление с основами будущей 

профессиональной деятельности, выработки первичных профессиональных 

умений и навыков работы в области маркетинга ознакомление с 
механизмом функционирования предприятия, а также овладения 
элементами делового общения в трудовом коллективе в условиях 
рыночной экономики. Овладение обучающими практическими навыками и 

умениями, их подготовка к самостоятельной профессиональной деятельности по 

получаемой специальности. 

Код Описание РО Коды целей 

КК34 Способен: понимать источники инфляции и ее последствия; 

способствовать совершенствованию казахстанской 

инфраструктуры. определять приоритетные направления 

социально-экономического развития страны, анализировать 

долгосрочные и краткосрочные программы развития 

страны  правильно обобщать, оценивать и прогнозировать ситуации 

для рационального ведения хозяйства и получения прибыли; 

проводить анализ конкурентной среды, рыночные исследования. 

Ц1 

КК35 Способностью находить организационно управленческие решения 

и готов нести за них ответственность; готов к ответственному и 

целеустремленному решению поставленных задач во 

взаимодействии с обществом, коллективом, партнерами . Владеть 

навыками практического использования основных теорий 

мотивации, лидерства и власти для решения управленческих задач. 

Ц2 

КК36 Способен демонстрировать  владением методикой экономических Ц3 
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расчетов для анализа и принятия хозяйственных и управленческих 

решений как исполнительного, так и управленческого характера, 

необходимые для дальнейшей творческой, активной 

профессиональной деятельности в качестве экономиста 

предприятия, для продолжения образования с более высокой долей 

самостоятельности. 

КК37 Владеть умением сообщать информацию, идеи, вырабатывать 

решения в области экономики организации бизнеса и 

предпринимательства; применять полученные знания для 

построения эффективной системы расчетов и анализа предприятия, 

и обладать компетенцией, необходимой для выработки аргументов, 

обоснования путей решения проблем, возникающих в процессе 

функционироавания предприятия. 

Приобрести навыки необходимые для продолжения образования в 

магистратуре и программах MBA. 

Ц3.1 

КК38 Быть компетентным в вопросах: использования этики в 

маркетинговой деятельности; проведения маркетингового анализа; 

управления маркетинговой деятельностью; разработки стратегии и 

тактики маркетинга. 

Ц4 

КК39 Владеть: навыками контроля за соблюдением нормативных 

документов при совершении хозяйственных операций 

экономическим субъектом;  методами бухгалтерского учета. 

Ц4.1 

КК40 Способен: осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку 

информации, необходимой для организации и управления 

профессиональной деятельностью (коммерческой, или 

маркетинговой, или рекламной, или логистической, или 

товароведной); обеспечивать материально-техническое снабжение 

предприятия, закупки и продажу (сбыт) товаров, управлять 

товарными запасами. 

Ц5 

КК41 Компетенции: умение пользоваться нормативными документами в 

своей профессиональной деятельности, готовностью к соблюдению 

действующего законодательства и требований нормативных 

документов; способность управлять ассортиментом товаров и 

услуг; способность прогнозировать бизнес-процессы и оценивать 

их эффективность; способность прогнозировать спрос 

потребителей, анализировать конъюнктуру товарного рынка;  

Ц5.1 

КК42 Способен: проводить маркетинговые исследования поведения 

потребителей нефтяного рынка, проводить анализ поведения 

потребителей нефтяного рынка, определять, кто принимает 

решение, какие существуют типы решений о покупке и этапы 

процесса принятия решения. 

Ц6 

КК43 Способен: проводить анализ комплекса факторов, влияющих на 

поведение потребителей  в различных сегментах выявлять факторы, 

влияющие на изменение запросов и предпочтений и на поведение 

потребителей на рынке в целом. 

Ц6.1 

КК44 Способен: организовывать участие в управлении проектами, 

включая проекты внедрения инноваций в маркетинговую 

логистику, анализировать бизнес-процессы в маркетинговой 

логистике, а также− участвовать в управлении проектами. 

Ц7 

КК45 Способен: выявлять и анализировать запросы заинтересованных 

сторон применительно к  логистике; организовывать выработку 

решений, обеспечивающих сбалансированный учет предложений и 

Ц7.1 
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интересов заинтересованных сторон. 

КК46 Способен: собирать и анализировать данные по ценовым 

показателям на рынке нефти.  

Владеть: навыками использования результатов анализа 

формирования цен для выработки и принятия управленческих 

решений.  

Ц8 

КК47 Способен: определять и ставить решаемые задачи в области 

ценообразования на рынке товаров и услуг и ценовой политики 

собирать необходимую ценовую информацию.  

Ц8.1 

КК48 Владеет современными методами моделирования и 

экспериментального исследования активных приборов и базовых 

ячеек радиотехнических цепей и устройств на их основе;  

Ц8.2 

КК49 Участвует в проведении экспериментальных исследований 

радиоэлек-тронных средств по заданной программе, составлять 

описания экспери-ментов, владеет алгоритмами функционирования 

цифровой схемотехники 

Ц8.2 

КК50 Способен: составлять рекламное и PR-сообщение; планировать 

рекламную и PR кампанию; анализировать коммуникационную 

деятельность конкурентов; выбирать средства распространения 

рекламной и PR-информации, методы и средства стимулирования 

сбыта, формы  продажи  нефти и нефтепроводов . 

Ц9 

КК51 Способен: ориентироваться в современной деловой среде для 

разработки эффективных стратегий рыночного участия компании и 

принимать комплексные и эффективные маркетинговые решения  в 

области товарной, ценовой и коммуникационной политики с 

учетом инвестиционного и портфельного управления бизнес-

проектами. 

Ц9.1 

КК52 Проектировать сложные системы и комплексы управления 

информационной безопасностью с учетом особенностей объектов 

защиты, разрабатывать программы и методики испытаний 

технических объектов и систем управления. 

Ц9.2 

КК53  Проводить экспериментальные исследования для проверки 

защищенности объектов с применением современных 

математических методов, технических и программных средств 

обработки результатов эксперимента.  

Ц9.2 

КК54 Приобретение практических профессиональных навыков и 

компетенций, опыта самостоятельной профессиональной 

деятельности, применение знаний при решении конкретных задач в 

области маркетинговой деятельности. 

Ц10 

13 Методы преподавания  

Общие результаты обучения будут достигнуты посредством следующих учебных мероприятий:  

1) аудиторные занятия: лекции, семинарские (практические) – проводятся с учетом 

инновационных технологий обучения, использованием новейших достижений науки, 

технологий, информационных систем и в интерактивной форме;  

2) внеаудиторные занятия: самостоятельная работа обучающегося (СРО), в том числе под 

руководством преподавателя (СРОП), индивидуальные консультации. 

14 Методы и технологии обучения 

Методы и технологии обучения, используемые в процессе реализации модуля: 

1)  студентоцентрированное  обучение,  основанное  на  рефлексивном  подходе  к  обучению  со  

стороны обучающегося;  

2) компетентностно-ориентированное обучение; 

3) ролевые игры и учебные дискуссии различных форматов;  
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4) кейс-стади;  

5) метод проектов; 

6) презентация 

15 Методы оценивания (критерий оценивания) 

Итоговая оценка по дисциплине включает оценки текущей успеваемости и итогового контроля 

(экзаменационной оценки). Доля оценки текущей успеваемости составляет 60% в итоговой 

оценке. Оценка итогового контроля составляет 40% итоговой оценки знаний по дисциплине. 

Оценка текущей успеваемости складывается из среднего значение оценок 1-го и 2-го рейтинга 

допуска (РД 1 и РД2), каждый из  которых максимально оценивается в 100 баллов. 

Текущий контроль успеваемости – систематическая проверка учебных достижений 

обучающегося по каждой теме учебной дисциплины, проводимая преподавателем, ведущим 

учебное занятие. Текущий контроль выполняется в виде проверки конспектов лекций, 

выполнения заданий СРО, контрольных работ, практическихи лабораторных работ и т.д. 

Итоговая оценка по дисциплине в процентном содержании определяется по следующей 

формуле: 

И% = РД 1+ РД 2 х 0,6 + Э х 0,4 

                   2 

где:  РД 1 – процентное содержание оценки 1-го рейтингадопуска; 

РД 2 – процентное содержание оценки 2-го рейтингадопуска; 

Э – процентное содержание экзаменационной оценки. 

16 Литература 

Основная литература: 

1. Дональд Ф. Куратко Предпринимательская теория, процесс, практика.  Астана 2018. На базе 

100 новых учебников «Национальное бюро переводов»-476с. 

2. Баймұхашева М.Қ.,  Избасарова Л.Б.,Нұрмуханбетова Л.Қ.  Предпринимательство, учебное 

пособие/ Атырау-2016г.-226с. 

3.Круглова, Н.Ю. Основы бизнеса (предпринимательства): Учебник / Н.Ю. Круглова. - М.: 

КноРус, 2018. - 77 c. 

4. Филиппова, О.И. Основы экономики и предпринимательства: Рабочая тетрадь: Учебное 

пособие / О.И. Филиппова. - М.: Academia, 2019. - 288 c. 

5. Марк Т. Корпоративная культура и лидерство. - М.: Альпина Бизнес Букс (Юнайтед Пресс), 

2017. 164 c 

6.  Александров, Д.В. Методологические основы управления и информатизации бизнеса: 

Учебное пособие / Д.В. Александров, Е.В. Александрова. - М.: Финансы и статистика, 2018. - 

376 c. 

7.Веснин В.Р. Основы менеджмента. - М.: Проспект, 2016. - 320 с 

8.Рикки У,Гриффин  Менеджмент,учебник,Алматы,2018г., национальное бюро переводов.-766с. 

9.Данько, Т.П. Менеджмент и маркетинг, ориентированный на стоимость: Учебник / Т.П. 

Данько, М.П. Голубев. - М.: ИНФРА-М, 2017. - 416 c. 

9.Насыров А.Ф. Управление развитием предприятий нефтегазовой промышленности 

 - М.: ИНФРА-М, 2017г.-320с. 

10.Основы маркетинга. Теория и практика: [учебное пособие] / И. И. Пичурин, О. В. 

11.Э.О.Нурсеитов., Д.Э.Нурсеитов  Бухгалтерский учет в организациях (учебной пособие) Изд. . 

LEM, 2015г. 

12.Назарова В.Л., Волохова О.В. Бухгалтерский  учет от первичного документа  до отчетности. 

Учебное пособие: Алматы:  Экономика. 2016. 

13. Садиева А.С., Шахарова А.Г., Сагиндыкова Г.М. Бухгалтерский учет и аудит: Учебное 

пособие. Алматы. «LEM», 2016 

14.Коммерческая деятельность: учебник для бакалавров / Синяева И.М., Романенкова О.Н., 

Земляк С.В., Синяев В.В.- М.: Издательство Юрайт, 2014. - 506 с. – Серия: Бакалавр. Базовый 

курс. 

15. Маркетинг. Теория и практика: учебник для бакалавров / Синяева И.М., Романенкова О.Н. – 
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2-е изд., перераб. и доп. - М.: Издательство Юрайт, 2013. – 665 с. – Серия: Бакалавр. 

Углубленный курс. 

16. Боброва, О. С. Настольная книга предпринимателя: практ. пособие / О. С. Боброва, С. И. 

Цыбуков, И. А. Бобров. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 330 с. 

17.Поведение потребителей : учебное пособие / под ред. Н.И. Лыгиной, Г.А. Васильева. – 2-е 

изд., перераб. и доп. – Москва : Юнити, 2015. – 238 с. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=117714 (дата обращения: 02.03.2020). – 

Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-238-01280-3. – Текст : электронный. 

18. Михалева, Е. П. Международный маркетинг : учебное пособие для СПО / Е. П. Михалева. — 

2-е изд., перераб. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 213 с. 

19. Касенов С.Д. «Цены и ценообразование» Учебное пособие. Астана, 2010 г. 

20. Давыдов, Б. А.Управлять ценой на нефть?! [Текст] : монография / Б. А. Давыдов, В. Ф. 

Поминов ; Рос. новый ун-т. - М. : РосНОУ, 2017. - 296 с. : ил. - Библиогр. в подстроч. примеч. - 

200 экз. - ISBN 978-5-89789-111-5 : 260 р.Рубрики: Нефть -- Ценообразование 

 21. Ключевые вопросы оценки и прогнозирования мировой энергетики и цены нефти [Текст] : 

Сокращ. вариант базовой разработки / А. И. Агеев [и др.] ; Межотраслевая группа экспертов, 

Москва, февр. 2017 г. - М. : Ин-т экон. стратегий : Рубин, 2017. - 102 с. - 500 экз. - ISBN 978-5-

93618-252-5 : 260 р. 

22. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности / Под ред. В. А. Алексунина. – М.: Исток, 2012. 

– 714 с. 

23. Куатова Д.Я. Экономика предприятия: Практический курс: Учебное пособие. - Алматы: ТОО 

РПИК «Дәуір» - 2015 г 

Дополнительная литература 

1. Закон Республики Казахстан от 12 апреля 2004 года № 544-II «О регулировании торговой 

деятельности» (с изменениями и дополнениями по состоянию на 01.01.2020 г.) 

2.Закон Республики Казахстан от 26 июля 1999 года № 456-I  «О товарных знаках, знаках 

обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров» (с изменениями и 

дополнениями по состоянию на 21.01.2019 г.) 

3.Закон Республики Казахстан от 19 декабря 2003 года № 508-II 

О рекламе (с изменениями и дополнениями по состоянию на 14.04.2019 г.) 

4. Об утверждении Технического регламента «Требования к упаковке, маркировке, 

этикетированию и правильному их нанесению»     Постановление Правительства Республики 

Казахстан от от 30 января 2017 года № 29 

5. Кодекс Республики Казахстан от 29 октября 2015 года № 375-V «Предпринимательский 

кодекс Республики Казахстан» (с изменениями и дополнениями по состоянию на 11.01.2020 г.) 

6. Об утверждении Концепции индустриально-инновационного развития Республики Казахстан 

на 2020 – 2025 годы Постановление Правительства Республики Казахстан от 20 декабря 2018 

года № 846 

7. Закон Республики Казахстан от 22 июня 2012 года № 20-V «О магистральном трубопроводе» 

(с изменениями и дополнениями по состоянию на 02.04.2019 г.) 

8. Кодекс Республики Казахстан от 27 декабря 2017 года № 125-VI «О недрах и 

недропользовании» (с изменениями и дополнениями по состоянию на 30.12.2019 г.) 

9. Данные Агентство Республики Казахстан по статистике.  И  статистический комитет стран 

СНГ. http://www.stat.kz/links/Pages/default.aspx и http://stats.bls.gov/bls/other.htm 

10. Закон Республики Казахстан «О бухгалтерском учете и финансовой отчетности».от 

28.02.2007 года № 234-III ЗРК(с изменениями и дополнениями по состоянию на.2019 г.) 

11. Кодекс РК «О налогах и других обязательных платежах в бюджет» (Налоговый кодекс) ЗРК 

от 10.12.2008 № 99- IV(по состоянию на  2019 г.) 

12.Приказ Министра финансов РК от 31 марта 2015 года № 241 «Прaвилa вeдeния 

бухгaлтeрского учeтa» 

13. Гаврилов, Л.П. Основы электронной коммерции и бизнеса / Л.П. Гаврилов. - М.: Солон-

пресс, 2018. - 592 c. 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=117714
https://online.zakon.kz/document/?doc_id=2014203
https://online.zakon.kz/document/?doc_id=2014203
https://online.zakon.kz/Document/?doc_id=2045608
https://tengrinews.kz/zakon/site/index
https://tengrinews.kz/zakon/site/index
http://www.stat.kz/
file:///C:/Users/User/AppData/Roaming/Microsoft/Word/статистический%20комитет%20стран%20СНГ
file:///C:/Users/User/AppData/Roaming/Microsoft/Word/статистический%20комитет%20стран%20СНГ
http://www.stat.kz/links/Pages/default.aspx
http://stats.bls.gov/bls/other.htm
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14. Череданова, Л.Н. Основы экономики и предпринимательства: Учебник / Л.Н. Череданова. - 

М.: Academia, 2018. - 288 c. 

15.Горфинкель, В.Я. Малый инновационный бизнес: Уч. / В.Я. Горфинкель, Т.Г. Попадюк. - М.: 

Вузовский учебник, 2019. - 384 c. 

16. Купер, Саймон Школа лидерства. Эффективный менеджер (комплект из 2 книг) / 

СаймонКупер , А.Д. Мартынов. - М.: ИГ "Весь", 2016. - 432 c. 

17. Какаева, Е.А. Инновационный бизнес: стратегическое управление развитием: Учебное 

пособие / Е.А. Какаева, Е.Н. Дуненкова. - М.: Дело АНХ, 2016. - 176 c. 

18.Мескон, М.Х. Основы менеджмента: 3-е издание / М.Х. Мескон, М. Альберт, Ф. Хедоури.- 

Москва: Вильямс, 2012.- 672 с.  

19. Витевская,О.В. Менеджмент: учеб. пособие / О. В. Витевская ; ПГУТИ, каф. Э и ОП. - 

Самара : ИНУЛ ПГУТИ, 2013. - 133 с. : ил. - 80 экз. 

 
A: ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ АДМИНИСТРИРОВАНИЯ 

1 Код модуля MPP 07 

2 Название модуля 

 

МОДУЛЬ ПРОФЕСИОНАЛЬНОЙ ПОДГОТОВКИ 

1) SMNR 3219 / SM 3219 Стратегический маркетинг 

нефтяного рынка/ Стратегический маркетинг (БД/КВ, 

5 кредитов) 

2) MirNR 4220/ MirTR 4220 Мировой нефтяной 

рынок/Мировой торговый рынок (БД/КВ, 8 кредитов) 

3) OMSNP 3218  Организация маркетинговой службы 

на нефтяном предприятии (БД/ВК, 5 кредитов) 

4) UPNR 4303 / UTP 4303 Управление продажами в 

нефтяном рынке/ Управление торговыми  проектами 

(ПД/КВ, 6 кредитов) 

5) ADKNS 4304 Анализ деятельности конкурентов в  

нефтяной сфере/ BARTiU 4304 Бизнес анализ рынка 

товаров и услуг Major*/ UKВ 4304 Управление 

кибербезопасностью Minor   (ПД/КВ, 8 кредитов) 

6) UMNO 4305 Управление маркетингом в нефтяной 

отрасли/ UKP 4305 Управление качеством продукции 

(ПД/КВ, 8 кредитов) 

7) MIPNS 4306 Маркетинг инновационных проектов в 

нефтегазовой сфере/ UMI 4306 Управление 

маркетинговыми инновациями  (ПД/КВ, 8 кредитов) 

8) PP(I) 3307 Производственная практика 1 (ПД/ВК 10 

кредитов) 

 Разработчики модуля Баймухашева М.К., Избасарова Л.Б., Кадырбергенова 

А.К. 

4 Кафедра-владелец модуля Экономики, бизнеса и гуманитарных наук  

5 Другие кафедры, участвующие 

в реализации модуля 

кафедра %участия 

Экономики, бизнеса и 

гуманитарных наук 

85 

Информационных 

технологий 

15 

6 Продолжительность освоения 

модуля 

семестр и учебный год 

6,7,8 семестр 

7 Язык преподавания и 

оценивания 

Казахский,  русский 
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8 Количество академических 

кредитов 

58 кредитов  / 1740 часов 

9 Пререквизиты модуля  

B: ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ОБ ОБУЧЕНИИ И ПРЕПОДАВАНИИ 

10 Описание модуля 

Модуль професиональной подготовки направлена  все больше возрастающим сегодня 

спросом на рынке труда на маркетологов  – профессионалов в управлении предприятиями 

нефтегазового сферы  и организациями различных форм собственности и хозяйствования.  

Данный модуль описывает знания, умения и навыки необходимые для выполнения 

квалификационных работ маркетолога. Модуль  представляет собой комплекс 

теоретических и практических  знаний, необходимых обучающихся для более полного 

понимания организации маркетинговой службы на нефтяном предприятии, управление 

продажами в нефтяном рынке, управление торговыми  проектами, анализа деятельности 

конкурентов в  нефтяной сфере, управление маркетингом в нефтяной отрасли, управление 

качеством продукции, маркетинг инновационных проектов в нефтегазовой сфере, 

управление маркетинговыми инновациями. 

11 Цели модуля 

Ц1 Дать обучающимся представление о сущности и задачах стратегического 

маркетинга нефтяного рынка, его месте и значимости в современных условиях, о 

механизмах и методах стратегического маркетинга. 

Ц1.1 Дать ясное представление об идеологических основах процесса маркетинга и 

показать, что ориентация на рынок - это основное условие, определяющее 

экономический и социальный выбор фирмы 

Ц2 Изучение мировых рынков нефти и нефтепродуктов, понимание всех аспектов 

физических и «бумажных» сделок на нефтяном рынке, включая 

фундаментальный и технический анализ рынка, переработку нефти и ее влияние 

на качество нефтепродукта, управление рисками, финансирование торговых 

операций. 

Ц2.1 Изучение теоретических аспектов функционирования внешнеторговых 

отношений, выявления основных проблем, тенденций развития внешнеторговых 

отношений между странами.   

Ц3 Сформировать теоретические знания и получить практические навыки решения 

маркетинговых задач для предприятий нефтегазовой  сферы 

Ц4 Формирование у будущих специалистов соответствующих теоретических знаний 

и практических навыков, направленных на моделирование, максимально 

эффективное управление и контроль за продажами в нефтяном рынке  

Ц4.1 Формирование готовности у бакалавров маркетинга к осуществлению 

профессиональной деятельности, умения управления  торговыми проектами и 

готовность к их реализации. 

Ц5 Формирование компетенций, необходимых для эффективного применения 

современных методов анализа деятельности конкурентов в  нефтяной сфере на 

уровне отраслей и предприятий нефтегазового комплекса любой 

организационно-правовой формы и их структурных подразделений. 

Ц5.1 Изучение основы и сущности  бизнес анализа рынка товаров и услуг, теории и 

практики современного маркетингового механизма воздействия на конкурентные 

позиции фирмы на рынке. Сформировать у обучающихся четкое представление о 

том, как должен осуществляться бизнес анализа рынка товаров и услуг, чтобы 

снизить риск маркетинговой деятельности предприятия, повысить 

эффективность управленческих решений, а в определенных случаях – для 

регулирования рыночных процессов. 

Ц5.2 Сформировать базовый уровень знаний, умений и владения навыками по 
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обеспечению информационной безопасности информационных систем и 

информационных ресурсов профессиональной деятельности. 

Ц6 Получение знаний, формирование умений и навыков по управлению 

маркетинговой деятельностью нефтегазового сектора, овладение принципами и 

методами маркетингового управления предприятием, принятия стратегических и 

тактических решений. 

Ц6.1 Дать будущим специалистам теоретические основы и практические 

рекомендации по организации управления качеством продукции на предприятиях 

нефтегазодобывающей отрасли и других отрослях экономики  в соответствии с 

рекомендациями международных стандартов ИСО серии 9000, а также умение 

применять на практике полученные теоретические и практические навыки. 

Ц7 Формирование компетенций (знаний, умений, навыков) в области 

инновационных проектов, внедряемых при организации и управлении в 

нефтегазовом комплексе; в области технологических инноваций при поиске, 

разведке, разработке, эксплуатации нефтяных и газовых месторождений, сборе, 

подготовке, транспортировке, переработке нефти и газа и экономической оценки 

эффективности инноваций 

Ц7.1 Формирование у будущих специалистов базовых теоретических знаний и 

практических навыков, необходимых для управления маркетинговыми 

инновациями.  Выработать  практические навыки продвижения инновационного 

продукта на рынок, провести диагностику инновационного потенциала, 

инновационного процесса в организации, а также рассмотрение особенностей 

поведения субъекта на рынке инноваций 

Ц8 Закрепление и углубление теоретических знаний, практических умений и 

навыков, полученных в процессе освоения образовательной программы. 

Применять свои знания и понимания с точки зрения профессионального подхода 

к своей деятельности, приобретение   опыта,  развитие навыков самостоятельной 

деятельности по проведению маркетингового исследования и анализа работы 

предприятия и его подразделений, выявления возможностей и рисков; сбор 

материалов для выполнения дипломного   проектирования;     проявлять 

компетентность и демонстрировать выстраивание убедительной аргументации 

при решении проблем лежащих в рамках будущей практической деятельности. 

Код Описание РО Коды целей 

К55 Способен:  ориентироваться в современной деловой среде для 

разработки эффективных стратегий рыночного участия компании в 

нефтяном рынке 

Ц1 

К56 Способен анализировать взаимосвязи между функциональными 

стратегиями компаний с целью подготовки сбалансированных 

управленческих решений;  участвовать в разработке маркетинговой 

стратегии организаций, планировать и осуществлять мероприятия, 

направленные на ее реализацию; способен учитывать аспекты 

корпоративной социальной ответственности при разработке и 

реализации стратегии организации 

Ц1.1 

К57 Способен: анализировать технико-экономические показатели, 

характеризующие основные направления развития нефтяного 

рынка и формировать затрат при поставке  нефтепродуктов на 

международные рынки и зависимость расходов от 

эксплуатационных и экономических показателей работы 

транспорта.Формировании умений и навыков, позволяющих 

будущим специалистам на профессиональном уровне заниматься 

вопросами управления казахстанскими нефтегазовыми проектами 

(в т.ч. с участием иностранных инвесторов) с учетом факторов, 

Ц2 
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влияющих на мировые нефтяной и газовый рынки, а также 

осуществлять нефтегазовые проекты за рубежом (в т.ч. на условиях 

соглашений о разделе продукции). 

К58 Способен: анализировать влияние различных сегментов торгового 

рынка друг на друга и оценивать динамику мировых фондовых 

рынков и их влияние на экономическое развитие. Владение 

навыками анализа конъюнктуры мировых рынков служит 

обоснованием коммерческих решений: определение рынка или 

сегмента рынка, выявление наиболее благоприятного момента 

выхода на рынок; формирование коммерческих условий поставки 

или закупки, включая цену и условия платежа.  

Ц2.1 

КК59 Приобретение навыков применения инструментария маркетинга 

для выработки управленческих решений предприятий нефтегазовой  

сферы 

Ц3 

КК60 Владеть: технологией продажи товаров; методами личных продаж; 

методами прямого и косвенного воздействия на покупательское 

поведение потребителей. 

Ц4 

К61 Владеть: основными методами, способами и средствами 

получения, хранения и обработки проектной информации; 

современными технологиями управление торговыми  проектами; 

способностью оценивать экономические и социальные условия 

осуществления предпринимательской деятельности в области 

торговли; средствами программного обеспечения проектного 

анализа и проектного менеджмента применительно к особенностям 

торговли. 

Ц4.1 

 

КК62 Способен проводить конкурентный анализ;  формулировать 

предложения по обеспечению конкурентоспособности 

организации;  обрабатывать информацию для принятия решений по 

повышению конкурентоспособности предприятии нефтегазового 

сектора. 

Ц5 

К63 Навыками анализа конкретных ситуаций, связанных с 

организационно-управленческой деятельности компании, 

определение места организационной структуре компании, 

выявления имеющихся проблем, формулировки рекомендаций, 

навыками необходимыми при нестандартных ситуациях принимать 

на себя управленческие обязанности. 

Ц5.1 

КК64 Составить анализировать деятельность организации в области 

информационной безопасности на соответствие нормативно-

правовым актам; анализировать и оценивать уязвимости и риски 

информационных систем, проектировать систему защиты 

информации в организации, устанавливать и настраивать средства 

защиты информации 

Ц5.2 

КК65 Владеть навыками проведения экспериментов по заданной 

методике, осуществлять обработку результатов, оценку 

погрешности и определять достоверность получаемых результатов; 

способность осуществлять подбор, изучение и обобщение 

научнотехнической литературы, нормативных и методических 

материалов по вопросам обеспечения кибербезопасности. 

Ц5.2 

КК66 Владеть навыками:  организации работы службы маркетинга на 

предприятии в нефтегазового сектора; анализа рыночной 

конъюнктуры и выработки стратегических маркетинговых решений 

на корпоративном уровне;  проведения маркетинговых 

Ц6 
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исследований и принятия решений по управлению маркетингом на 

функциональном уровне на основе полученных результатов;  

управления маркетингом на инструментальном уровне;  

составления плана маркетинга;  проведение аудита маркетинга. 

КК67 Владеть: основными инструментами управления качеством на всех 

этапах жизненного цикла продукции; информационными 

технологиями в обеспечении качества; методами изучения, 

планирования, управления и аудита систем качества; методами 

анализа, синтеза и оптимизации процессов обеспечения качества. 

Ц6.1 

 

КК68 Владеть: методами экспертизы инновационной программы или 

проекта, в том числе, с учетом факторов неопределенности и риска;  

навыками проведения самостоятельных исследований основных 

этапов разработки и реализации инновационной деятельности в 

нефтегазовом комплексе. Способность применять инновационные 

методы для решения производственных задач,  анализировать 

информацию для принятия решений в условиях неопределенности 

с использованием современных инновационных проектов 

Ц7 

КК69 Способность оценивать совокупность показателей маркетинговый 

инновационной деятельности предприятия; анализировать 

инновационные проекты, формировать технико-экономические 

обоснования и бизнес-планы инновационных проектов; 

разрабатывать управленческие решения по привлечению 

финансовых ресурсов в инновационные проекты. 

Ц7.1 

КК70 Способность находить организационно-управленческие решения и 

готовность нести за них ответственность, проводить анализ 

операционной деятельности организации и использовать его 

результаты для подготовки управленческих решений, 

способностью разрабатывать бизнес-планы создания и развития 

новых организаций (направлений деятельности, рынков, 

продуктов), способность оценивать условия и последствия 

принимаемых маркетинговых организационно-управленческих 

решений, обеспечивающих увеличение продаж и максимизацию 

прибыли, способность осуществлять деловое общение: публичные 

выступления, переговоры, проведение совещаний, деловую 

переписку, электронные коммуникации  

Ц8 

13 Методы преподавания  

Общие результаты обучения будут достигнуты посредством следующих учебных мероприятий:  

1) аудиторные занятия: лекции, семинарские (практические) – проводятся с учетом 

инновационных технологий обучения, использованием новейших достижений науки, 

технологий, информационных систем и в интерактивной форме;  

2) внеаудиторные занятия: самостоятельная работа обучающегося (СРО), в том числе под 

руководством преподавателя (СРОП), индивидуальные консультации. 

14 Методы и технологии обучения 

Методы и технологии обучения, используемые в процессе реализации модуля: 

1)  студентоцентрированное  обучение,  основанное  на  рефлексивном  подходе  к  обучению  со  

стороны обучающегося;  

2) компетентностно-ориентированное обучение; 

3) ролевые игры и учебные дискуссии различных форматов;  

4) кейс-стади;  

5) метод проектов; 

6) презентация 

15 Методы оценивания (критерий оценивания) 
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Итоговая оценка по дисциплине включает оценки текущей успеваемости и итогового контроля 

(экзаменационной оценки). Доля оценки текущей успеваемости составляет 60% в итоговой 

оценке. Оценка итогового контроля составляет 40% итоговой оценки знаний по дисциплине. 

Оценка текущей успеваемости складывается из среднего значение оценок 1-го и 2-го рейтинга 

допуска (РД 1 и РД2), каждый из  которых максимально оценивается в 100 баллов. 

Текущий контроль успеваемости – систематическая проверка учебных достижений 

обучающегося по каждой теме учебной дисциплины, проводимая преподавателем, ведущим 

учебное занятие. Текущий контроль выполняется в виде проверки конспектов лекций, 

выполнения заданий СРО, контрольных работ, практическихи лабораторных работ и т.д. 

Итоговая оценка по дисциплине в процентном содержании определяется по следующей 

формуле: 

И% = РД 1+ РД 2 х 0,6 + Э х 0,4 

                   2 

где:  РД 1 – процентное содержание оценки 1-го рейтингадопуска; 

РД 2 – процентное содержание оценки 2-го рейтингадопуска; 

Э – процентное содержание экзаменационной оценки. 
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http://bookash.pro/ru/author/%D0%9C%D0%B8%D1%85%D0%B0%D0%B8%D0%BB+%D0%90%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D1%81%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87+%D0%9B%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%82%D0%BE%D0%B2%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/
http://bookash.pro/ru/c/%D0%A3%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B0%D1%8F+%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B0%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0/
http://bookash.pro/ru/series/%D0%90%D0%B2%D1%82%D0%BE%D1%80%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9+%D1%83%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA/
http://bookash.pro/ru/series/%D0%90%D0%B2%D1%82%D0%BE%D1%80%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9+%D1%83%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA/
http://bookash.pro/ru/year/2015/
http://bookash.pro/ru/author/%D0%9F.+%D0%9D.+%D0%91%D1%80%D1%83%D1%81%D0%BE%D0%B2/
http://bookash.pro/ru/c/%D0%A3%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B0%D1%8F+%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B0%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0/
http://bookash.pro/ru/year/2017/
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21. Андыбаева Г.Т. Экономикалық талдау: Оқулық/ Андыбаева Г.Т., Қанабекова А.К., Абитова 

А.К. – Алматы: Экономика- 2016-296 бет 

22. Маркетинг торгового предприятия [Электронный ресурс]: Учебник для бакалавров / Т. Н. 

Парамонова, И. Н. Красюк, В. В. Лукашевич; под ред. д.э.н., проф. Т. Н. Парамоновой М.: 

Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2013. - 284 с. - ISBN 978-5-394-02068-1. 

http://znanium.com/bookread2.php?book=415048  

23. Маркетинг: Учебное пособие / Л.Е. Басовский, Е.Н. Басовская. - 2-e изд., перераб. и доп. - 

М.: НИЦ ИНФРА-М, 2014. - 300 с.: 60x90 1/16 + ( Доп. мат. znanium.com). - (Высшее 

образование: Бакалавриат). (переплет) ISBN 978-5-16-009580-6, 300 экз. 

http://znanium.com/bookread2.php?book=448306 3.  

24.Управление розничным маркетингом под ред.Гилберта Д.- ИНФРА-М, Москва, 2013 г. 

Дополнительная литература 

1. Закон Республики Казахстан от 12 апреля 2004 года № 544-II «О регулировании торговой 

деятельности» (с изменениями и дополнениями по состоянию на 01.01.2020 г.) 

2.Закон Республики Казахстан от 26 июля 1999 года № 456-I  «О товарных знаках, знаках 

обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров» (с изменениями и 

дополнениями по состоянию на 21.01.2019 г.) 

3. Об утверждении Технического регламента «Требования к упаковке, маркировке, 

этикетированию и правильному их нанесению»     Постановление Правительства Республики 

Казахстан от от 30 января 2017 года № 29 

4. Кодекс Республики Казахстан от 29 октября 2015 года № 375-V «Предпринимательский 

кодекс Республики Казахстан» (с изменениями и дополнениями по состоянию на 11.01.2020 г.) 

5. Об утверждении Концепции индустриально-инновационного развития Республики Казахстан 

на 2020 – 2025 годы Постановление Правительства Республики Казахстан от 20 декабря 2018 

года № 846 

6.Маркетинговые коммуникации: учебник: для высших учебных заведений  / И. М. Синяева, С. 

В. Земляк, В. В. Синяев. – Москва: Дашков и К°, 2017. – 323 с. 

7.  Апресова, Н.Г. Налогообложение бизнеса: правовые основы / Н.Г. Апресова, Е.Н. Ефименко. 

- М.: Проспект, 2018. - 144 c. 

8. Смирнов, А. Лидовое побоище. Маркетинговые инструменты для продвижения бизнеса в 

Интернете / А. Смирнов, Ю. Суздаль. - СПб.: ИГ Весь, 2015. - 176 c 

9.Котлер Ф. Маркетинг и менеджмент  - М.: Издательский дом « Маркет», 2015. -- 656 с. 

10. Д. В. Тюрин. Маркетинговые исследования: учебник для бакалавров/— М.: Издательство 

Юрайт, 2013. — 342 с. 

11. Ивашкова Н.И.Управление маркетингом. М.: 2010. — 176 с.  

12. Синяева, И. М. Маркетинг: учебник для академического бакалавриата / И. М. Синяева, О. Н. 

Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 495 с. 

13.Михалева, Е. П. Коммерческий маркетинг: учебное пособие для СПО / Е. П. Михалева. — 2-е 

изд., перераб. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 213 с. 

14. Синяева, И. М. Маркетинг в АПК: учебник для академического бакалавриата / И. М. 

Синяева, О. Н. Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство  Юрайт,  2017. — 495 

с. 

15. Мокроносов А. Г. , Маврина И. Н. Конкуренция и конкурентоспособность [Электронный 

ресурс]: учебное пособие - Электрон. текстовые дан. – Екатеринбург : Изд-во Уральского ун-та, 

2014. – 195 с. - Режим доступа: UR http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=275940&sr=1 

16. Миронов Д.В. Управление конкурентоспособностью [Электронный ресурс]: учебное 

пособие. -Электрон. текстовые дан. – М.: Лаборатория книги, 2010. – 97 с. Режим доступа : URL 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=89592&sr=1 

17. Головачев А.С. Конкурентоспособность организации: учебное пособие / А.С. Головачев. - 

Электрон. текстовые дан. - Минск: Вышэйшая школа, 2012. - 320 с. - Режим доступа: URL 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=14326 

18.Консультант плюс [Электронный ресурс] – Режим доступа 

https://online.zakon.kz/document/?doc_id=2014203
https://online.zakon.kz/document/?doc_id=2014203
https://tengrinews.kz/zakon/site/index
https://tengrinews.kz/zakon/site/index
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=14326
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URL:http://www.consultant.ru/online/ 

 
А: ИНФОРМАЦИЯ ДЛЯ  АДМИНИСТРИРОВАНИЯ 

1 Код модуля MPK  8 

2 Название модуля МОДУЛЬ  ПРИСВОЕНИЯ  КВАЛИФИКАЦИИ 

1) PDP 4308 Преддипломная практика/ PP(II) 4308 

Производственная практика 2 (ПД/ВК, 10 кредитов) 

2) Итоговая аттестация (написание и защита дипломной 

работы (проекта) или подготовка и сдача комплексного 

экзамена)   (12 кредитов) 

3 Разработчики модуля  Баймухашева М.К., Кадырбергенова А.К. 

4 Кафедра-владелец модуля Экономики, бизнеса и гуманитарных наук 

5 Другие кафедры, 

участвующие в реализации 

модуля 

Кафедра % участия 

Экономики, бизнеса и гуманитарных 

наук 

100 

6 Продолжительность 

освоения модуля 

Семестр и учебный год 

8 семестр 

7 Язык преподавания и 

оценивания 

казахский,  русский 

8 Количество академических 

кредитов 

22 кредитов  / 660 часов 

 

9 Пререквизиты модуля Стратегический маркетинг нефтяного рынка/ 

Стратегический маркетинг, Мировой нефтяной 

рынок/Мировой торговый рынок, Организация 

маркетинговой службы на нефтяном предприятии, 

Управление продажами в нефтяном рынке/ Управление 

торговыми  проектами, Анализ деятельности конкурентов 

в  нефтяной сфере/Бизнес анализ рынка товаров и услуг/ 

Управление кибербезопасностью/Промышленный 

шпионаж, Управление маркетингом в нефтяной отрасли/ 

Управление качеством продукции, Маркетинг 

инновационных проектов в нефтегазовой сфере/ 

Управление маркетинговыми инновациями   

В: ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ОБ ОБУЧЕНИИ И ПРЕПОДАВАНИИ 

10 Описание модуля  

       На завершающем этапе подготовки бакалавра предусматривается итоговая аттестация в форме 

сдачи государственного экзамена по специальности и/или выполнения и защиты дипломной работы 

(проекта). Содержание преддипломной практики и итоговой государственной аттестации 

обеспечивает приобретение практико-ориентированных знаний, способствовать закреплению знаний 

и умений, полученных в процессе теоретического обучения, приобретению практического опыта, 

сбору материала для выполнения выпускной  дипломной работы. Дипломная работа (проект) 

является завершающей стадией обучения и имеет целью систематизацию, закрепление 

теоретических знаний обучающих. Требования к содержанию, объему и структуре дипломной 

работы  (проекта) определяются внутреннему документами университета. 

11 Цели модуля 

Ц1 Практическое закрепление, расширение знаний, полученных при изучении 

професиональных дисциплин, а также развитие профессиональ ных навыков маркетинговой 

деятельности.  Приобретение новых навыков в процессе создания и развития 

организационного механизма управления маркетингом, востребованного работодателем; 

проведение самостоятельного исследования в соответствии с темой дипломной работы; 
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сбор, систематизация, обработка фактического материала по теме. 

Для выполнения индивидуального задания  рассмотреть все изучаемые показатели в 

динамике предприятия за последние периоды хозяйственной деятельности хозяйствующего 

субъекта. Обобщение знаний и навыков работы обучающихся по специальности, 

закрепление профессиональной готовности будущего  бакалавра бизнеса и управления к 

самостоятельной трудовой деятельности и сбор материалов для выполнения  дипломной 

работы. 

Ц2 Целью итогового  государственного экзамена является умение оценивать степени 

профессиональной подготовки выпускника по использованию теоретических знаний, 

практических навыков и умений для решения профессиональных задач.  Знание и 

понимание методов формирования, анализа и использования для управления информации 

об изменении активов, обязательств, капитала, движении денежных средств, доходов и 

расходов, финансовых результатах деятельности организаций 

12 Результаты обучения  

Код Описание РО Коды 

целей 

КК71 В результате прохождения  преддипломной практики овладение навыками  

анализа и использования нормативных и правовых документов в своей 

профессиональной деятельности, способен получить первичных 

профессиональных умений и навыков. Способен использовать навыков поиска, 

анализа и использования нормативных и правовых документов в своей 

профессиональной деятельности, осуществлять деловое общение и публичные 

выступления, осуществлять деловую переписку и поддерживать электронные 

коммуникации. Владеет методами и программными средствами обработки 

деловой информации, уметь определять приоритеты профессиональной 

деятельности, разрабатывать и эффективно исполнять управленческие решения, в 

том числе в условиях неопределенности и рисков 

Ц1 

 

КК72 Способен  ведения самостоятельной исследовательской работы и применения 

методик исследования при решении разрабатываемых проблем,  уметь 

представлять правильного использования полученных в ходе обучения знаний и 

умений для самостоятельного решения исследуемой проблемы. Закрепление 

теоретических знаний по базовым и профилирующим дисциплинам путем 

практического,  реального выполнения обязанностей специалиста, приобретение 

практических навыков и освоение передового опыта профессиональной и 

организаторской работы по профилю будущей специальности. Способность 

находить организационно-управленческие решения и готов нести за них 

ответственность, сбор, систематизация и обработка информации для написания 

отчета или дипломной работы. 

Ц2 

13 Методы преподавания 

Общие результаты обучения будут достигнуты посредством следующих учебных мероприятий:  

- внеаудиторные занятия: самостоятельная работа обучающегося (СРО), в том числе под 

руководством преподавателя (СРОП), индивидуальные консультации.  

Консультирование обучающего по подготовке  ГЭ, подбору необходимой литературы, фактического 

материала, методикам его обобщения, систематизации, обработки и использования в  выполнении 

дипломной работы. Регулярное заслушивание и обсуждение со обучающим полученных в ходе− 

подготовки  результатов, оказание ему необходимой организационной и методической помощи. 

14 Методы и технологии обучения 

-устный опрос 

-проектный метод 

-поисковый метод 

-исследовательский метод 

- защита и презентация дипломной работы (проекта) 
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15 Методы оценивания (критерий оценивания) 

Успеваемость обучающего на государственном  экзамене и на защите дипломной работы  

оценивается по балльно - рейтинговой буквенной системе оценки знаний. Результаты 

государственного экзамена,  выполнения работы, задания, проекта, устного ответа на занятии, 

ответа на экзамене оцениваются по 100-балльной системе: А, А-, "отлично" (90 – 100 баллов); В+, В, 

В-, С+ "хорошо" (70 – 89 баллов);  С, С-,D+, D-, "удовлетворительно" (50 – 69 баллов); F, FX, 

«неудовлетворительно» (0 – 49 баллов). 

16 Литература 

Основная литература: 

1. Прогнозирование и планирование в условиях рынка: Учебное пособие / Т.Н. Бабич, И.А. Козьева, 

Ю.В. Вертакова и др. - М.: НИЦ ИНФРА-М, 2013. (http://znanium.com) 

2. Исследование рынка собственными силами. Мастеркласс / Л. А. Иванов. – СПб.: Питер, 2011. – 

144 с. 

3. Бизнес-планирование: Учебник для вузов/ Под ред. В.М Попова, С.И. Ляпунова, С.Г. Млодика. – 

М.: Финансы и статистика, 2016. – 816 с. 

4. Идрисов А.Б. Стратегическое планирование и анализ эффективности инвестиций. М.:  Инфра, 

2018.-365с. 

5. Агафонов, А. Сетевой маркетинг. Система рекрутирования в Интернете / А. Агафонов. - М.: 

Омега-Л, 2019. - 128 c. 

6. Акулич, М.В. Интернет-маркетинг: Учебник для бакалавров / М.В. Акулич. - М.: Дашков и К, 

2016. - 352 c. 

7. Дзялошинский, И.М. Деловые коммуникации. теория и практика: Учебник для бакалавров / И.М. 

Дзялошинский, М.А. Пильгун. - Люберцы: Юрайт, 2016. - 433 c. 

8.Стратегический маркетинг : Учебник / Р.А. Фатхутдинов. – СПб.: Питер, 2010. – 347 с. 

9. Данько Т.П. Управление маркетингом: Учебник, 3-е изд., перераб. и доп. – М.: ИНФРА-М 

(ГРИФ), 2010. 5. Иванов, Л. А.  

10. Исследование рынка собственными силами. Мастеркласс / Л. А. Иванов. – СПб.: Питер, 2011. – 

144 с.:ил. 

11. Кемпбелл Э., Саммерс Лачс С. Стратегический синергизм, 2е изд. – СПб.: Питер,2013. – 416 с 

12. Макарова, Л. В. Эффективная дистрибьютерская сеть: организация и контроль / Л.В. Макарова. – 

М. : "Актион-Медиа", 2012.-112 с.  

13. Маркетинг: Учебник / Под редакцией проф. Парамоновой Т.Н. – М.: Кнорус, 2010 

14. Портер, М. Конкурентная стратегия: Методика анализа отраслей и конкурентов / М. Портер. – М. 

: Альпина Бизнес Букс, 2012. – 453 с. 

15. Иванов, А. Настольная книга маркетолога / А. Иванов. – СПб. : Питер,2013. – 256с  

16. Кеворков, В. В. Практический маркетинг / В. В. Кеворков. – М. : РИП-холдинг, 2011. – 456 с. 

17. Инвестиционные проекты и реальные опционы на развивающихся рынках 5-е изд., пер. и доп. 

Учебное пособие. Михаил Александрович Лимитовский.  Учебная литература. Авторский 

учебник 2015 

18. Инвестиционная стратегия компании. П. Н. Брусов. Учебная литература . 2017 

19. Байдаков А.Қ. Кешенді экономикалық талдау. –  Астана: ҚАТУ,2014. 

20.Баканов А.В., Шеремет А.Д. Экономический анализ: Учебник.- М.: ИНФРА-, 2016. 

(http://znanium.com) 

21. Андыбаева Г.Т. Экономикалық талдау: Оқулық/ Андыбаева Г.Т., Қанабекова А.К., Абитова А.К. 

– Алматы: Экономика- 2016-296 бет 

22. Маркетинг торгового предприятия [Электронный ресурс]: Учебник для бакалавров / Т. Н. 

Парамонова, И. Н. Красюк, В. В. Лукашевич; под ред. д.э.н., проф. Т. Н. Парамоновой М.: 

Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2013. - 284 с. - ISBN 978-5-394-02068-1. 

http://znanium.com/bookread2.php?book=415048  

23. Маркетинг: Учебное пособие / Л.Е. Басовский, Е.Н. Басовская. - 2-e изд., перераб. и доп. - М.: 

НИЦ ИНФРА-М, 2014. - 300 с.: 60x90 1/16 + ( Доп. мат. znanium.com). - (Высшее образование: 

Бакалавриат). (переплет) ISBN 978-5-16-009580-6, 300 экз. 

http://znanium.com/
http://bookash.pro/ru/author/%D0%9C%D0%B8%D1%85%D0%B0%D0%B8%D0%BB+%D0%90%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D1%81%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87+%D0%9B%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%82%D0%BE%D0%B2%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/
http://bookash.pro/ru/c/%D0%A3%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B0%D1%8F+%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B0%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0/
http://bookash.pro/ru/series/%D0%90%D0%B2%D1%82%D0%BE%D1%80%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9+%D1%83%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA/
http://bookash.pro/ru/series/%D0%90%D0%B2%D1%82%D0%BE%D1%80%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9+%D1%83%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA/
http://bookash.pro/ru/year/2015/
http://bookash.pro/ru/author/%D0%9F.+%D0%9D.+%D0%91%D1%80%D1%83%D1%81%D0%BE%D0%B2/
http://bookash.pro/ru/c/%D0%A3%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B0%D1%8F+%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B0%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0/
http://bookash.pro/ru/year/2017/
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http://znanium.com/bookread2.php?book=448306 

24.Управление розничным маркетингом под ред.Гилберта Д.- ИНФРА-М, Москва, 2013 г. 

Дополнительная литература 

1. Закон Республики Казахстан от 12 апреля 2004 года № 544-II «О регулировании торговой 

деятельности» (с изменениями и дополнениями по состоянию на 01.01.2020 г.) 

2.Закон Республики Казахстан от 26 июля 1999 года № 456-I  «О товарных знаках, знаках 

обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров» (с изменениями и дополнениями по 

состоянию на 21.01.2019 г.) 

3. Об утверждении Технического регламента «Требования к упаковке, маркировке, этикетированию 

и правильному их нанесению»     Постановление Правительства Республики Казахстан от от 30 

января 2017 года № 29 

4. Кодекс Республики Казахстан от 29 октября 2015 года № 375-V «Предпринимательский кодекс 

Республики Казахстан» (с изменениями и дополнениями по состоянию на 11.01.2020 г.) 

5. Об утверждении Концепции индустриально-инновационного развития Республики Казахстан на 

2020 – 2025 годы Постановление Правительства Республики Казахстан от 20 декабря 2018 года № 

846 

6.Маркетинговые коммуникации: учебник: для высших учебных заведений  / И. М. Синяева, С. В. 

Земляк, В. В. Синяев. – Москва: Дашков и К°, 2017. – 323 с. 

7.  Апресова, Н.Г. Налогообложение бизнеса: правовые основы / Н.Г. Апресова, Е.Н. Ефименко. - 

М.: Проспект, 2018. - 144 c. 

8. Смирнов, А. Лидовое побоище. Маркетинговые инструменты для продвижения бизнеса в 

Интернете / А. Смирнов, Ю. Суздаль. - СПб.: ИГ Весь, 2015. - 176 c 

9.Котлер Ф. Маркетинг и менеджмент  - М.: Издательский дом « Маркет», 2015. -- 656 с. 

10. Д. В. Тюрин. Маркетинговые исследования: учебник для бакалавров/— М.: Издательство 

Юрайт, 2013. — 342 с. 

11. Ивашкова Н.И.Управление маркетингом. М.: 2010. — 176 с.  

12. Синяева, И. М. Маркетинг: учебник для академического бакалавриата / И. М. Синяева, О. Н. 

Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 495 с. 

13.Михалева, Е. П. Коммерческий маркетинг: учебное пособие для СПО / Е. П. Михалева. — 2-е 

изд., перераб. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 213 с. 

14. Синяева, И. М. Маркетинг в АПК: учебник для академического бакалавриата / И. М. Синяева, О. 

Н. Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство  Юрайт,  2017. — 495 с. 

15. Мокроносов А. Г. , Маврина И. Н. Конкуренция и конкурентоспособность [Электронный 

ресурс]: учебное пособие - Электрон. текстовые дан. – Екатеринбург : Изд-во Уральского ун-та, 

2014. – 195 с. - Режим доступа: UR http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=275940&sr=1 

16. Миронов Д.В. Управление конкурентоспособностью [Электронный ресурс]: учебное пособие. -

Электрон. текстовые дан. – М.: Лаборатория книги, 2010. – 97 с. Режим доступа : URL 
http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=89592&sr=1 

17. Головачев А.С. Конкурентоспособность организации: учебное пособие / А.С. Головачев. - Электрон. 

текстовые дан. - Минск: Вышэйшая школа, 2012. - 320 с. - Режим доступа: URL 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=14326 

18. Консультант плюс [Электронный ресурс] – Режим доступа URL:http://www.consultant.ru/online/ 
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6. СВЕДЕНИЯ О ДИСЦИПЛИНАХ 

 
№ Наименование 

дисциплины 

Краткое описание дисциплины 

(30-50 слов) 

Кол-во 

кредитов 

Формируем

ые 

компетенции 

(коды)  
Цикл общеобразовательных дисциплин 

Вузовский компонент/Компонент по выбору 

1  

Методы научных 

исследований   

Курс предназначен для формирования 

исследовательских навыков обучающихся, 

позволяет получить знания по основным 

теоретическим положениям, технологиям, 

операциям, практическим методам и 

приемам проведения экономических 

научных исследований на базе 

современных достижений отечественных 

и зарубежных ученых и овладеть 

навыками выбора темы научного 

исследования, научного поиска, анализа, 

экспериментирования, обработки данных, 

получения обоснованных эффективных 

решений с использованием современных 

технологий. 

  

 

     

5 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КК4 - КК9 

 Экология и 

безопасность 

жизнедеятельности 

Курс направлен на приобретение 

необходимых знаний об основных 

экологических понятиях и 

закономерностях функционирования 

природных систем, о проблемах и методах 

охраны окружающей среды; способах 

безопасного взаимодействия человека со 

средой обитания (производственная, 

бытовая, городская, природная), 

устойчивого функционирования 

организаций в различных условиях, 

вопросы защиты от негативных факторов, 

предупреждения и ликвидации 

последствий чрезвычайных ситуаций 

природного и техногенного характера, 

защиты от применения современных 

средств поражения. 

 

 Основы права и 

антикоррупционная 

деятельность 

Курс рассматривает вопросы основных 

отраслей права (конституционного, 

административного, гражданского, 

уголовного и т. д.), которые дают общее 

представление о роли тех или других 

правовых норм, представляют 

необходимые знания для того, чтобы 

ориентироваться в решении правовых 

проблем. Также раскрывает сущность и 

содержание коррупционных отношений, 

основные направления государственной 

политики РК в области противодействия 

коррупции; дает характеристику 

государственной политики РК по 

противодействию коррупции, 
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нормативных правовых актов по 

противодействию коррупции; 

рассматривает результаты 

антикоррупционной политики РК. 

 Основы экономики и 

предпринимательства 

Курс изучает этапы развития 

экономической науки, формы и 

юридические аспекты собственности, 

механизмы ценообразования, роль малого 

предпринимательства и развитие 

экономики. В курсе рассматривается 

организации финансирования 

предпринимательской деятельности и 

взаимодействие предпринимателей с 

финансовыми организациями. 

  

Цикл базовых дисциплин 

Вузовский компонент 

2 Модуль бизнес знаний Курс изучает понятие и сущность бизнеса. 

Раскрывает основные признаки ведения 

бизнеса, новые рабочие места, способы 

создания предпринимательских фирм. 

Рассматривает экономическую меру 

малого бизнеса, капитал, маркетинговую и 

финансовую политику. Меры поддержки 

бизнеса. Анализ и оценка деятельности 

компании. В результате обучающиеся 

могут предложить эффективные пути 

создания бизнеса в любой сфере 

деятельности. 

4       КК26 

3 Информационные 

технологии отрасли 

Информационные технологии отрасли 

направлены на изучение средств и 

способов сбора, анализа и процесса 

передачи информации по каналам 

передачи данных, посредством  

коммуникационного оборудования, 

позволяющие получать новую 

высококачественную информацию о 

состоянии объекта, процесса или явления 

в различных отраслях специализации, а 

также развитие нового информационного 

сознания, овладение знаниями и навыками 

применения новейших информационноых 

технологий в профессиональной области.  

Быстрый темп развития информационных 

технологий способствует  повышению 

знаний, методов и технологий в области 

управления и развития организаций 

различного профиля и масштаба, а также 

получение практических навыков и 

знаний современных программных 

приложений.  

5  

 

 

 

 

 

КК24 

4 Топливно-

энергетический 

комплекс Казахстана 

Современная Казахстанская 

энергетическая политика  ставит своими 

целями обеспечение энергетической 

независимости страны, повышение 

эффективности производства и  

потребления энергии. Эти стратегические 

направления реализуются в условиях 

5  

 

         КК25 
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отраслевой диверсификации, 

способствующей переходу от сырьевой к 

сервисно-техноло-гической 

направленности экономики в рамках 

государственных программ и стратегий 

индустриально-инновационного развития. 

5 Математика в 

экономике- 1 

Курс направлен на формирование 

представлений о математике в  

экономике — сфере теоретической и 

прикладной научной деятельности, целью 

которой является математически 

формализованное изучение 

экономических объектов, процессов и 

явлений. Язык математики позволяет 

экономистам формулировать 

содержательные и проверяемые гипотезы 

о многих сложных явлениях, описание 

которых без привлечения 

математического аппарата представляется 

затруднительным.  Изучаются  основы 

аналитической геометрии и линейной 

алгебры. Простые и сложные 

проценты.  Процентные вычисления в 

банковском деле. Введение в 

математический анализ: Возникновение и 

развитие понятия функции. Функции в 

экономике и  применение 

дифференцирования.  Функции 

потребления и линия бюджетного 

ограничения. Кривые спроса и 

предложения.  

5  

 

 

 

 

 

        КК30 

6 Основы экономики Курс направлен на формирование 

представлений места и роли 

теоретической экономики в развитии 

бизнеса. Рассмотрены проблемы 

экономического развития, вопросы 

собственности, макроэкономики и 

микроэкономики. Изложена сущность 

монополии; показаны пути развития, 

регулирования и преобразования системы 

управления в Казахстане. 

5  

 

 

 

 

        КК34 

7 

Основы менеджмента 

Курс изучает методологические основы и 

особенности управленческой 

деятельности организаций, 

функционирующих в рыночных условиях, 

с учетом формирования и развития 

зарубежного и отечественного 

менеджмента. 

5  

 

      КК35 

8 Математика в 

экономике- 2 

Изучение дисциплины опирается на 

знания, полученные в курсах   математики 

в экономике- 1. При изучении курса 

применяются инновационные методы 

обучения, с использованием новейших 

достижений науки и технологий.  

Изучение разделов математики: 

дифференциальное и интегральное 

исчисления. дифференциальные 

5  

 

 

 

 

 

       КК31 
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уравнения,теория вероятностей, методов 

математического моделирования 

экономических явлений и процессов 

обширно применяются в современной 

экономике. 

Освоение дисциплины необходимо для 

изучения курсов имитационного 

моделирования  бизнес проектов и 

оптимального управления 

экономическими  показателями и в целом, 

для корректной постановки и решения 

задач.  

9 Правовое 

регулирование 

маркетинговой 

деятельности 

Дисциплина предназначено для изучения 

правовых аспектов маркетингового 

бизнеса в Казахстане. Принципиальная 

особенность курса  заключена в новом 

взгляде на маркетинговую деятельность в 

Казахстане, где раскрыты разнообразные 

предпринимательские отношения, 

возникающие на рынке маркетинговых 

услуг, а также разнообразии фактических 

и гипотетических примеров. 

5  

 

 

     КК11 

10 Учебная практика Ознакомление с основами будущей 

профессиональной деятельности, 

выработки первичных профессиональных 

умений и навыков. Систематизация, 

закрепление и расширение теоретических 

знаний по специальности; осмысление 

содержания будущей профессии 

маркетолога, ее особенностей; 

ознакомление со структурой компании, а 

также выполнение индивидуальных 

задании. 

6    

КК54 

11 Математическая 

статистика и 

эконометрика 

Курс нацелен на изучение основ 

математической статистики и 

эконометрики. Экономика требует от 

специалиста применения современных 

методов и моделей в области статистики и 

эконометрических проблем и определения 

возможностей ее использования для 

описания, анализа и прогнозирования 

реальных экономических процессов. 

Изучение следующих тем:  Случайные 

процессы. Статистическое оценивание и 

проверка гипотез. Статистические методы 

обработки экспериментальных данных и 

параметров распределения.  

Точечное оценивание. Сравнение оценок. 

Эффективные оценки. Интервальное 

оценивание. Распределения, связанные с 

нормальным. Проверка гипотез. Критерии 

согласия. Исследование статистической 

зависимости. Многомерное нормальное 

распределение. Построение эффективных 

оценок.Элементы теории корреляции. 

Регрессивные динамические модели. 

5  

 

 

 

 

КК32 

КК33 

12 Организация Изложены основные понятия и 5  
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маркетинговой 

службы на нефтяном 

предприятии 

методология формирования структуры 

управления нефтегазовым предприятием, 

действующим на принципах маркетинга. 

Подробно рассматриваются виды 

организационных структур службы 

маркетинга на предприятии, основные 

задачи и функции подразделений службы 

маркетинга, распределение задач, 

обязанностей, прав и ответственности в 

системе маркетинга, его кадровое 

обеспечение. важное место в предмете 

уделяется вопросам планирования 

маркетинговых исследований 

исследований на предприятии и 

планирования производства на основе 

маркетинга. отдельный модуль предмета 

посвящен маркетинговой концепции 

формирования интрапренерства на 

предприятии. 

 

     КК59 

 Цикл базовых дисциплин 

Компонент по выбору 

13 Введение в 

маркетинг/Финансы  и 

бухгалтерский учет 

В курсе раскрыты технологии 

исследований, управления и развития 

компании с точки зрения 

маркетинга. Рассматриваются эволюция 

содержания и форм маркетинга, его 

социально-экономическая сущность, 

предмет и цели, принципы и методы, 

функции маркетинга. Значительное 

внимание уделено психологическим и 

экономическим аспектам теории 

поведения покупателей, основам 

маркетингового управления, а также 

приводится краткая характеристика 

содержания маркетинговой деятельности. 

 

 

 

 

 

 

 

5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КК38 

КК39 Курс призвана помочь обучающимся 

понять основы финансового менеджмента 

и бухгалтерского учета. Освоение этих 

дисциплин необходимо для принятия 

взвешенных и эффективных 

управленческих 

решений. Рассматриваются основные 

вопросы управления финансами как одной 

из важнейших составляющих финансово-

хозяйственной деятельности любого 

современного предприятия. 

14 Экономика 

предприятия/ 

Экономика бизнеса 

Курс  дополнен модулями, 

раскрывающими вопросы среды 

функционирования предприятия, форм и 

методов организации производства, 

рассмотрены проблемы управления и 

реструктуризации предприятий, 

управления персоналом. Изложены 

факторы развития предприятий, показана 

инновационная и инвестиционная 

деятельность на предприятии. Уделено 

внимание финансовым ресурсам, 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8 

 

 

 

 

 

КК36 

КК37 
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аналитической деятельности на 

предприятии. При изучении курса широко 

используются  кейс-технология,  деловые 

игры.  

Курс изучает понятие и сущность 

экономики  бизнеса. 

Раскрывает  экономические показателей 

бизнеса,   экономические критерий 

создания предпринимательских 

фирм.  Рассматривает экономическую 

меру малого бизнеса, капитал, 

маркетинговую и финансовую 

политику.  Анализ и оценка 

экономической деятельности компании.  В 

результате обучающиеся могут 

предложить эффективные 

пути  экономического роста бизнеса. В 

учебном процессе используются  ролевые 

игры,  кейс-стади и метод проектов. 

15  

 

Основы коммерческой 

деятельности/ 

Финансовые рынки и 

посредники 

Курс раскрывает основы коммерции, 

необходимые для успешной деятельности 

в торговом бизнесе в сложной рыночной 

экономике. Изложены основы 

коммерческой деятельности на рынке 

товаров и услуг, сущность и содержание 

коммерческих операций, объектов и 

субъектов коммерческой деятельности, 

сервисного обслуживания. Подробно 

рассмотрены коммерческие процессы, 

связанные с формированием ассортимента 

товаров, регулированием товарных 

запасов. 

6  

 

 

 

 

 

КК40 

КК41 

Освоение курса позволит обучающимся  

понять те аспекты, которые происходят на 

финансовом рынке Казахстана и его роль 

в общем экономическом развитии страны, 

привить навыки экономического анализа, 

умения ориентироваться и принимать 

решения в финансовой сфере. 

16 Поведение 

потребителей 

нефтяного рынка / 

Поведение 

потребителей в 

различнах сегментах 

Данный курс  содержит необходимые 

сведения о поведении потребителя 

нефтяного рынка. Изучается современные 

модели поведения и принятия решения о 

покупке потребителями, как на 

казахстанском, так и на международном 

рынках,  а также курс  посвящен 

поведению организационного 

потребителя. 

6  

КК42 

КК43 

Дисциплина  раскрывает современные 

концепции, подходы и методы управления 

поведением потребителей в различнах 

сегментах, а также технологии и 

инструменты маркетинговых 

исследований потребительского спроса. 

Особое внимание уделено воздействию 

внешних и внутренних факторов на 

потребительское поведение, 
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эффективному их использованию в 

коммерческой деятельности, в 

маркетинге, в процессе принятия 

покупателем решения о приобретении 

товара (работ, услуги).  

17 

Маркетинговая 

логистика/ Основы 

логистики 

Курс раскрывает основы маркетинговой 

логистики. Представлены определения, 

принципы, функции и основные 

направления применения маркетинговой 

логистики. Рассматриваются проблемные 

области, возникшие на стыке маркетинга 

и логистики.  

6  

 

 

КК44 

КК45 

В учебном курсе рассмотрены 

предпосылки, этапы возникновения и 

развития логистики, источники 

экономического эффекта от 

использования логистики, 

концептуальные и методологические 

основы логистического управления в 

цепях поставок, вопросы планирования и 

анализа логистической деятельности, 

организации службы логистики на 

предприятии. 

18 

Ценообразование на 

рынке 

нефти/Ценообразовани

е на рынке товаров и 

услуг 

В дисциплине рассматриваются функции 

цен, методология, принципы и отраслевые 

особенности ценообразования на рынке 

нефти; установление цен на продукцию 

топливно-энергетического и минерально-

сырьевого комплекса. Показываются 

формы индексной оценки динамики цен; 

раскрываются современные методы 

ценовой политики  предприятии 

нефтегазового сектора, стратегия 

ценообразования и механизм 

установления цен; обобщается 

зарубежный опыт ценообразования; 

приводятся решения практических задач 

по ценообразованию. 

 

 

 

 

 

 

8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КК46 

КК47 

КК48 

КК49 

В процессе обучения раскрываются роль 

цены в условиях рынка. Цена и стоимость, 

их сущность и взаимосвязь. 

Ценообразующие факторы. Методология 

ценообразования.  Методологические 

особенности ценообразования в РК.  

Система цен. Формирование свободных 

цен. Методы расчета цен. Надбавки и 

скидки. Регулирование цен. Особенности 

ценообразования на импортные товары. 

Особенности ценообразования в 

отдельных отраслях экономики. 

Цифровые системы и 

сети 

Логические основы цифровой 

схемотехники. Основные понятия и 

законы алгебры логики. Логические 

элементы. Дизъюнктивные нормальные 

формы. Минимизация логических 

функций. Комбинационные схемы. 

Шифраторы и дешифраторы. 
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Мультиплексоры и демультиплексоры. 

Сумматоры. Компараторы. Триггерные 

устройства. Регистры. Счетчики. 

Цифровые запоминающие устройства. 

19 

Маркетинговые 

коммуникации  нефти 

и нефтепроводов/ 

Маркетинговые 

коммуникации   

Курс  представляет собой углубленное 

изучения комплекса маркетинговых 

коммуникаций нефти и нефтепроводов  и 

систематически освещает элементы 

комплекса продвижения и их 

практическое использование в Казахстане 

и других странах. 

5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КК50 

КК51 

КК52 

КК53 

Предмет  включает в себя вопросы 

формирования эффективной 

маркетинговой коммуникации. 

Рассматревается  сущность 

интегрированных маркетинговых 

коммуникаций, представлены этапы 

рекламной кампании, формы 

стимулирования сбыта, особенности 

личной продажи, инструменты 

формирования благоприятного имиджа 

фирмы, а также практические и 

ситуационные задачи, кейсы и тесты по 

основным инструментам маркетинговых 

коммуникаций.  

 

Моделирование 

системы защиты 

информации 

Линейные регрессионные модели. 

Определение достоверности модели. 

Проверка статистических гипотез. 

Интегрированная среда моделирования 

систем. Нелинейные модели. Метод 

прямого поиска определения параметров. 

Нелинейные модели. Симплексный метод 

определения параметров. Обработка 

результатов моделирования. Метод Гаусса 

определения параметров нелинейных 

моделей. Обработка результатов 

моделирования. Градиентный метод 

определения параметров. Обработка 

результатов моделирования. Определения 

параметров моделей, описываемых 

дифференциальными уравнениями. 

Обработка результатов моделирования. 

Статистическое и имитационное 

моделирование. 

 

20 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Стратегический 

маркетинг нефтяного 

рынка/ 

Стратегический 

маркетинг 

  

Курс раскрывает значение 

стратегического маркетинга нефтяного 

рынка и методику оценки, стратегические 

прогнозы рыночных возможностей, 

формирование стратегических цен.  А 

также разработку стратегического плана, 

изложены стратегические модели роста 

компаний, предложенные различными 

специалистами в области стратегического 

менеджмента и маркетинга нефтегазового 

рынка. 

5  

 

 

 

 

 

 

КК55 

КК56 

В курсе рассмотрены основные вопросы, 

касающиеся стратегического поведения 
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21 

производственных и торговых компаний, 

в первую очередь выбора маркетинговых 

стратегий и процесса их реализации для 

достижения поставленных стратегических 

целей. Приведена классификация 

рыночных и маркетинговых стратегий как 

целостной иерархической системы, 

позволяющей создавать алгоритм 

стратегического планирования развития 

предприятий. Достаточно подробно 

освещены методические основы 

разработки стратегического плана 

маркетинга, проведения маркетинг-

контроллинга с использованием 

финансовых и маркетинговых 

показателей.  

 

Мировой нефтяной 

рынок/Мировой 

торговый рынок 

Курс  рассматривает углубленное 

изучение мировых рынков нефти и 

нефтепродуктов, понимание всех аспектов 

физических и «бумажных» сделок на 

нефтяном рынке, включая 

фундаментальный и технический анализ 

рынка, переработку нефти и ее влияние на 

качество нефтепродукта, управление 

рисками, финансирование торговых 

операций, операционные процедуры, 

работу бэк-офиса, юридическое 

сопровождение сделок и многое другое. 

8  

 

 

 

 

 

 

КК57 

КК58 

 В процессе обучения раскрываются обзор 

международной торговли, развивающейся 

в настоящее время в условиях 

турбулентности,  анализ основных 

товарных рынков (нефти, газа, металлов, 

сельскохозяйственных продуктов, 

продукции машиностроения). 

Предлагаемый курс риентирован на 

межфункциональную взаимосвязь 

коммерческой, логистической, 

маркетинговой, рекламной и 

товароведной деятельности так же 

положению РК в мировой торговле 

товарами.  

Цикл профилирующых дисциплин 

Вузовский компонент 

22 Правовые основы 

нефтяной отрасли 

Понятие нефтяного, экологического, 

земельного, финансового, 

предпринимательского отраслей права: 

предмет, метод, принципы, система 

данных отраслей права. Сущность 

отраслей права: субъективные права и 

юридические обязанности субъектов 

правоотношений, субъекты и объекты 

данных правоотношений. Юридическая 

ответственность за правонарушения, 

предусмотренные действующим 

законодательством. 

5  

 

 

КК10 

23 Деловые Дисциплина «Деловые коммуникации  в  5  
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коммуникации  в  

отрасли 

отрасли» содержит актуальную 

информацию о различных аспектах 

делового общения. Рассмотрены виды и 

формы деловой коммуникации, 

систематизированы и изложены основные 

составляющие общения, такие как 

невербальная специфика, различные 

формы деловой риторики (презентации, 

переговоры, деловая переписка, 

телефонный этикет), манипулятивные 

техники, основы конфликтологии и т.д. 

Особое внимание уделяется 

рассмотрению деловой коммуникации в 

контексте межкультурного 

взаимодействия, тематике делового 

общения с использованием 

информационных технологий. 

 

КК19, 

КК20, 

КК21 

 

24 Производственная 

практика 1 

Приобретение практических навыков и 

опыта профессиональной деятельности по 

обучаемой дисциплине. Закрепление и 

расширение теоретических и 

практических знаний по ОП; знакомление 

с особенностями  ведения  маркетинга 

предприятий, в которой проходит 

практика. Овладение обучающимися 

основными приёмами, видами и задачами 

будущей профессиональной деятельности 

и формирование у них профессионального 

мировоззрения в соответствии с профилем 

избранной  образовательной программы.   

10  

 

 

 

 

 

КК70 

25 

 

Преддипломная 

практика  

Ознакомление с организацией 

(предприятием), правилами внутреннего 

трудового распорядка, производственный 

инструктаж, в т.ч. инструктаж по технике 

безопасности. Выполнение 

производственных заданий, сбор, 

обработка и систематизация фактического 

и литературного материала. Анализ 

полученной информации, подготовка 

отчета по практике, сбор  материалов для 

дипломной работы. 

10  

 

 

 

 

 

 

 

КК71 

Производственная 

практика 2 

Изучение общих сведений об организации 

- базе практики. Изучение перспектив 

развития организации с учетом 

возможностей рынка. Проведение 

подробного анализа результатов 

производственно хозяйственной, 

коммерческой и финансовой деятельности 

организации. Проведение оценки 

организации по основным показателям 

эффективности. Изучение состояния 

определенной системы управления 

организации. Систематизация и обработка 

информации для отчета и  дипломной 

работы. 

 Цикл профилирующых дисциплин 

Компонент по выбору 
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26 Управление 

продажами в нефтяном 

рынке/ Управление 

торговыми  проектами 

В дисциплине изложены теоретические 

основы управления продажами нефтяном 

рынке. Процесс управления продажами 

рассмотрен в трех аспектах: 

формирование и управление каналами 

сбыта на основе сегментированного 

подхода к рынку, управление отделом 

продаж предприятия и управление 

деятельностью торгового персонала. 

Подробно охарактеризованы этапы 

процесса управления каналами сбыта. 

Описаны процессы построения отдела 

продаж, мотивации и контроля его 

сотрудников. 

6  

 

 

 

КК60 

КК61 

В дисциплине рассматривается 

теоретические основы торговой 

проектной деятельности, технология 

торговой проектной деятельности 

(жизненный цикл проекта)  его основные 

этапы, управление институциональными 

подсистемами проекта, методы и средства 

разработки проектов.  

 

27 

Анализ деятельности 

конкурентов в  

нефтяной 

сфере/Бизнес анализ 

рынка товаров и услуг 

В учебном курсе рассматривается анализ 

деятельности конкурентов на рынке 

нефти, методы оценки конкуренции и ее 

обоснование, пра тические аспекты 

стратегическ го конкурентного анализа. 

Приведены методики исследований 

конкурентной среды. Описаны методы 

оценки конкурентов, методики анализа 

продуктовой и ценовой коммуникативной 

и сбытовой деятельности конкурентов.  

 

 

8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КК62 

Рассматриваются теоретические основы, 

задачи и содержание бизнес-анализа, его 

методы и инструменты.  

Раскрывается основные методические 

положения по применению бизнес-

анализа в целях управления 

инновационным и устойчивым развитием 

экономических субъектов.  
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Управление 

кибербезопасностью  

 

Понятие информационной безопасности. 

Важность и сложность проблемы 

информационной безопасности. Угрозы в 

компьютерных системах. Основные 

определения и критерии классификации 

угроз. Наиболее распространенные угрозы 

доступности. Информационная 

безопасность на уровне государства. 

Защита. Информационная безопасность на 

уровне государства. Законодательный 

уровень информационной безопасности. 

Стандарты и спецификации в области 

информационной безопасности. 

Процедурный уровень информационной 

безопасности. Основные программно-

технические меры информационной 

безопасности. Идентификация и 

аутентификация, управление доступом. 

Управление доступом: основные понятия, 

ролевое управление доступом, управление 

доступом в Java среде, возможный подход 

к управлению доступом в распределенной 

объектной среде. 

КК63 

КК64 

КК65 

 

28 Управление 

маркетингом в 

нефтяной отрасли/ 

Управление качеством 

продукции 

На основе рассмотрения маркетинга как 

открытой системы управления дана 

всесторонняя характеристика содержания 

управления маркетингом в нефтяной 

отрасли. В дисциплине основное 

внимание уделено уровням управления 

маркетинга; системе маркетинга и ее 

функциональным связям; управленческим 

маркетинговым решениям стратегиям и 

параметрам комплекса маркетинга; 

управлению товаром, товароведением, 

ценой и продвижением; программам и 

технологиям маркетинга; маркетингу и 

маркетинговым исследованиям; 

контроллингу и мониторингу; оценке 

качества и эффективности маркетинга; 

аудиту. 

8  

 

 

КК66 

КК67 

В дисциплине основное внимание уделено 

современным системам управления 

качеством продукции и услуг с учетом 

требований международных стандартов 

ИСО серии 9000. Обобщен мировой опыт 

управления качеством продукции на 

примере ведущих европейских стран. 

Приводятся также материалы по составу и 

сертификации системы качества 

предприятия, практика по применению 

статистических методов управления 

качеством. 

 

29 Маркетинг 

инновационных 

проектов в 

нефтегазовой сфере/ 

В дисциплине раскрываются направления 

маркетингового обеспечения инноваций 

на разных стадиях жизненного цикла, а 

также представлен весь процесс 

8  
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Управление 

маркетинговыми 

инновациями 

маркетингового сопровождения 

инноваций-продуктов и инноваций-

процессов нефтегазовой сфере. 

 

 

КК68 

КК69 Курс рассматривает вопросы 

функционирования инновационного 

рынка, особенности взаимоотношений его 

участников, при этом особое внимание 

уделяется вопросам роль маркетинга в 

организации инновационной 

деятельностью на предприятии, 

рассмотрен маркетинговый подход к 

управлению инновационными проектами 

и трансферу инноваций. 

 

 

7.  МАТРИЦА КОРРЕЛЯЦИИ  

результатов обучения по образовательной программе в целом с формируемыми 

компетенциями (результатами обучения составляющих компонентов) 

 
 РО1 РО2 РО3 РО4 РО5 РО6 РО7 РО8 

KК1 + +       

КК2 + +       

КК3 + +       

КК4    +   + + 

КК5 + +       

КК6  + +      

КК7 + +       

КК8 + +       

КК9 + +       

КК10  + +      

КК11  + +      

КК12 +        

КК13 +        

КК14 +        

КК15 +        

КК16 +        

КК17 +        

КК18 +        

КК19 +    +  +  

КК20 +    +  +  

КК21 +    +  +  

КК22  +    + +  

КК23  +    + +  

КК24  +    + +  

КК25 + + +      

КК26 + + + +     

КК27 + +  +     

КК28 + +  +     

КК29 + +  +     

КК30 + + + +     

КК31 + + + +     

КК32 + + + +     
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КК33 + + + +     

КК34 + + +  +   + 

КК35 + + + + +   + 

КК36  +  + +  + + 

КК37  +  + +  + + 

КК38 + +  +   + + 

КК39 + +  +   + + 

КК40  +  + +  +  

КК41  +  + +  +  

КК42 + +  + +  + + 

КК43 + +  + +  + + 

КК44 +    + + +  

КК45 +    + + +  

КК46  + + + +  + + 

КК47  + + + +  + + 

КК48  + + + + +  + 

КК49  + + + + +  + 

КК50  + + + +  + + 

КК51  + + + +  + + 

КК52    + + + +  

КК53    + + + +  

КК54 + +   + +   

КК55  + + + +   + 

КК56  + + + +   + 

КК57 +   + + +  + 

КК58 +   + + +  + 

КК59  + + +   + + 

КК60 +   + + +  + 

КК61 + +  + + +   

КК62   + + +  + + 

КК63   + + +  + + 

КК64     + + +  

КК65     + + +  

КК66    + +  + + 

КК67    + +   + 

КК68    + +  + + 

КК69    + +  + + 

КК70  + + +  + +  

КК71   + + + + + + 

КК72   + + + + + + 
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