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1. ЖАЛПЫ АҚПАРАТ 

 
1.1 Бағдаралама циклі: Алғашқы цикл: бакалавриат 6 деңгей ҰБА / СБА /ББХСК 

1.2 Берілетін дәреже: 6В04104 «Мұнайгаз бизнесінің қаржысы» білім беру бағдарламасы бойынша 

бизнес және басқару бакалавры 

1.3 Кредиттің жалпы көлемі: 240 академиялық кредиттер /240 ECTS 

1.4 Типтік оқу мерзімі: 4 жыл 

1.5 БББ-ның ерекше өзгешіліктері: Кәсіпкерлік қызметте табысқа жету үшін процестерді 

басқарудың қазіргі заманғы жоғары тиімді тәсілдері мен әдістерін қолдану талап етіледі. Осы 

саладағы ең озық ғылыми-қолданбалы бағыт маркетинг болып табылады. 

Кез келген кәсіпорынның қызметін реттеу құралдарының бірі маркетинг бола алады, 

осыған байланысты кәсіпорынның экономикалық әлеуеті мен резервтерін бағалау, кез келген 

кәсіпорын қызметінің техникалық-экономикалық және қаржылық нәтижелерін талдау 

нарықтық қызметті бір мезгілде талдай отырып жүргізген жөн. 

Мұнай өнеркәсібі соңғы онжылдықтар ішінде тұрақты түрде дамып келеді және мұнай 

өндірудің ұлғаюына байланысты шешуге жататын маңызды мәселе - мұнайды сату және 

сатумен байланысты мұнай тасымалдау көлемінің ұлғаюы, ішкі және халықаралық нарықтарға 

мұнай жеткізу. Мұнай тасымалдау мұнай-газ компанияларының бизнес-құрылымындағы 

өндіруші және өңдеуші бөлімшелер арасындағы байланыстырушы буын болып табылады.   

Қазақстан Республикасының қолданыстағы құбыржол инфрақұрылымы ұзақ мерзімді жоспарда 

Республиканың ішкі және халықаралық нарықтарға көмірсутегін тасымалдауға өсіп келе 

жатқан қажеттіліктерін қанағаттандыра алмайды. Қазақстанға теңіз шекарасы жоқ мемлекет 

ретінде жақсы дамыған мұнай-газ құбыры жүйесі қажет. 

Осы мақсатта жұмыс берушілермен бірлесіп «Мұнай және мұнай тасымалдау маркетингі»  

атты жаңа білім беру бағдарламасы әзірленді.  Білім беру бағдарламасы 2020-2025 жылдарға 

арналған Қазақстан Республикасының индустриялық-инновациялық даму Тұжырымдамасының, 

2025 жылға дейінгі Қазақстан Республикасының Стратегиялық даму жоспарының және т. б. 

негізгі қағидаттары мен тәсілдерінде әзірленген. 

 
2. ББ МАҚСАТЫ МЕН НЕГІЗДЕМЕСІ 

 

2.1 Білім беру бағдарламасының мақсаты тауар ассортиментін іске асыру және кеңейту 

үшін тиімді сегменттерді анықтау мақсатында ұлттық және халықаралық мұнай нарықтарының 

кешенді зерттеулерін әзірлеуге қатысуға, өндірісті оңтайландыру бойынша өз ұсыныстарын 

енгізуге, маркетингтік ортаның тиімділігін бағалауға қабілетті кәсіби және табысты 

маркетологтарды дайындаудан тұрады. 

Оқу барысында ББ түлектерінен білім алуды көздейтін міндеттер шешілетін болады: 

➢ Қазіргі заманғы бизнесті басқару және мұнай компаниясының қызметіне маркетингтік 

зерттеу жүргізу дағдылары; 

➢ Мұнай компаниясының қызметіне маркетингтік зерттеу жүргізу және заманауи 

бизнесті басқару дағдылары; 

➢ Өткізу және логистика саласында белгіленген нәтижелерге қол жеткізу үшін бәсекеге 

қабілетті және тиімді стратегиялық іс-қимылдарды әзірлеу және стратегияны іске асыру 

бойынша дағдылар; 

➢ Нарық конъюнктурасын, тұтынушылардың сегментациясы мен мінез-құлқын 

зерделеудің қазіргі заманғы әдістері мен технологияларын игеру және меңгеру; 

➢ Тауар және баға саясатын әзірлеудің қазіргі заманғы жүйелерін әзірлеу 

дағдыларынын; 

➢ Басқарудың тиімді құралдарын меңгеру және меңгеру бойынша дағдыларды меңгеру. 

6М04105 «Мұнай және мұнай тасымалдау маркетингі" мамандығының білім беру 

бағдарламасы бойынша кадрлар даярлау  төмендегідей траекториялар бойынша жүзеге 

асырылады: 
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1) Мұнай және мұнай тасымалдау маркетингі; 

2) Кәсіпкерлік субъектілерінің маркетингі. 

 

2.2.  Білім беру бағдарламасының сипаттамасы 

«Мұнай және мұнай тасымалдау» бағыты бойынша білім алушыларды дайындау 

бағдарламасы жұмыс берушілердің сұранысы бойынша құрылған. Бағдарлама маркетинг және 

нарықтық талдау саласында жоғары кәсіби кадрларды, мұнай-газ саласының жаңа буынының 

маркетологтарын даярлауға бағытталған. Мұнай және газ өнеркәсібінің ерекшелігі маркетинг 

аспектілерін ерекше қарауды талап етеді. 

Дәрістік және практикалық сабақтар заманауи білім беру технологияларын, сондай-ақ 

болашақ түлектерде аналитикалық және жоспарлы есептерді орындаудың практикалық 

дағдыларын дамытуға мүмкіндік беретін кәсіби бағытталған бағдарламалық өнімдерді 

пайдалана отырып жүргізіледі. 

Қосымша бағдарлама (Major/Minor) бойынша таңдалатын пәннің көлемі 30 академиялық 

кредиттен тұрады, сонымен қатар БББ қосымша пәндерін білім алушылар таңдау бойынша 

компонент пәндері шеңберінде оқиды.  

Бағдарламаның оқу жоспары отандық немесе халықаралық мұнай компанияларында 

кәсіби практикадан өтуді көздейді. Өндіріспен тығыз байланыс орнатылған, жұмыс беруші 

кәсіпорындар базасында кәсіптік практиканы ұйымдастыруға шарттар мен меморандумдар 

жасалды. Келісім-шарт негізінде білім алушылар «Ембімұнайгаз» АҚ, «Жігермұнайсервис» 

ЖШС, «Қазтехмунайсервис» ЖШС және т.б. сияқты аймақтың базаларында кәсіби тәжірибеден 

өтеді. 

Білім беру бағдарламасы кім үшін әзірленген: 

 маркетолог мамандығына бағытталған; 

 мұнай маркетингі және мұнай тасымалдау саласында терең мамандануға мүдделі; 

 маркетинг және нарықтық талдау саласында кәсіби, аналитикалық және зерттеу 

дағдыларын дамытуға бағытталған. 

Қазіргі маркетинг деректерді талдаумен тығыз байланысты, білім беру бағдарламасы 

Data Driven маркетингке оқытуды көздейді - бұл деректерге негізделген маркетинг. Бағдарлама 

маркетингтік талдауларға назар аудара отырып, мамандандырылған маркетингтік пәндерді 

зерделеуді көздейді.Бағдарламада білім алушылардың аналитикалық жұмыс дағдыларын 

қалыптастыру ерекше орын алады, өйткені маркетингтік шешімдерді қабылдау үшін 

статистикалық деректер мен аналитика негіз болады. 

✓ Бағдарламаның практикалық бағдары. Бағдарламада білім алушылардың маркетингтік 

шешімдерді қабылдау, тауар нарықтарын зерттеу және компанияның маркетингтік 

стратегиясын басқару саласында практикалық талдау жұмысының дағдыларын қалыптастыру 

ерекше орын алады. Бағдарламаның практикалық бағдары: 

 бағдарламаны жүзеге асыруға жетекші мұнай компанияларынан дәріс оқу және 

мастер-кластар өткізу үшін маркетолог-практиктерді тарту, маркетингтік зерттеулер және 

консалтинг секторының көшбасшы компаниялар өкілдерінің қатысуы; 

 қазақстандық және шетелдік мұнай компаниясының тәжірибесінен нақты 

жағдайларды талдай отырып, кейс-әдісті қолдану; 

 маркетингтік зерттеу немесе мұнай-газ кәсіпорнын дамытудың бизнес-жоспары 

нысанында зерттеу жұмыстарына білім алушыларды даярлау. 

✓ Белсенді жобалау-зерттеу жұмысы. Жобалық жұмыс қолданбалы жобаларды 

орындауды, оқу, өндірістік практикадан өтуді, зерттеу жобаларын іске асыруды және т.б. 

қамтиды. Бағдарламаның ерекшелігі оқу жоспарына «консультациялық жоба» практикумын 

енгізу болып табылады, оның барысында 3-4 адамнан тұратын топтарда білім алушылар 

компания клиент қойған нақты тапсырманы шешеді, қажетті зерттеулер мен талдау 

жұмыстарын жүргізеді. 

Білім алушылардың ұлттық және халықаралық деңгейде ғылыми пікірталасқа қатысу 

үшін конференцияларға, семинарларға және түрлі кездесулерге қатысуға мүмкіндіктері бар. 
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Бағдарлама қазақстандық, сондай-ақ халықаралық еңбек нарығының ағымдағы қажеттіліктеріне 

толық жауап береді. 

 

 

2.3. Білім беру бағдарламасы бойынша күтілетін кәсіптер тізімі 

«Мұнай маркетингі және мұнай тасымалдау» бағдарламасы бойынша дайындықтан 

өткен білім алушылар жұмыс істей алады: 

 Компаниялардың маркетингтік қызметтерінің басшылары мен мамандары; 

 Клиенттік тапсырыстар және өткізу жөніндегі маман; 

 Логистика бөлімінің басшысы; 

 Жеткізу тізбегінің деректерін басқару жөніндегі маман; 

 Инновациялық маркетинг жетекшісі; 

 Талдаушы-маркетолог, маркетингтік компаниялардың талдаушысы; 

 Сарапшы-маркетологтың көмекшісі; 

 Қоғаммен байланыс жөніндегі маман; 

 Маркетинг жөніндегі кеңесші; 

 Жарнама маманы; 

 Бренд-менеджер; 

 PR-менеджер; 

 Трейдер  

 Негізгі клиенттермен жұмыс жөніндегі Менеджер; 

 Электрондық сауда менеджері; 

 CRM маркетологы; 

 Электрондық сауданың IT-талдаушысы; 

 E-commerce маманы және т. б. 

 

2.4 Бітірушінің атрибуттары 

Білім беру бағдарламасы бойынша оқытудың білім беру нәтижелері компанияның 

маркетингтік қызметін тиімді басқару үшін қажетті терең білімді, шеберлікті және практикалық 

дағдыларды игеру болуы тиіс. 

Білім беру бағдарламасының түлегі болуы тиіс құзыреттіліктер: 

➢ аспаптық құзыреттіліктер-талдау және синтездеу қабілеті; ұйымдастыру және 

жоспарлау қабілеті; түрлі салалардағы базалық білім; кәсіби білім негіздері бойынша 

дайындық, жазбаша және ауызша коммуникация; ақпаратты басқару дағдылары (әр түрлі 

көздерден ақпаратты таба және талдай білу); келіссөздер жүргізе білу, мәселелерді шешу; 

шешім қабылдау. 

➢ тұлғааралық құзіреттілік-сынға және өзін-өзі сынауға қабілеттілік; командада жұмыс 

істей білу; тұлғааралық қарым-қатынас дағдылары; басқа сала мамандарымен қарым-қатынас 

жасау қабілеті; халықаралық ортада жұмыс істеу қабілеті; этикалық ұстанымдарға бейімділік 

➢ кәсіби құзыреттілік-өткізу, логистика саласындағы білімді тәжірибеде қолдану, 

маркетингтік зерттеулер жүргізу, мақсатты сегментті таңдау, тұтынушылардың сұранысын 

болжау және таңдалған сегментке арналған тауарларды орналастыру, тұтынушылардың 

қажеттіліктерін қанағаттандыруға және пайда алуға бағытталған тауарды, бағаны, өткізуді және 

коммуникацияны басқару саласындағы саясатты әзірлеу, маркетингтің стратегиялық және 

ағымдағы жоспарларын әзірлеу және олардың орындалуын бақылау қабілеті. 

БББ түлектерінің кәсіби қызметінің нысандары: мұнай нарықтары, шаруашылық жүргізуші 

субъектілердің маркетингтік мүмкіндіктері, маркетингтік зерттеулер, тұтынушылар, 

жеткізушілер, делдалдар, байланыс аудиториялары, бәсекелестер, өндірістік мақсаттағы 

тауарлар, мұнай-газ саласының қызметтері, жылжыту  элементтері (жарнама, жұртшылықпен 

байланыс, жеке байланыстар, өткізуді ынталандыру); өндірістік көлік кәсіпорындары. 
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3.ББ БОЙЫНША ОҚЫТУДАН КҮТІЛЕТІН НӘТИЖЕЛЕР 

 

Оқыту нәтижелері және білім беру бағдарламасының негізгі құзыреттілігі 

БББ бойынша оқытудан күтілетін нәтижелер: 

 

Оқыту нәтижелері 

Білу 

 Нарықтың, тауардың және оның ассортиментінің, тұтынушылардың конъюнктурасын 

және олардың мінез-құлқын білуін қолдану (РО1); 

 Кәсіпорынның маркетингтік ортасын зерттеу және талдау, интеллектуалды, 

технологиялық және өндірістік әлеуетті бағалау, әлсіз және күшті жақтарын анықтау (РО2); 

Түсіну 

Мұнайды және өзге де тауарларды (қызметтерді) өндіруге, тасымалдауға, сатуға 

байланысты компанияның маркетингтік саясатын түсіну, әзірлеу (РО3); 

Қолдану 

 Тауарлар мен қызметтердің сапасын арттыру және тұтынушылық қасиеттерін 

жақсарту жөнінде ұсынымдар әзірлеу (РО4); 

Талдау 

 Сұранысты қалыптастыру және сатуды (сатуды) ынталандыру бойынша 

маркетингтік коммуникация жүйелерін талдау (РО5); 

 Маркетингтік қызметті ақпараттық қамтамасыз етуді құру және жетілдіру (РО6). 

Синтез 

 Тарату арналарының стратегияларын әзірлеу, тарату және сату жүйесін ұйымдастыру 

(РО7); 

Бағалау 

  Кәсіпкерлік қызметтің, пайда мен кірістің тиімділігін бағалау, тауарлар мен 

қызметтердің бәсекеге қабілеттілігін арттыруға ықпал ету (РО8). 

 
 

4. БББ ОҚУ ЖОСПАРЫ 

 
Модуль коды Пәннің 

коды 

Пререквизиттер Модуль құраушылары 

(код және атауы) 

Цикл және 

компоненттер 

Қорытынды 

бақылауды 

өткізу нысаны 

Академиялық 

кредиттер 

саны 

Қалыптасатын 

құзыреттер (6-

бөлімнің 

кодтары) 

Ескертпе 

1 семестр 

MNKSPZ 01 

Ұлттық код және 

әлеуметтік-саяси 
білімнің модулі 

SIK 1101 Орта білім беру 

бағдарламасы 

Қазақстан тарихы 

ЖБП,МК МЕ 5 
        КК1 

 
 

MYaPDK 02 

Тілге дайындық 

және іскерлік 
коммуникация 

модулі 

K(R)Ya 

1105 

Диагностикалық 

тест 

Қазақ (орыс) тілі ЖБП,МК 

Емтихан 5 

КК12 

-КК14, 

КК17, 
КК18 

 

 

MYaPDK 02 

Тілдік дайындық 

және іскерлік 

коммуникация 
модулі 

IYa 1106 

Диагностикалық 
тест 

Шетел тілі ЖБП,МК 

Емтихан 5 

КК15,КК16 
КК17,КК18 

  

MNBITО 03 

АТ саласы және 
мұнайгаз 

бизнесінің модулі  

IKT 1107 

IYa 1106 Ақпараттық-

коммуникациялық 
технологиялар 

(ағылшын тілінде) 

ЖБП,МК 

Емтихан 5 

КК22 

КК23 
 

MNKSPZ 01 

Ұлттық код және 
әлеуметтік-саяси 

білімнің модулі 

Soc 1103, 
Pol 1103, 

Kul 1103, 

Psi 1103 

SIK 1101 Әлеуметтік-саясаттану 

білім модулі 
(әлеуметтану, 

саясаттану, 

мәдениеттану, 
психология 

ЖБП,МК 

Емтихан 5 

КК3 

 

MZOZh 04 

"Салауатты өмір 

FK 1108  Дене шынықтыру ЖБП,МК 
Диф. сынақ 5 

КК27-КК29 
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салты" модулі 

 Семестр қорытындысы 30   

2 семестр 

MNKSPZ 01 

Ұлттық код және 

әлеуметтік-саяси 
білімнің модулі 

MNI 

1104, 

EBZH 
1104, 

OPAD 

1104, 
OEP  

1104 

IK 1101, Орта 

білім беру 

бағдарламасы 

MNI 4108-3  Ғылыми 

зерттеу әдістері/EBZH 

4108-3 Экология және 
тіршілік қауіпсіздігі 

/OPAD 4108-3 Құқық 

және сыбайлас 
жемқорлыққа қарсы 

қызмет негіздері /OEP  

4108-4  Экономика 
және кәсіпкерлік 

негіздері 

ЖБП,МК 

Емтихан 5 

КК4-КК9 

 

MNKSPZ 01 

Ұлттық код және 
әлеуметтік-саяси 

білімнің модулі 

Fil 1102 SIK 1101 Soc 

1103, Pol 1103, 
Kul 1103, Psi 

1103 

Философия 

ЖБП,МК 

Емтихан 5 

КК2 

 
 

MNKSPZ 01 
Ұлттық код және 

әлеуметтік-саяси 

білімнің модулі 

Soc 1103, 
Pol 1103, 

Kul 1103, 

Psi 1103 

SIK 1101 Әлеуметтік-саясаттану 
білім модулі 

(әлеуметтану, 

саясаттану, 
мәдениеттану, 

психология 

ЖБП,МК Емтихан 

3 КК3  

MYaPDK 02 

Тілдік дайындық 

және іскерлік 

коммуникация 
модулі 

K(R)Ya 
1105 

Диагност. тест Қазақ (орыс) тілі ЖБП,МК Емтихан 

5 

КК12-КК14, 

КК17, 
КК18 

 

 

MYaPDK 02 

Тілдік дайындық 

және іскерлік 
коммуникация 

модулі 

IYa 1106 

Диагност. тест Шетел тілі ЖБП,МК Емтихан 

5 

КК15,КК16 

КК17,КК18 
 

 

MNBITО 03 

АТ саласы және 

мұнайгаз 

бизнесінің модулі 

MBZ 

1203 
IKT 1107 Іскерлік білім модулі   БД,ЖК 

Емтихан 

4 КК26  

MZOZh 04 
"Салауатты өмір 
салты" модулі 

FK 1108 

 

Дене шынықтыру ЖБП,МК Диф. сынақ 3 КК27-КК29  

 Семестр қорытындысы 30   

3 семестр 

MNBITО 03 

АТ саласы және 

мұнайгаз 

бизнесінің модулі 

ITО 2202 
 

IKT 1107 
Ақпараттық 

технологиялар саласы 
БП,ЖК 

Емтихан 

5 КК24  

MNBITО 03 

АТ саласы және 

мұнайгаз 
бизнесінің модулі  

TEKKz 

2204 

EBZhD 1104 

MBZ 1203 

Қазақстанның отын-

энергетикалық кешені 

БП,ЖК Емтихан 

5 КК25  

MFZ 05 

 
Іргелі білім 

модулі 

MatE(I) 

2205 

Программа 

среднего 
образования 

 

Экономикадағы 

математика 1 

БП,ЖК Емтихан 

5 КК30  

MBP 06 

Базалық 
дайындық модулі  

OE 2208 MBZ 1203 Экономика негіздері БП,ЖК Емтихан 
5 КК34  

MBP 06 

Базалық 

дайындық модулі 

OM 2209 MBZ 1203 

Менеджмет негіздері 

БП,ЖК Емтихан 
5 КК35  

MBP 06 

Базалық 

дайындық модулі 

BM 

2210/FBU 

2210 

MBZ 1203 Маркетингке кіріспе/  
Қаржы және 

бухгалтерлік есеп/ 

БП,ТК Емтихан 5 
КК38 
КК39 

 

 Семестр қорытындысы 30 
 

 

4 семестр 

MFZ 05 
Іргелі білім 

модулі  

MatE(II) 
2206 

MatE(I) 2205 Экономикадағы 
математика 2 

БП,ЖК Емтихан 
5 КК31  

MNKSPZ 01 
Ұлттық код және 

әлеуметтік-саяси 

білімнің модулі 

PRMD 
2201 

SIK 1101 Маркетингтік 
қызметті құқықтық 

реттеу 

БП,ЖК Емтихан 

5 КК11  

MBP 06 

Базалық 

дайындық модулі 

EP 2211/ 
EB 2211 

MBZ 1203 Кәсіпорын 
экономикасы / 

Бизнестегі экономика 

БП,ТК Емтихан 
8 

КК36 

КК37 
 

MBP 06 OKD MBZ 1203, BM Коммерциялық БП,ТК Емтихан 6 КК40  
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Базалық 

дайындық модулі 

2212/ 

FRP 2212 

2210, FBU 2210 қызмет негіздері / 
Қаржы нарықтары мен 

делдалдар 

КК41 

MBP 06 

Базалық 

дайындық модулі 

UP 2217 MBZ 1203, OE 

2208,  BM 2210 

Оқу тәжірибесі 

БП,ЖК Диф. сынақ 6 КК54  

 Семестр қорытындысы 30   

5 семестр 

MNKSPZ 01 

Ұлттық код және 
әлеуметтік-саяси 

білімнің модулі 

POO 

3301 

PRMD 2201 

Саланың құқықтық 

негіздері 

КП,ЖК 

Емтихан 

5 КК10  

MFZ 05 
 Іргелі білім 

модулі 

МSvE 

3207 

MatE(II) 2206 Математикалық 
статистика және 

эконометрика 

БП,ЖК 
Емтихан 

5 
КК32 

КК33 
 

MBP 06 

Базалық 
дайындық модулі PPNR 

2213 / 

PPRS 
2213 

OE 2208, BM 

2210, EP 2211, 
OKD 2212 

Мұнай нарығын 

тұтынушылардың 
мінез-құлқы / Әр түрлі 

сегменттердегі 

тұтынушылар-дың 
әрекеті 

БП,ТК 

Емтихан 

6 
КК42 

КК43 
 

MBP 06 

Базалық 
дайындық модулі 

ML 
3214/OL 

3214 

OE 2208, BM 

2210, EP 2211, 
OKD 2212 

  

Маркетингтік 
логистика / Логистика 

негіздері 

БП,ТК 

Емтихан 

6 
КК44 
КК45 

 

 

MBP 06 

Базалық 

дайындық модулі 

CORN 

3215/ 
CORTU 

3215 

TEKKz 2204, 
OE 2208,          

EP 2211,            

OKD 2212 

Мұнай нарығындағы 
баға белгілеу / 
Тауарлар мен 

қызметтер нарығында 
баға белгілеу 

БП,ТК 

Емтихан 

8 

КК46 

КК47 
КК48 

КК49 

Major* 

CSS  

3215 

IKT 1107, ITО 

2202 

Сандық жүйелер мен 

желілер/ 
БП,ТК 

Емтихан 
Minor 

 Семестр қорытындысы 30   

6 семестр 

MYaPDK 02 

Тілдік дайындық 
және іскерлік 

коммуникация 

модулі 

DKO 

3302 

K(R)Ya 1105 

Саладағы іскери 

коммуникациялар 

КП,ЖК 

Емтихан 

5 

КК19, 

КК20, 
КК21 

 

 

 

MPP 07 

Кәсіптік 

дайындау модулі 

OMSNP 

3218 

BM 2210,OKD 

2212,PRMD 

2201,ML 3214 

Мұнай кәсіпорнында 

маркетингтік қызметті 

ұйымдастыру 

БП,ЖК 

Емтихан 
5 КК59  

 

MBP06 

Базалық 

дайындық модулі MKNiNp 
3216 / 

MK 3216 

TEKKz 2204, 
OE 2208,           

EP 2211,            

OKD 2212,            
PPNR 2213,            

PPRS 2213 

Мұнай нарығының 

маркетингтік 

коммуникациялары / 
Маркетингтік 

коммуникациялар 

БП,ТК 

Емтихан 

5 

КК50 

КК51 
КК52 

КК53 

Major* 

MSZI 
3216 

ITО 2202, CSS  
3215 

Ақпаратты қорғау 
жүйесін модельдеу 

БП,ТК 
Емтихан 

Minor 

MPP 07 

Кәсіптік 

дайындау модулі  SMNR 
3219/ SM 

3219 

BM 2210, PPNR 

2213, ML 3214, 

CORN 3215 

Мұнай нарығының 

стратегиялық 

маркетингі / 
Стратегиялық 

маркетинг 

БП,ТК 

Емтихан 

5 
КК55 

КК56 
 

MPP 07 

Кәсіптік 

дайындау модулі 

PP(I) 
3307 

PPNR 2213, 
PPRS 2213, 

CORN 3215, 

CORTU 3215, 
ML 3214 Өндірістік тәжірибе 1 

КП,ЖК Есеп  10 КК70 

 

 Семестр қорытындысы 30   

7 семестр 

MPP 07 

Кәсіптік 

дайындау модулі 

UPNR 

4303/ 
UTP 4303 

OKD 2212, 

PPNR 2213,  

CORN 3215, 
OMSNP 3218 

Мұнай нарығында 

сатуды басқару / 

Сауда жобаларын 
басқару 

КП,ТК 

Емтихан 

6 
КК60 

КК61 

 

MPP 07 

Кәсіптік 

дайындау модулі  

MirNR 

4220/ 
MirTR 

4220 

PPNR 2213, 

OMSNP 3218, 

SMNR 3219 Әлемдік мұнай 
нарығы / Әлемдік 

сауда нарығы 

БП,ТК 

Емтихан 

8 
КК57 

КК58 

 

 

 

MPP 07 

Кәсіптік 
дайындау модулі  

ADKNS 

4304/ 
BARTiU 

4304 

OMSNP 3218, 
PPNR 2213, 

PPRS 2213 

Мұнай саласындағы 
бәсекелестердің 

қызметін талдау / 
Бизнес тауарлар мен 
қызметтер нарығын 

талдау 

КП,ТК 

Емтихан 

8 

КК62 

КК63 

КК64 
КК65 

Major* 
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UKB 

4304 

 

CSS  3215, 

MSZI 3216  

Киберқауіпсіздікті 

басқару  

КП,ТК Емтихан 
Minor 

MPP 07 

Кәсіптік 

дайындау модулі  

UMNO 

4305 / 

UKP 

4305 

PPNR 2213, 

UPNR 4303, 

MirNR 4220 

Мұнай саласындағы 

маркетингті басқару / 

Өнімнің сапасын 

басқару 

КП,ТК Емтихан 

8 
КК66 

КК67 

 

 Семестр қорытындысы 30   

8 семестр 

 
 

 

MPP 07 

Кәсіптік 

дайындау модулі 

MIPNS 

4306/ 

UMI 4306 

UTP 4303, 
UMNO 4305 

Мұнай- газ 
саласындағы 

инновациялық 

жобалардың 
маркетингі / 

Маркетингтік 

инновацияны басқару 

КП,ТК Сынақ  8 
КК68 

КК69 
 

MPK08 

Біліктілік беру 

модулі  

PDP 4308 PP(II) 4308 Дипломалды тәжірибе 

КП,ЖК Диф. сынақ 10 КК71 

 

PP(II) 

4308 

PP(I) 3307 Өндірістік тәжірибе 2 

MPK08 
Біліктілік беру 

модулі  

 

 Дипломдық жұмысты 
(жобаны) жазу және 

қорғау немесе кешенді 

емтиханды дайындау 
және тапсыру 

ҚА 

ДЖ(ДЖ) 
қорғау 

немесе 

кешенді 
емтихан 

(КЕ) 

12 КК72 

 

 Семестр қорытындысы 30   

 Барлығы: 240   
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5.  ОҚУ МОДУЛЬДАРЫНЫҢ КАРТАСЫ 

(модульдар сипаттамасы) 
A: БАСҚАРУҒА АРНАЛҒАН АҚПАРАТ 
1 Модуль коды MNKSPZ 01 
2 Модуль атауы  1) ҰЛТТЫҚ КОД ЖӘНЕ ӘЛЕУМЕТТІК-САЯСИ 

БІЛІМНІҢ МОДУЛІ 
1) IK 1101  Қазақстан тарихы ( ЖБП,МК , 5 кредит) 
2) Fil 1102 Философия ( ЖБП,МК, 5 кредит) 
3) Soc 1103, Pol 1103, Kul 1103, Psi 1103  Әлеуметтік-

саясаттану білім модулі (әлеуметтану, саясаттану, 

мәдениеттану, психология) ( ЖБП,МК, 8  кредит)  
4)  MNI  1104  Ғылыми зерттеу әдістері/EBZhD 1104  Экология 

және тіршілік қауіпсіздігі /1104Құқық және сыбайлас 

жемқорлыққа қарсы қызмет негіздері  /  OEP 1104  Экономика 

және кәсіпкерлік негіздері  ( ЖБП,МК, 5 кредит)  
5) POO 3301  Саланың құқықтық негіздері (КП/ЖК, 5 

кредит) 
6) PRMD 2201 Маркетингтік қызметті құқықтық реттеу 

(БП,ЖК, 5 кредит)  
3 Модуль жасақтаушылары Нигметов Б.С., Нурсултан М.У., Канбетов А.Ш., 

Шахманова А.К., Абилгазиева А.А., Баймухашева М.К. 
4 Модульдың кафедра-иеленушісі Бизнес мектеп 
5 Модульды жүзеге асыруға 

қатысушы басқа да кафедралар 
кафедра % қатысушы 

Бизнес мектеп 80 

Мұнай-химия инженериясы және экология 

институты 
20 

6 Модульды игеру ұзақтығы 

семестр және оқу жылы 
1,2,5 семестр 

7 Оқыту тілі және бағалау Қазақ, орыс, 
8 Академиялық кредиттер саны 28 кредит/840 сағат 

 
9 Модульдың пререквизиттері Орта білім беру бағдарламасы (дүниежүзі тарихы, 

Қазақстан тарихы, география, жаратылыстану, биология, 

химия)) 
В.  БІЛІМ БЕРУ МЕН ОҚЫТУ ТУРАЛЫ ЖАН-ЖАҚТЫ АҚПАРАТ 
10 Модуль сипаттамасы 

Қазіргі мансаптық өсу кәсіби білімнің, шеберліктің ғана емес, сондай-ақ әлеуметтік мінез-құлық 

дағдысының, әлемдік және отандық мәдениеттің құндылықтарын меңгерудің болуын көздейді. Ұлттық 

код және әлеуметтік-саяси білім модулінің мазмұнына студенттерге қазіргі Қазақстан тарихының негізгі 

кезеңдері туралы өз білімдерін кеңейтуге, қазақстандық бірегейлікті, өзіндік сананы нығайтуға, жаңа 

мыңжылдықта зияткерлік серпіліс жасау қажеттілігімен байланысты міндеттерді жүзеге асыруға, 

студенттер кәсіпкерлігінің эко-мәдениеті мен мәдениетінің деңгейін арттыруға, сондай-ақ саясаттың, 

мемлекеттің, саяси және әлеуметтік институттардың қызметі мен тарихи дамуы саласында өз білімдерін 

кеңейтуге мүмкіндік беретін пәндер кіреді., сондай-ақ адам психологиясы, танымдық үдерістер 

психологиясы, жеке тұлға дамуының әртүрлі кезеңдеріндегі физикалық және психикалық даму бойынша 

білім. 

Әлеуметтік-саяси білім модулі (әлеуметтану, саясаттану, мәдениеттану, психология) - қоғам, 

мемлекет туралы, саясат туралы, әлеуметтік және саяси институттар, партиялар, топтар туралы, жеке 

тұлғаның психологиялық ерекшеліктері және оның қоршаған ортамен өзара іс-қимылы туралы, БАҚ және 

қоғамдық пікір туралы, сондай-ақ мәдени дамудың үздіксіздігі мен сабақтастығы, рухани мұраның терең 

тамырлары және жас қазақстандықтардың өткен тарих пен ұлттық дәстүрлеріне деген құрметін 

қалыптастыруға ықпал ететін ғылыми сенімді фактілер туралы қажетті білім сомасын береді., жаһандану 

жағдайында ұлттық код пен ұлттық құндылықтарды сақтауға студенттердің Мәңгілік елдің жалпыұлттық 

идеясы,оның ішкі саяси даму тарихындағы және сыбайлас жемқорлыққа қарсы білімді қалыптастырудағы 
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рөлі, рухани жаңғыру, ұлттың мәдени және тарихи құндылықтарын сақтау үшін азаматтық бірлестіктің 

маңыздылығы, өз елінің жауапты азаматы бола отырып, өзінің ұлттық коды - әлемнің мәдени және 

толерантты азаматы болу қабілеті туралы тұтас түсінігін қалыптастыруға бағытталған. 

«Ғылыми зерттеу әдістері» пәнінің оқу бағдарламасы қазіргі қоғамға тән әртүрлі ғылыми 

мәселелерді шешу процесінде зерттеушілердің алдында тұрған мәселелерді қарқынды зерттеуге 

бағытталған. «Ғылыми зерттеу әдістері» пәнінің зерттеу пәні-жаңадан бастаған зерттеушілерге ғылыми 

шығармашылық әдіснамасын ұсыну, ғылыми жұмысты ұйымдастыру, ғылыми таным әдістерін қолдану 

және логикалық заңдар мен ережелерді практикада қолдану мәселесі. 
«Экология және тіршілік қауіпсіздігі» экология мен өмір тіршілігінің қауіпсіздігінің теориялық 

және әдіснамалық негіздерін, оның дамуының антропогендік және табиғи үрдістері барысында болатын 

ортаның өзгеруін зерттеудің әртүрлі тәсілдерін, экологиялық мәселелерді шешудің мүмкін жолдарын және 

т.б. қарастырады. 
«Құқық негіздері және сыбайлас жемқорлыққа қарсы іс-қимыл» білім алушылардың бойында 

парасаттылық, адалдық, сатылмаушылық туралы кешенді түсінігін, сондай-ақ сыбайлас жемқорлыққа 

қарсы тұрақты мінез-құлықты және сыбайлас жемқорлыққа қарсы іс-қимыл жөніндегі қазіргі заманғы 

білім жүйесін қалыптастыруға бағытталған; адамгершілік, зияткерлік, мәдени даму және жеке тұлғаның 

сыбайлас жемқорлықты қабылдамауының белсенді азаматтық ұстанымын қалыптастыру мақсатында 

сыбайлас жемқорлыққа қарсы саясат пен сыбайлас жемқорлыққа қарсы білім берудің негізгі бағыттарын 

зерделеуге бағытталған. 
«Кәсіпкерлік және экономика негіздері» пәнінде кәсіпкерлік қызметті қаржыландыруды 

ұйымдастыру және кәсіпкерлердің қаржы ұйымдарымен өзара іс-қимылы қарастырылады. Экономикалық 

ғылымның даму кезеңдерін, меншіктің нысандары мен құқықтық аспектілерін, баға белгілеу тетіктерін, 

шағын кәсіпкерліктің рөлін және экономиканың дамуын зерттейді. 
11 Модуль мақсаты 
М 1 Қазіргі Қазақстан тарихының негізгі кезеңдері туралы объективті тарихи білім беру; 

мемлекеттілік пен тарихи-мәдени үдерістердің қалыптасуы мен даму мәселелеріне білім 

алушылардың  назарын аудару. Курс келесі кезеңдердің саяси тарихын, материалдық және рухани 

мәдениетін зерттеу мәселелерін қарастырады: ежелгі адамдар және көшпелі өркениеттің, түркі 

өркениеті мен Ұлы даланың қалыптасуы, қазіргі кездегі Қазақстан (XVIII - ХХ ғасырдың басы), 

Кеңестік әкімшілік-командалық жүйе құрамындағы Қазақстан, әлемдік қоғамдастықтағы 

Қазақстан (1991-2022 жж.). 
М 2.1 Білім алушылардың  болашақ кәсіби іс-әрекет контекстінде философия туралы, оның негізгі 

бөлімдері, мәселелері және оларды зерттеу әдістері туралы толық түсінігін қалыптастыру. 
М 2.2 Білім алушылардың   сана-сезімінің ашықтығын, өзіндік ұлттық коды мен ұлттық сана-сезімінің 

түсінігін, рухани жаңғыртуды, бәсекеге қабілеттілікті, реализм мен прагматизмді, тәуелсіз сыни 

ойлауды, білім мен білімге табынуды, әділдік, абырой және еркіндік сияқты негізгі 

дүниетанымдық ұғымдарды меңгеруге, сондай-ақ төзімділік құндылықтарын, мәдениетаралық 

диалог пен бейбітшілік мәдениетін дамытуға және нығайтуға қалыптастыру. 
М 3.1 Ұлттық сана-сезімнің, ұлттық рухтың, патриоттық рухтың, тарихи сананың және әлеуметтік есте 

сақтаудың жоғары деңгейі бар мамандардың жаңа буынын, қоғамның әлеуметтік белсенді 

мүшелерін; басқа мәдениет өкілдерінің сындарлы диалог құруға қабілетті, біздің мемлекетіміздің 

тұрақтылығын, тәуелсіздігін, қауіпсіздігін сақтау бойынша белсенді және шешуші іс-қимылдарға 

дайын кәсіпқойлық пен бәсекеге қабілеттілік рухын тәрбиелеу. 
М 3.2 Болашаққа көзқарас: қоғамдық сананы жаңғырту мемлекеттік бағдарламасымен анықталған 

қоғамдық сананы жаңғырту міндеттерін шешу контекстінде білім алушылардың әлеуметтік-

гуманитарлық дүниетанымын қалыптастыру. 
М 4.1 Ғылыми зерттеулерді өз бетінше орындау үшін қажетті ғылымның заманауи әдістерін қолдана отырып, 

ғылыми зерттеулерді ұйымдастырудың және басқарудың заңдары, принциптері, тұжырымдамалары, 

терминологиясы, мазмұны, ерекшеліктері туралы білімді игеруден тұрады. 

М 4.2 «Адам-қоғам-табиғат» жүйесіндегі өзара әрекеттесудің негізгі заңдылықтарын зерделеу және 

ондағы элементтердің өзара әрекеттесуінің оңтайлы моделін құру негізінде адамның өмір сүру 

ортасының табиғи және жасанды жағдайларында тіршілік әрекетінің бейімделу моделін қабылдау 

шарты ретінде экологиялық ойлаудың негіздерін игеру. 
М 4.3 Білім алушылардың құқық негіздері, сондай-ақ сыбайлас жемқорлықтың туындауы мен өсуіне 

ықпал ететін себептер мен жағдайлар бойынша қажетті білім мен дағдыларды және сыбайлас 

жемқорлық көріністерін азайту және жою жөнінде ұсыныстар енгізу мүмкіндігін алады. 
М4.4 Экономиканың жұмыс істеуі мен экономикалық дамудың базалық қағидаттарын, мемлекеттің 



Ү АМГУ 131-17-22  Білім беру бағдарламасы. Бірінші басылым 

 

12 
 

экономикаға қатысу мақсаттары мен нысандарын, сондай-ақ бәсекеге қабілетті экономика 

жағдайында кәсіпкерлік қызметті қалыптастыру, ұйымдастыру және жүргізу мәселелері бойынша 

нормативтік-құқықтық, экономикалық және ұйымдастырушылық білім мен дағдыларды 

қалыптастыру. 
М 5 Білім алушылардың Қазақстан Республикасындағы мұнай, экологиялық, жер, қаржы, кәсіпкерлік 

қатынастарды реттейтін нормалардың жиынтығын зерделеуі. Студенттердің құқықтық санасы 

мен құқықтық мәдениетін қалыптастыру. 
М 6 Білім алушыларды маркетингтік қызметті жүзеге асыру барысында экономикалық субъектілердің 

қызметінде туындайтын қатынастарды құқықтық реттеудің теориялық білімі мен практикалық 

дағдыларына оқыту. 
12 Оқыту нәтижесі 
Код ОН сипаттамасы Мақсат

тар 
коды 

КК1 

 

Ежелгі заманнан бүгінгі күнге дейінгі жалпы, ерекше және жекелей, нақты фактілер 

мен әлемдік дамудың біртұтас бейнесіндегі Қазақстан тарихы туралы білімді 

көрсету.Қазақстанның өткен және қазіргі заман құбылыстарын тарихизм, тарихи 

процестердің көп өлшемділігі мен қайшылықтарын диалектикалық түсіну тұрғысынан 

талдау. 

М1 

КК2 

 

Философияның тарихи дамуы контекстінде онтология мен метафизиканың негізгі 

мазмұнын сипаттай алады; шындықты философиялық ұғынудың ерекшелігін 

түсіндіре алады; табиғи және әлеуметтік әлемді философиялық ұғыну мен зерттеудің 

өнімі ретінде дүниетанымды негіздейді; әлемді ғылыми және философиялық таным 

әдістерін жіктей алады; мифологиялық, діни және ғылыми дүниетанымның мазмұны 

мен спецификалық ерекшеліктерін түсіндіре алады; Қазіргі әлемдегі адамның 

әлеуметтік және тұлғалық болмысының құндылықтары ретінде негізгі дүниетанымдық 

ұғымдардың рөлі мен мәнін; этикалық шешімдерді қабылдау және негіздеу үшін 

медиатекстердің, әлеуметтік-мәдени және тұлғалық жағдайлардың философиялық 

аспектісін талдау; қазіргі жаһандық қоғамның өзекті мәселелеріне қатысты өзінің 

адамгершілік ұстанымын тұжырымдау және сауатты дәлелдеу; кәсіби саладағы 

мәселелердің философиялық мазмұнын анықтау үшін өзекті зерттеу жүргізу және 

талқылау үшін нәтижелерді таныстыру. 

М2.1 
М2.2 

КК3 Модульдің (Әлеуметтану, Саясаттану, Мәдениеттану, Психология) оқу пәндерін 

қалыптастыратын ғылымның барлық салаларында пәндік білімді (ұғымдар, идеялар, 

теориялар) түсіндіруге және түсіндіруге қабілетті; әлеуметтік-саяси модуль пәндерін 

базалық білім жүйесіндегі интеграциялық үдерістердің өнімі ретінде қоғамның 

әлеуметтік-этикалық құндылықтарын түсіндіру; нақты оқу пәнінің контекстінде және 

модуль пәндерінің өзара іс-қимыл рәсімдерінде зерттеудің ғылыми әдістері мен 

тәсілдерін қолдануды алгоритмді түрде ұсыну; оқытылатын пәндердің ғылыми 

салалары теориялары мен идеяларының мазмұны негізінде әлеуметтік 

коммуникацияның әртүрлі салаларындағы жағдайлардың табиғатын түсіндіру; қазақ 

қоғамының, саяси бағдарламалардың әртүрлі даму кезеңдері туралы ақпаратты дәлелді 

және,әлеуметтік, саяси, мәдени, психологиялық институттардың ерекшеліктерін 

олардың қазақстандық қоғамды жаңғыртудағы рөлі контекстінде талдау; қазақстандық 

қоғамның құндылықтар жүйесімен, қоғамдық, іскерлік, мәдени, құқықтық және 

этикалық нормаларымен арақатынасы тұрғысынан коммуникацияның әртүрлі 

салаларындағы түрлі жағдайларды талдау; қоғам зерттеулерінің әртүрлі типтерінің 

стратегияларын ажырату және нақты мәселелерді талдау үшін әдіснаманы таңдауды 

негіздеу;әлеуметтік-гуманитарлық типті белгілі бір ғылым тұрғысынан қоғамдағы 

қарым-қатынастардың нақты жағдайын бағалау, мүмкін болатын тәуекелдерді ескере 

отырып, оның даму перспективаларын жобалау;қоғамдағы, соның ішінде кәсіби 

социумдағы қақтығысты жағдайларды шешу бағдарламасын әзірлеу; 

коммуникацияның әр түрлі салаларында зерттеу жобалау қызметін жүзеге асыру, 

қоғамдық құнды білімді жинақтау; әлеуметтік-гуманитарлық, оны 

таныстыру;әлеуметтік маңызы бар мәселелер бойынша өз пікірін дұрыс айту және 

дәлелді түрде айту. 

М3.1 
М3.2 

КК4 Ғылыми зерттеулер жүргізу және бизнес процестерді басқару үшін сандық және М4.1 
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сапалық әдістерді қолдануға қабілетті; зерттеудің жаңа әдістерін дербес игеруге, өзінің 

кәсіби қызметінің ғылыми және ғылыми-өндірістік бейінін өзгертуге қабілетті. 
 

КК5 

 

 

 

Табиғи және антропогендік экологиялық процестерді, оларды реттеу жолдарын 

анықтау және талдау; қауіпсіздік шарттарын бағалауды жасай біледі және экономика 

объектілерінде, тұрмыста, қоршаған ортада қауіпсіздікті ұйымдастыру тәсілдері 

туралы біліммен қамтамасыз етіледі. 

М4.2 

КК6 Сыбайлас жемқорлықтың мәні мен факторларын тану және  оның әртүрлі көріністерін 

ашуға қабілетті, сыбайлас жемқорлық саласындағы қолданыстағы заңнаманың 

құқықтық құжаттарын басшылыққа ала отырып, сыбайлас жемқорлық тәуекелдерін 

талдай алады, дамыған құқықтық сана, құқықтық ойлау және сыбайлас жемқорлыққа 

қарсы мәдениет негізінде кәсіби қызметті байланыстыра алады, жеке тұлғаның 

сыбайлас жемқорлыққа қарсы мәдениетін қалыптастыру кезінде парасаттылық, 

адалдық сияқты қасиеттерді қалыптастыра алады. 

М4.3 

КК7 Білім алушы экономика мен кәсіпкерліктің дамуын бағалауға қабілетті, экономикалық 

есептеулер жүргізе алады, шаруашылық жүргізуші субъектілердің экономикалық 

тиімділігін қамтамасыз ету дағдыларын меңгере алады, кез-келген қызмет саласында 

кәсіпкерлікті басқарудың перспективалық тәсілдерін таба алады. 

М4.4 

КК8,9 Өзінің кәсіби және жеке дамуын жоспарлауға және іске асыруға, ұжымда және 

командада жұмыс істеуге, әріптестермен, басшылықпен, клиенттермен тиімді әрекет 

етуге, кәсіби салада болашақ қызметті жоспарлауға қабілетті. 

М4.3 
М4.4 
М4.5 

КК10 Құқық салаларының негізгі категорияларын сипаттай алады, құқықтық қатынастар 

саласындағы қолданыстағы заңнаманы бұзғаны үшін құқықтық жауапкершілікті 

түсіндіре алады, нормативтік құқықтық актілермен жұмысты ұйымдастыра алады, 

өзінің кәсіби қызметінде нормативтік және құқықтық құжаттарды талдайды және 

жинақтай алады, әртүрлі құқық салалары саласында туындайтын құқықтық 

қатынастардың ерекшеліктерін бағалайды. 

М5 

КК11 Компанияның операциялық қызметін ұйымдастырудың негізгі концепциялары мен 

әдістерін анықтау дағдыларына ие болу мақсатында алынған теориялық білімді 

пайдалана отырып, практикалық жағдайға құқықтық талдау жүргізе білу. 

М6 

13 Оқыту әдістері 

 Оқудың жалпы нәтижесі келесі тренингтер арқылы жүзеге асырылады: 
1) лекциялық сабақтар: дәрістер, семинарлар (практикалық) - ғылымның, технологияның, 

ақпараттық жүйелердің және интерактивті түрде соңғы жетістіктерді пайдалана отырып, 

инновациялық оқыту технологиялары аясында өткізіледі; 
2) аудиториядан тыс сабақтар: білім алушылардың өзіндік жұмысы, соның ішінде оқытушының 

басшылығымен, жеке кеңес беру (СОӨЖ) 
14 Оқыту әдістері мен технологиялары 

 Модульді іске асыру барысында қолданылатын оқыту әдістері мен технологиялары: 
1) білім алушы тарапынан оқуға рефлексивті тәсілге негізделген студенттік орталықтанған оқыту;  
2) құзыреттілікке бағытталған оқыту; 
3) рөлдік ойындар және түрлі форматтағы оқу дискуссиялары;  
4) кейс-стади;  
5) Жоба әдісі; 
6) презентация 

15 Бағалау әдістері (бағалау критерийлері) 

 Пән бойынша қорытынды баға ағымдағы орындау мен қорытынды бақылауды бағалауды 

қамтиды (емтихан бағасы). Ағымдағы бағалаудың үлесі қорытынды бағалауда 60% құрайды. 

Қорытынды бақылаудың бағасы пән бойынша білімнің қорытынды бағасының 40% -ын құрайды. 
Ағымдағы нәтижелерді бағалау 1 және 2-ші қабылдау рейтингінің (RD 1 және RD2) баллдарының 

орташа мәндерінен тұрады, олардың әрқайсысы 100 баллмен бағаланады. 
Прогресстің ағымдық мониторингі - оқу сабақтарын өткізетін мұғалім өткізетін оқу пәнінің әрбір 

тақырыбына білім алушылардың оқу жетістіктерін жүйелі тексеру. Ағымдағы бақылау 

аудиторлық ноталарды тексеру, өзін-өзі реттейтін ұйымдардың міндеттерін орындау, емтихандар, 

практикалық және зертханалық жұмыстарды орындау түрінде жүзеге асырылады. 
Пән бойынша қорытынды баға төмендегі формула бойынша анықталады: 
И% = РД 1+ РД 2 х 0,6 + Э х 0,4 
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                 2 
мұнда: РД 1 - 1-ші қабылдау рейтингісін бағалаудың пайыздық мазмұны; 
РД 2 - 2-ші қабылдау рейтингісін бағалаудың пайыздық мазмұны; 
Э - емтихан бағасының пайызы. 

16 Әдебиеттер 
Негізгі және қосымша әдебиеттер модульді құрайтын пәндердің силлабустарында келтіріледі. 

Негізгі әдебиеттер: 

1. Назарбаев Н. Болашаққа бағдар: рухани жаңғыру. – Астана, 2017.  
2. Қазақстан (Қазақ елі) тарихы. – 4 кітаптан тұратын оқулық. Тәуелсіз Қазақстан: алғышарттары 

және қалыптасуы. 4 кітап/ Т.Омарбеков, Б.С.Сайлан, А.Ш.Алтаев және т.б. – Алматы, Қазақ университеті, 

2016. – 264 с.  
3. Алан Барнард Антропология тарихы мен теориясы [оқулық] / А. Барнард; ауд. Ж. Жұмашова, 2018. 

- 240 б.  

4. Шваб К. Төртінші индустриялық революция [монография] / К. Шваб; ауд.: Н. Б. Ақыш, Л. Ә. 

Бимендиева, К. І. Матыжанов, 2018. - 198 б. 
5. Ұлы Дала тарихы: учебное пособие /Кан Г.В., Тугжанов Е.Л. – Астана: Zhasyl  Orda, 2015.-328с.  

6. Аяған Б.Ғ., Әбжанов Х.М., Махат Д.А. Қазіргі Қазақстан тарихы. – Алматы, 2010.  
7. Назарбаев Н.А. Стратегия Казахстан–2050. Новый политический курс состоявшегося государства Акорда-

14.12.2012. 
8. Назарбаев Н.А. «Мәңгілік Ел. Годы, равные векам. Эпоха, равная столетиям» –  Астана: Деловой 

мир Астана, 2014. 

9. Назарбаев Н.А. Взгляд в будущее: модернизация общественного сознания. – Астана, 2017. 
10. НазарбаевН.А. 7 граней Великой степи. Астана-2018. 
11. Бертран Р. «История западной философии» – М.: Издатель  Litres, 2018. – 1195 с. 
12. Масалимова А.Р., Алтаев Ж.А., Касабек А.К. «Казахская философия». Учебное пособие. – Алматы, 

2018. 
13. Джонстон Д. «Краткая история философии/пер. Е.Е. Сухарева. - М.: Астрель, 2010. – 236 с. 
14. Хесс Р. «25 ключевых книг по философии». – М.: Урал LTD, 2000. – 368с. 
15. Барлыбаева Г.Г. «Эволюция этических идей в казахской философии». – Алматы, 2011.  

16. Зотов А.Ф. «Современная Западная философия».– М.: Высшая школа, 2012. 
17. Рысбекова   С.  Социальная  модернизация  традиционного  общества  в  Казахстане  (1920-1936  

гг.)  // Издательство «Арыс», Алматы, 2013.  
18. Антикоррупционная политика: учебное пособие / под ред. Г.А.Сатарова. – М., 2014. – 368 с. 
19. Дулатбеков Н.О. и др. Основы государства и права современного Казахстана. Учебное пособие. Астана: 

Фолиант, 2015. 

20. Промышленная экология: учебное пособие / под ред. Гарин В. М., 2013, Учебно-методический 

центр по образованию на железнодорожном транспорте, Маршрут. – 328 с.  
21. Промышленная экология: учебное пособие / под ред. Гридэл Т.Е., 2012, ЮНИТИ-ДАНА. – 527 с.  
22. Охрана окружающей среды и основы природопользования: учебное пособие /  под ред. Смирнова 

Е.Э., 2012, Санкт Петербургский государственный архитектурно-строительный университет, ЭБС АСВ. – 

48 с.  
23. С.В.Ефремов «Управление техносферной безопасностью» - СПб.: Питер, 2013. 
24. Промышленная экология: учебное пособие / Б.С.Ксенофонтов, Г.П.Павлихин, Е.Н.Симакова. - М.: 

ФОРУМ: Инфра-М, 2013. - 208 с.  
25. Гусельников М.Э., Бородин Ю.В. Методы и приборы контроля окружающей среды и 

экологический мониторинг: учебное пособие. Томск: ИПФ ТПУ, 2008. 

26. Инструкция по организации и ведению Гражданской обороны РК. – Алматы: АЧС РК, 

Республиканские курсы ЧС и ГО, 2009.  
27. Инструкция о формированиях Гражданской обороны и примерные нормы оснащения 

(табелизации) их материально-техническими средствами. – Алматы: МЧС РК, 2012. 

28. Ралов И.Н., Утепов Т.Е. Аварийно-спасательное дело. Методические указания к практическим 

занятиям. – Алматы: КазНТУ, 2011.  
29. О Государственной системе предупреждения и ликвидации чрезвычайных ситуаций в Республике 

Казахстан. Информационно-справочное пособие. – Алматы: Министерство по ЧС РК. Республиканские 

курсы ЧС и ГО, 2009. 
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A: БАСҚАРУҒА АРНАЛҒАН АҚПАРАТ 
1 Модуль коды MYaP 02 
2 Модуль атауы  ТІЛГЕ ДАЙЫНДЫҚ ЖӘНЕ ІСКЕРЛІК 

КОММУНИКАЦИЯ МОДУЛІ  
1) K(R)Ya 1105 Қазақ (орыс) тілі (ЖБП,МК, 10 кредит) 
2) IYa 1106 Шетел тілі (ЖБП,МК, 10 кредит) 
3)DKO 3302 Саладағы іскери коммуникациялар (КП/ЖК, 

5 кредит) 
3 Модуль жасақтаушылары Байжигитова Г.Б., Сагындыкова А.И. 
4 Модульдың кафедра-иеленушісі Қазақ, орыс және шетел тілдері 
5 Модульды жүзеге асыруға қатысушы 

басқа да кафедралар 
кафедра %участия 

Қазақ, орыс және шетел тілдері 100 
6 Модульды игеру ұзақтығы 

семестр және оқу жылы 
1,2,6 семестр 

7 Оқыту тілі және бағалау Қазақ, орыс және шетел тілдері 
8 Академиялық кредиттер саны 25 кредит/750 сағат 
9 Модульдың пререквизиттері Орта білім беру бағдарламасы, шет тілдері 

B: БІЛІМ БЕРУ МЕН ОҚЫТУ ТУРАЛЫ ЖАН-ЖАҚТЫ АҚПАРАТ 

10 Модуль сипаттамасы 

 Тілдік дайындық және іскерлік коммуникация модулі тілді оқытудың жаңа форматына және рухани 

жаңғырудың жалпыұлттық идеясы шеңберінде студенттердің әлеуметтік-гуманитарлық дүниетанымын 

қалыптастыруға бағытталған, үш тілді мемлекеттік бағдарламаларды іске асыру контекстінде 

тұлғааралық, әлеуметтік, кәсіби, мәдениаралық қарым-қатынас саласында үш тілде (қазақ, орыс, 

ағылшын) танымдық және коммуникативтік қызметті жүзеге асыруға қабілетті білім алушының тілдік 

тұлғасын дамытуға арналған. Модуль білім алушыны әлемдік деңгейдегі білім ордалары, озық заманауи 

технологиялар ретінде әлемдік мәдениет пен тілдерге толерантты көзқарасқа бағыттайды, оларды 

пайдалану мен трансферті елді жаңғыртуды және болашақ маманның тұлғалық мансаптық өсуін 

қамтамасыз етуге қабілетті. Сонымен қатар, модуль бағдарламасы білім алушыны деңгейлік дайындыққа 

сәйкес тілдік іс-әрекет түрлерін табысты меңгеруге, тұрмыстық, әлеуметтік-мәдени және кәсіби қарым-

қатынастың әртүрлі жағдайларында тілді меңгеру дағдыларын қалыптастыру және жетілдіруге, 

30. Дональд Ф. Куратко. Предпринимательская теория, процесс, практика. Астана, 2018. На базе 100 

новых учебников «Национальное бюро переводов». – 476 с. 
31. Баймұхашева М.Қ., Избасарова Л.Б., Нұрмуханбетова Л.Қ.  Предпринимательство: учебное 

пособие / Атырау, 2016. – 226 с. 
32. Основы бизнеса (предпринимательства): учебник /  под ред. Н.Ю.Круглова. - М.: КноРус, 2018. – 

77 c. 

33. Основы предпринимательской деятельности. История предпринимательства: учебник и практикум 

/ под ред. Е.Ф. Чеберко. - Люберцы: Юрайт, 2016. – 420 c. 
34. Марк Т. Корпоративная культура и лидерство. - М.: Альпина Бизнес Букс (Юнайтед Пресс), 2017. 

– 164 c. 

35. Дэвид Хэнна. Лидерство на все времена. Результаты сегодня - наследие на века. – М.: СПб.: Питер, 

2015. – 321 c. 
36. Жалевич Андрей. Мудрость лидера. - М.: Эксмо, 2015. - 640 c. 

37. Инновационное развитие экономики мегаполиса: Учебное пособие. / В.В.Глухов, М.Э. Осиевский. 

- СПб.: Лань, 2018. – 384 c. 
38. Зинов В.Г. и др. Инновационное развитие компании: управление интеллектуальными ресурсами. - 

М.: Дело АНХ, 2017. – 248 c. 

39. Андреев А.Ф., Синельников А.А. Управление инновационными процессами на предприятиях 

нефтегазового комплекса: учебное пособие. М.: МАКС Пресс, 2016. – 340 с. 
40. Химичева Н.И. Финансовое право: федеральные и региональные аспекты развития // 

Правоведение. – 2002. – № 5(244). – С. 16. 

41. К.С. Мауленов. Нефтяное право Республики Казахстан и зарубежных стран. Алматы. 2003. – 284 с. 
42. Хаджиев А.X. Земельное право Республики Казахстан. - Алматы, 2001. – 216 с. 
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коммуникативтік мақсат пен кәсіби қарым-қатынас саласына сәйкес ауызша және жазбаша сөйлеуді 

дамыту дағдыларын қалыптастыруға бағыттайды. 
Модуль ұжымда және командада жұмыс істеудің кәсіби дағдыларын қалыптастыруға бағытталған, 

іскерлік қарым-қатынастың психологиялық аспектілері, вербалды және вербалды емес коммуникациялар, 

даулы жағдайларда және ақпаратты бұрмалау жағдайында коммуникация, соның ішінде жарнамалық 

коммуникация сияқты мәселелерді қарастырады. Сонымен қатар, модуль білім алушының алуан 

түрлілігін ұсынады. Сонымен қатар, модуль бағдарламасы білім алушыны іскерлік қарым-қатынас 

саласындағы құзыреттілікті қалыптастыруға, жеке коммуникативтік және келіссөз стилін сатып алуға 

және жетілдіруге бағыттайды. Сондай-ақ бакалаврларға іскерлік коммуникациялардың теориясы мен 

практикасы саласында білім беру, болашақта іскерлік коммуникациялардың неғұрлым тиімді тәсілдері 

мен нысандары негізінде кәсіби қызметті жүзеге асыруға мүмкіндік беретін коммуникативтік 

құзыреттілікті қалыптастыру және дамыту. 
11 Модуль мақсаттары 
М1  Шет тілді білім беру үрдісінде студенттердің мәдениетаралық коммуникативтік құзыреттілігін жеткілікті 

деңгейде (А2, жалпыеуропалық құзыреттілік) және базалық жеткіліктілік деңгейінде (В1, 

жалпыеуропалық құзыреттілік) қалыптастыру.  Курс аяқталған кезде білім алушылардың дайындық 

деңгейіне байланысты жалпы еуропалық құзыреттіліктің В2 деңгейіне жетеді, стартта білім 

алушылардың тілдік деңгейі В1 жалпы еуропалық құзыреттіліктің деңгейінен жоғары. 
М2 Тілді пайдаланудың барлық деңгейлерінің коммуникативтік құзыреттерін қалыптастыру арқылы 

әлеуметтік, мәдениетаралық, кәсіби қарым-қатынас құралы ретінде қазақ (орыс) тілін сапалы меңгеруді 

қамтамасыз ету. Дайындық деңгейіне байланысты білім алушы курсты аяқтаған сәтте модуль 

бағдарламасының белгіленген талаптарына сәйкес оқу нәтижелеріне қол жеткізуі тиіс. 
М3  Білім алушының іскерлік коммуникация теориясын білу жүйесін қалыптастыру, тиімді коммуникация 

дағдыларын дамыту: іскерлік әңгімелесу, телефонмен сөйлесу, көпшілік алдында сөз сөйлеу, келіссөздер, 

құжаттармен жұмыс. Пәнді оқыту болашақ мамандарға әріптестерді жақсы түсінуге, іскерлік әлемде 

тиімді өзара іс-қимыл жасауға, оң әсер қалыптастыруға, бәсекелестердің мінез-құлқын болжауға және 

тиісінше ынтымақтастыққа немесе ымыраға қол жеткізуге дененің белгілі бір сигналдарын жасауға 

мүмкіндік береді, бұл нәтижесінде кәсіби деңгейде табысқа әкеледі. 
М 
3.1 

Білім алушыларға іскерлік коммуникацияның теориясы мен практикасы саласында білім беру, болашақта 

іскерлік коммуникацияның ең тиімді әдістері мен формалары негізінде кәсіби қызметті жүзеге асыруға 

мүмкіндік беретін коммуникативтік құзыреттілікті қалыптастыру және дамыту. 
12 Оқыту нәтижесі 
Код ОН сипаттамасы Мақсаттар 

коды 
КК12 

 

 

әріптестің, осы деңгейдегі мәтін авторларының коммуникативтік ниеттерін түсінудің 

тұжырымдамалық негіздерін жүйелендіреді, сөйлеу түріне сай логикалық құрылымы 

бар сөйлеу/коммуникация формалары мен типтерін салыстырады және таңдайды, 

тиісті тілдік құралдарды дұрыс іріктеумен және орынды пайдаланумен, олардың 

оқылатын тілдің әлеуметтік-мәдени нормаларына сәйкестігін ескере отырып, өзінің 

коммуникативтік ниеттерін барабар білдіреді. 

М1 

КК13 

 

нақты фактілерді қолдану деңгейін, беделді пікірге сілтемелерді жіктейді;  
тілдік мінез-құлқы коммуникативтік және когнитивті ақталған, стилистикалық 

ерекшелікті оқуға көңіл бөле отырып, қазақ, орыс және шет тілінің даму 

заңдылықтарын анықтайды, ғылыми және әлеуметтік сипаттағы мәтіндердегі 

оқиғалардың себептері мен салдарларын лингвистикалық сипаттау мен талдау  

тәсілдерін меңгерген,  
зерттелетін тілде дәлелді ақпаратты пайдалану негізінде қазіргі мәселелерді шешу 

мүмкіндігін білдіреді. 

М1 

КК14 

 

тілдік материалды осы деңгей үшін жеткілікті дәлелді тілдік құралдармен дәлелді 

түрде қолданады,  
жіберілген қателіктерді 75% қатесіз айтқан кезде өз уақытында және өз бетінше 

түзетеді, коммуникативтік акт құру стратегиясы мен тактикасын меңгерген, сөйлеу 

тақырыбы шеңберіндегі лексикалық жеткіліктілікке және грамматикалық нақтылыққа 

сүйене отырып, сөзді дұрыс интонациялық ресімдейді. 

М1 

КК15 Қабілетті: 
лексиканы, грамматикалық білім жүйесін және интенцияның прагматикалық мазмұнын 

М2 
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толық түсіну негізінде тілдік және сөйлеу құралдарын дұрыс таңдау және қолдану, 
мәтіннің нақты мазмұнын беру, тұжырымдар тұжырымдай білу, барлық мәтіннің 

және оның жекелеген құрылымдық бөліктерінің қорытынды бөлігін сипаттай алу, 
мәтіндік ақпаратты түсіндіру, әлеуметтік-тұрмыстық, әлеуметтік-мәдени, қоғамдық-

саяси, оқу-кәсіби мәтіндердің стильдік және жанрлық ерекшеліктерін ашу. 
КК16 Біледі: 

қарым-қатынас жағдайына сәйкес ақпарат сұрату және хабарлау, сөйлеу қатынасына 

қатысушылардың іс-әрекетін бағалау, таныс немесе бейтаныс сұхбаттасқа әсер ету 

үшін ақпаратты пайдалану, 
тілдік және мәдени қарым-қатынас ерекшеліктеріне сәйкес жеке, әлеуметтік және 

кәсіби құзыреттіліктерді көрсету, 
пікірталастарда этикалық, мәдениеттану және әлеуметтік маңызды мәселелерді 

талқылау, өз көзқарасын білдіре білу, оны негіздеу, қатысушылардың пікірін сыни 

бағалау, 
жеке қажеттіліктерді (тұрмыстық, оқу, әлеуметтік, мәдени, кәсіби) іске асыру, 

этикалық тұрғыдан дұрыс, мазмұндық тұрғыдан толық, тиісті лексика-грамматикалық 

және прагматикалық деңгейде өз ұстанымын білдіру мақсатында қарым-қатынастың 

түрлі жағдайларына қатысуға қабілетті болу. 

М2 

КК17 Қабілетті: 
лексиканың жеткілікті көлемін, грамматикалық білім жүйесін, интенацияларды 

білдірудің прагматикалық құралдарын білу негізінде қарым-қатынас пен танымның 

белгілі бір міндеттерін шешу үшін тілдік және сөйлеу құралдарын дұрыс таңдау мен 

пайдалануды жүзеге асыру,  
мәтіннің фактологиялық мазмұнын беру, олардың тұжырымдамалық ақпаратын 

қалыптастыру, барлық мәтіннің де, оның жекелеген құрылымдық элементтерінің 

қорытынды білімін (прагматикалық фокус) сипаттау, мәтіннің ақпаратын түсіндіру, 

сертификаттық талаптар көлемінде әлеуметтік-мәдени мәтіндердің стильдік және 

жанрлық, қарым-қатынастың қоғамдық саяси, ресми-іскерлік және кәсіби салалары 

М1, М2 

КК18 Қабілетті: 
қарым-қатынас жағдайына сәйкес ақпаратты сұрату және хабарлау, қатысушылардың 

іс-әрекеттері мен әрекеттерін бағалау, сертификаттық талаптарға сәйкес таным және 

қарым-қатынас жағдайларында сұхбаттасушыға әсер ету құралы ретінде ақпаратты 

пайдалану, 
жеке, әлеуметтік және кәсіби қарым-қатынас жағдайында тіл, мәдениет, қарым-қатынас 

саласының ерекшелігіне, сертификаттық талаптарға сәйкес тілдік мінез-құлық 

бағдарламаларын құру, пікірталастарда этикалық, мәдени, әлеуметтік маңызды 

мәселелерді талқылау, өз көзқарасын айту, оны дәлелді түрде қорғау, 

сұхбаттасушылардың пікірін сыни бағалау. 

М1,М2 

КК19 

 

 

Тұлғааралық және мәдениетаралық қарым-қатынас мәселелерін шешу үшін шет тілінде 

ауызша және жазбаша түрде коммуникацияға қабілетті болу, 
персоналды басқарудың заманауи технологиялары негізінде, оның ішінде 

мәдениетаралық ортада тұлғааралық, топтық және ұйымдастырушылық 

коммуникацияларды жобалау кезінде даулы жағдайларды шешудің әртүрлі тәсілдерін 

меңгеру. 

М3 
М3.1 

КК20 

 

Қабілетті: 
іскерлік қарым-қатынас пен көпшілік алдында сөз сөйлеуді жүзеге асыру, келіссөздер, 

кеңестер жүргізу, іскерлік хат алмасуды жүзеге асыру және электрондық 

коммуникацияларды қолдау, 
ұйымды (кәсіпорынды, мемлекеттік және жергілікті басқару органдарын) дамытуға 

бағытталған жобаларды іске асыру кезінде сыртқы байланыстарды кеңейту және 

тәжірибе алмасу үшін қажетті ақпаратты жинау жүйесін пайдалана отырып, іскер 

серіктестермен байланысты ұйымдастыру және қолдау. 

М3 
М3.1 

КК21 

 

Қабілетті: 
ақпараттық-коммуникациялық технологияларды қолдана отырып және ақпараттық 

қауіпсіздіктің негізгі талаптарын ескере отырып, ақпараттық және библиографиялық 

мәдениет негізінде кәсіби қызметтің стандартты міндеттерін шешу. 

М3 
М3.1 

13 Оқыту әдістері 
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 Оқудың жалпы нәтижесі келесі тренингтер арқылы жүзеге асырылады: 
1) лекциялық сабақтар: дәрістер, семинарлар (практикалық) - ғылымның, 

технологияның, ақпараттық жүйелердің және интерактивті түрде соңғы 

жетістіктерді пайдалана отырып, инновациялық оқыту технологиялары аясында 

өткізіледі; 
2) аудиториядан тыс сабақтар: білім алушылардың  өзіндік жұмысы, соның ішінде 

оқытушының басшылығымен, жеке кеңес беру (СОӨЖ) 

 

14 Оқыту әдістері мен технологиялары 

 Модульді іске асыру барысында қолданылатын оқыту әдістері мен 

технологиялары: 
1) білім алушы тарапынан оқуға рефлексивті тәсілге негізделген студенттік 

орталықтанған оқыту;  
2) құзыреттілікке бағытталған оқыту; 
3) рөлдік ойындар және түрлі форматтағы оқу дискуссиялары;  
4) кейс-стади;  
5) жоба әдісі; 
6) презентация 

 

15 Бағалау әдістері (бағалау критерийлері) 

 Пән бойынша қорытынды баға ағымдағы орындау мен қорытынды бақылауды 

бағалауды қамтиды (емтихан бағасы). Ағымдағы бағалаудың үлесі қорытынды 

бағалауда 60% құрайды. Қорытынды бақылаудың бағасы пән бойынша білімнің 

қорытынды бағасының 40% -ын құрайды. 
Ағымдағы нәтижелерді бағалау 1 және 2-ші қабылдау рейтингінің (RD 1 және 

RD2) баллдарының орташа мәндерінен тұрады, олардың әрқайсысы 100 баллмен 

бағаланады. 
Прогресстің ағымдық мониторингі - оқу сабақтарын өткізетін мұғалім өткізетін 

оқу пәнінің әрбір тақырыбына білім алушылардың  оқу жетістіктерін жүйелі 

тексеру. Ағымдағы бақылау аудиторлық ноталарды тексеру, өзін-өзі реттейтін 

ұйымдардың міндеттерін орындау, емтихандар, практикалық және зертханалық 

жұмыстарды орындау түрінде жүзеге асырылады. 
Пән бойынша қорытынды баға төмендегі формула бойынша анықталады: 
И% = РД 1+ РД 2 х 0,6 + Э х 0,4 
                 2 
мұнда: РД 1 - 1-ші қабылдау рейтингісін бағалаудың пайыздық мазмұны; 
РД 2 - 2-ші қабылдау рейтингісін бағалаудың пайыздық мазмұны; 
Э - емтихан бағасының пайызы. 

 

16 Әдебиеттер 
Негізгі және қосымша әдебиеттер модульді құрайтын пәндердің силлабустарында келтіріледі. 

Негізгі әдебиеттер: 

1. Абдуова Б.С., Асанова Ұ.О. Қазақ тілі: Орыс тілді топтарға арналған оқу құралы.- Астана, 2017. – 282 б. 

2. Балабеков А.К., Бозбаева-Хунг А.Т., Досмамбетова Г.Қ., Салыхова Б.О., ХазимоваӘ.Ж..Қазақ тілі: ортадан 

жоғары деңгейге арналған оқулық. Ұлттық тестілеу орталығы. – Астана, 2017. 

3. Қазақ тілі (тіл үйренушілердің В1 және В2 деңгейлеріне арналған): орыс тілді топтарға арналған оқу 

құралы./ Қ.С. Құлманов, Б.С.Абдуова, т.б. – Астана, 2015.- 298 б. 

4. Русский язык. Учебное пособие для студентов казахских отд. университетов (бакалавриат) –Под 

редакцией Ахмедьярова К.К. Жаркынбековой Ш.К., Мухамадиева Х.С. – Алматы, Қазақ университеті, 2012. 

5. Ахмедьяров К.К. Русский язык. Учебное пособие для студентов казахских отделений университетов. 

Алматы, 2012. 

6. Балуш Т.В. Русский язык. – М., 2018. 

7. Murphy Raymond. Essential Grammar in Use. Intermediate. Cambridge University Press. – 2005.  

8. British National Corpus: http://www.natcorp.ox.ac.uk 18.The Corpus of Contemporary American English 

(COCA): http://www.americancorpus.org. 

9. The New Cambridge English Course. Michael Swan, CatherineWalter. Student’s book.Cambridge. 2001. 

10. Светлана Тер-Минасова. Тіл және мәдениетаралық коммуникация. Астана, 2018. 

11. Виктория Фромкина. Тіл біліміне кіріспесі. Астана, 2018. 

12. Большунов А.Я., Киселева Н.И., Марченко Г.И., Новиков А.В., Тюриков А.Г., Чернышова Л.И. ДЕЛОВЫЕ 

КОММУНИКАЦИИ: учебник для бакалавров / Под редакцией доцента Л.И. Чернышовой. - М.: Финансовый 
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университет, Департамент социологии, 2018. – 338 с. 

13. Садохин А.П. Теория и практика межкультурной коммуникации: Учебное пособие для вузов. – М.: 

ЮНИТИ-ДАНА, 2004. – 271 с.  

14. Новикова.Л.А. Особенности формирования профессиональной межкультурной компетентности студентов 

вуза в процессе обучения иностранным языкам // Письма в Эмиссия.Оффлайн (The Emissia.Offline Letters): 

электронный научный журнал.2015. № 3 ART 2334. URL: http://www.emissia.org/offline/2015/2334.htm. 

15. Murphy Raymond. Essential Grammar in Use. Intermediate. Cambridge University Press. – 2005.  

16. British National Corpus: http://www.natcorp.ox.ac.uk 18.The Corpus of Contemporary American English 

(COCA): http://www.americancorpus.org. 

17. The New Cambridge English Course. Michael Swan, CatherineWalter. Student’s book.Cambridge. 2001. 

18. Светлана Тер-Минасова. Тіл және мәдениетаралық коммуникация. Астана, 2018. 

19. Виктория Фромкина. Тіл біліміне кіріспесі. Астана, 2018. 

 
А:    БАСҚАРУҒА АРНАЛҒАН АҚПАРАТ 
1 Модуль коды MNBITО 03 

2 Модуль атауы  АТ САЛАСЫ ЖӘНЕ МҰНАЙГАЗ БИЗНЕСІНІҢ 

МОДУЛІ  
1) IKT 1107 Ақпараттық-коммуникациялық технологиялар 

(ағылшын тілінде) (ЖБП/МК, 5 кредит) 
2) ITО 2202 Ақпараттық технологиялар саласы  (БП/ЖК, 5 кредит)   
3) TEKKz 2204 Қазақстанның отын-энергетикалық кешені 

(БП/ЖК, 5 кредит)   
4) MBZ 1203 Іскерлік білім модулі (БП/ЖК,4 кредит) 

3 Модуль жасақтаушылары Коданова Ш.К., Искакова С.Ш., Завьялова Г.И. Абдигалиева А.Н., 

Ахметов Н.М., Куангалиев З.А., Баймухашева М.К. 
4 Модульдың кафедра-

иеленушісі 

Ақпараттық технологиялар, Мұнай-газ ісі, Экономика, 

менеджмент және бухгалтерлік есеп 

5 Модульды жүзеге асыруға 

қатысушы басқа да 

кафедралар  

кафедра % участия 

Ақпараттық технологиялар 50 

Мұнай-газ ісі 25 

Қазақстан тарихы және әлеуметтік-

гуманитарлық пәндер 

25 

6 Модульды игеру ұзақтығы 

семестр және оқу жылы 

2,3 семестр 

7 Оқыту тілі және бағалау Қазақ, орыс, ағылшын 

8 Академиялық кредиттер 

саны 

19 кредит/570 сағат 

9 Модульдың 

пререквизиттері 

Экономикадағы математика-1, Экономикадағы математика-2, 

ақпараттық-коммуникациялық технологиялар, орта білім беру 

бағдарламасы (география, қолданбалы экономика) 
В. ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ОБ ОБУЧЕНИИ И ПРЕПОДАВАНИИ 
10 Описание модуля  

Мұнай-газ бизнесі және IT саласының модулі цифрлық жаһандану дәуіріндегі қазіргі заманғы 

ақпараттық-коммуникациялық технологияларды зерделеудің жаңа форматына, жаңа "цифрлық" ойлауды 

қалыптастыруға, түрлі қызмет түрлерінде қазіргі заманғы ақпараттық-коммуникациялық технологияларды 

пайдаланудың білімдері мен дағдыларын алуға, түрлі бейіндегі және ауқымдағы ұйымдардың IT-

инфрақұрылымын басқару және дамыту саласындағы теорияны, әдістер мен технологияларды игеруге, 

сондай-ақ тиімді жұмыс пен АТ-инфрақұрылымын жаңғыртуда практикалық дағдыларды алуға 

бағытталған. 
Саланың ақпараттық технологиялары объектінің жай-күйі туралы жаңа жоғары сапалы ақпарат алуға 

мүмкіндік беретін коммуникациялық жабдықтар арқылы деректерді беру арналары бойынша ақпаратты 

жинау, талдау және беру процесін зерделеуге, сондай-ақ жаңа ақпараттық сананы дамытуға, кәсіби салада 

жаңа ақпараттық технологияларды қолдану білімі мен дағдыларын меңгеруге бағытталған. 
Ақпараттық технологияларды дамытудың жылдам қарқыны әртүрлі бейіндегі және ауқымдағы 

http://www.americancorpus.org/
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ұйымдарды басқару және дамыту саласындағы білімді, әдістер мен технологияларды арттыруға, сондай-ақ 

қазіргі заманғы бағдарламалық қосымшалардың практикалық дағдылары мен білімін алуға мүмкіндік 

береді. 
Отын-энергетика кешені (ОЭК) Қазақстан экономикасының негіздерінің бірі болып табылады. 

Модуль Мұнай және газ өнеркәсібінің тарихын, дамуы мен қазіргі жағдайын, мұнай мен газдың шығу тегі 

мен көмірсутегінің әлемдік қорларын зерттеуге бағытталған. Модуль әлемдегі ең ірі кен орындары болып 

табылатындығын, скважиналарды қалай бұрғылайтынын, мұнай мен газ өндіру нені білдіреді, 

көмірсутектерді қалай және нені өңдейді, сондай-ақ таңдаған мамандығы туралы бастапқы түсінік береді.  
Қазақстандағы экономиканың және коммерциялық қатынастардың инфрақұрылымының қазіргі өсуі, 

орта және шағын кәсіпорындар санының өсуі кәсіпкерлік және бизнесті басқару саласында кәсіби білімнің, 

Біліктіліктің болуын ғана емес, сонымен қатар кәсіпкерліктің теориялық, әдістемелік және практикалық 

аспектілерін меңгеруді, бизнесті дамытудың экономикалық заңдарының болуын көздейді. 
11 Модуль мақсаты 
М1.1 Процестерді, ақпаратты іздеу, сақтау және өңдеу әдістерін, цифрлық технологиялар арқылы 

ақпаратты жинау және беру тәсілдерін сыни бағалау және талдау қабілетін қалыптастыру. 
М1.2 Сандық техника негіздері, логикалық функцияларды жобалау және азайту әдістері бойынша білімді 

қалыптастыру. 
М2 Ақпараттық жүйелерді пайдалану және техникалық қызмет көрсетуді ұйымдастырудың теориясы 

мен әдістеріне, кәсіпорынның дамуына ақпараттық және телекоммуникациялық технологиялардың 

жүйелік әсеріне, кәсіпорынның ақпараттық жүйесін басқаруға үйрету. 
М3.1 Отын-энергетикалық кешеннің (ЖЭК) экономиканы дамытудағы рөлі және ЖЭК даму деңгейі 

бойынша Қазақстанның әлемдегі орны туралы білімді қалыптастыру. ҚР ЖЭК қызметінің негізі 

ретінде табиғи-ресурстық әлеуетті бағалауға үйрету. ЖЭК шикізат базасын қалпына келтірудің 

қазіргі заманғы проблемаларын зерттеу. Қазақстанның қазіргі отын-энергетикалық кешенінің даму 

ерекшеліктерін анықтау. 
М3.2 Қазақстанның отын-энергетикалық ресурстардың әлемдік нарығына қатысуының негізгі бағыттары 

мен серпінін бөлу. ҚР ЖЭК сыртқы экономикалық қызметінің әлеуетті мүмкіндіктерін және 

кеңейту бағыттарын бағалау. 
М4.1 Кәсіпкерлік қызметті дамыту туралы тұтас түсініктерді қалыптастыру, ҚР кәсіпкерліктің 

нормативтік-құқықтық базасын, бизнесті қаржыландыру көздерін білу; кәсіпорынның бизнес-

жоспарын немесе инвестициялық идеяларды, кәсіпкерлік құпияны қорғау тәсілдерін жасай білу, 

қызметтен түскен шығындар мен табыстарды, өнімнің өзіндік құнын және компанияның таза 

пайдасын есептеу. 
М4.2 Қызметтің кез келген саласында бизнесті ашуға, бизнесті басқарудың ерекше ерекшеліктерін 

білуге, кәсіпкерлік тәуекелдерді түсінуге және бизнестегі тәуекелдерді басқаруға үйрету. 
М4.3 Бизнестің әлеуметтік жауапкершілігінің экономикалық механизмін, өңірдің әлеуметтік-

экономикалық дамуын тиімді басқаруды қамтамасыз ететін Жұмыспен қамтудың тиімділігін 

арттыру көрсеткіштері мен көздерін зерттеу; кәсіби білімді талап ететін кәсіпкерлік мәдениет пен 

іскерлік этиканы білу. 
М4.4 Жаңа нарықтық мүмкіндіктерді енгізуге және бағалауға және бизнес-идеяны қалыптастыруға, 

өндіріс саласына нәтижелер мен жаңалықтарды бағалауға, дамыған нарықтық экономика 

жағдайында экономикалық ресурстарды модельдеуге, кәсіпкерлік жаңалықтарға қатысты жаңа 

мәліметтерді жинауға, өңдеуге және жүйелеуге қабілетті қажетті білім мен дағдыларды игеру. 
12 Оқыту нәтижесі 
Код ОН сипаттамасы Мақсаттар 

коды 
КК22 Ақпаратты іздеу, сақтау, өңдеу және тарату үшін ақпараттық Интернет ресурстарын, 

бұлтты және мобильді сервистерді пайдалана алады; 
Деректерді жинау, беру, өңдеу және сақтау үшін компьютерлік жүйелер мен 

желілерді бағдарламалық және аппараттық қамтамасыз етуді қолдануға қабілетті; 
Қазіргі заманғы ақпараттық-коммуникациялық технологияларды қолдана отырып, 

мамандық бойынша жобалау қызметін жүзеге асыра алады. 

М1.1 

КК23 Ақпараттық-коммуникациялық технологиялардың мақсатын, мазмұнын және даму 

үрдісін түсіндіре алады, нақты міндеттерді шешу үшін неғұрлым қолайлы 

технологияны таңдауды негіздейді;  
Ақпаратты жинау, сақтау және өңдеу әдістерін, цифрлық технологиялардың 

М1.2 
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көмегімен ақпараттық және коммуникациялық процестерді іске асыру тәсілдерін 

біледі және қолданады;  
Сандық технологиялар көмегімен әртүрлі қызмет түрлері үшін деректерді талдау 

және басқару құралдарын әзірлейді. 
КК24 Қабілетті: 

әртүрлі ақпараттық жүйелер мен технологиялардың ерекшеліктерін тану, 

бағдарламалық қамтамасыз етуді және қосылған жабдықтарды таңдауды түсіндіру, 

заманауи жүйелік бағдарламалық құралдарды, желілік технологияларды, 

мультимедиа технологияларын, ақпараттық жүйелерді интеллектуализациялау 

әдістері мен құралдарын қолдану; ақпаратты өңдеудің негізгі тәсілдері мен 

режимдерін жүйелеу, сондай-ақ салалардың әртүрлі ақпараттық жүйелерінде 

ақпараттық технологияларды пайдаланудың практикалық дағдыларын және 

теориялық білімдерді байланыстыру, бағдарламалық және аппараттық қамтамасыз 

етуді жіктеу, техникалық жабдықтың жұмысын ретке келтіру, бағдарламалық 

қамтамасыз етудің жай-күйіне бағалау жүргізу, сондай-ақ аппараттық 

құрылғылардың жұмысқа қабілеттілігін бағалау. 

М2 

КК25 Қабілетті: 
отын-энергетикалық кешеннің құрылымы мен маңыздылығын тану, оның 

ерекшеліктері мен даму перспективасын ашу, өнеркәсіптік кәсіпорындардың отын-

энергетикалық баланстарын зерттеу және талдау, отын-энергетикалық кешеннің 

зерттеу объектілерін және оның Қазақстан Республикасының экономикасындағы 

рөлін талқылау, шикізат ресурстарының отандық базасын құру мәселелерін 

шешуден бастап жұмыс істеп тұрған мұнай-химия өндірістерін дамытуды бағалау. 

М3 
 

КК26 Қабілетті: 
бизнесті ұйымдастырудың әдістері мен тәсілдерін сипаттау, инновациялық 

кәсіпорындардың, ұйымдардың, фирмалардың ерекшеліктерін ашу, экономикалық 

жағдай мен экономикалық шешімдерді бағалауда әр түрлі тәсілдерді ұйымдастыру, 

инновациялық жобаларды бағалау критерийлерін, инновациялық үдерістер саласында 

пайда болатын проблемаларды жобалы шешімдерді құру, кәсіпорын үшін қауіптілік 

аймағын бағалау және оларды шектеу жолдарын дұрыс ұсыну. 

М4 

13 Оқыту әдістері 

 Оқудың жалпы нәтижесі келесі тренингтер арқылы жүзеге асырылады: 
1) лекциялық сабақтар: дәрістер, семинарлар (практикалық) - ғылымның, технологияның, 

ақпараттық жүйелердің және интерактивті түрде соңғы жетістіктерді пайдалана отырып, 

инновациялық оқыту технологиялары аясында өткізіледі; 
2) аудиториядан тыс сабақтар: білім алушылардың  өзіндік жұмысы, соның ішінде оқытушының 

басшылығымен, жеке кеңес беру (СОӨЖ) 
14 Оқыту әдістері мен технологиялары 

 Модульді іске асыру барысында қолданылатын оқыту әдістері мен технологиялары: 
1) білім алушы тарапынан оқуға рефлексивті тәсілге негізделген студенттік орталықтанған оқыту;  
2) құзыреттілікке бағытталған оқыту; 
3) рөлдік ойындар және түрлі форматтағы оқу дискуссиялары;  
4) кейс-стади;  
5) жоба әдісі; 
6) презентация 

15 Бағалау әдістері (бағалау критерийлері) 

 Пән бойынша қорытынды баға ағымдағы орындау мен қорытынды бақылауды бағалауды қамтиды 

(емтихан бағасы). Ағымдағы бағалаудың үлесі қорытынды бағалауда 60% құрайды. Қорытынды 

бақылаудың бағасы пән бойынша білімнің қорытынды бағасының 40% -ын құрайды. 
Ағымдағы нәтижелерді бағалау 1 және 2-ші қабылдау рейтингінің (RD 1 және RD2) баллдарының 

орташа мәндерінен тұрады, олардың әрқайсысы 100 баллмен бағаланады. 
Прогресстің ағымдық мониторингі - оқу сабақтарын өткізетін мұғалім өткізетін оқу пәнінің әрбір 

тақырыбына білім алушылардың  оқу жетістіктерін жүйелі тексеру. Ағымдағы бақылау 

аудиторлық ноталарды тексеру, өзін-өзі реттейтін ұйымдардың міндеттерін орындау, емтихандар, 

практикалық және зертханалық жұмыстарды орындау түрінде жүзеге асырылады. 
Пән бойынша қорытынды баға төмендегі формула бойынша анықталады: 
И% = РД 1+ РД 2 х 0,6 + Э х 0,4 
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                 2 
мұнда: РД 1 - 1-ші қабылдау рейтингісін бағалаудың пайыздық мазмұны; 
РД 2 - 2-ші қабылдау рейтингісін бағалаудың пайыздық мазмұны; 
Э - емтихан бағасының пайызы. 
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А:    БАСҚАРУҒА АРНАЛҒАН АҚПАРАТ 
1 Модуль коды MZOZh04 

2 Модуль атауы  "САЛАУАТТЫ ӨМІР САЛТЫ" МОДУЛІ 
FK 1108 Дене шынықтыру (ЖБП/МК, 8 кредит) 

3 Модуль жасақтаушылары Тулегенов Е.К. 

4 Модульдың кафедра-

иеленушісі 

Экономика, бизнес және гуманитарлық ғылымдар 

5 Модульды жүзеге асыруға 

қатысушы басқа да 

кафедралар 

кафедра қатысу %  

Дене шынықтыру және спорт 
Экономика, бизнес және гуманитарлық 

ғылымдар 

100 

6 Модульды игеру 

ұзақтығы 

семестр және оқу жылы 

1,2 семестр 

7 Оқыту тілі және бағалау Қазақ, орыс 

8 Академиялық кредиттер 

саны 

8 кредит/240 сағат 

9 Модульдың 

пререквизиттері 

Орта білім беру бағдарламасы 

В. БІЛІМ БЕРУ МЕН ОҚЫТУ ТУРАЛЫ ЖАН-ЖАҚТЫ АҚПАРАТ 
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10 Модуль сипаттамасы 

Модуль білім беру саласындағы әлемдік стандарттарға сәйкес физикалық дайындықты 

қарастыратын "дене шынықтыру" жалпы білім беру пәнін оқуға бағытталған. Модуль пәнді меңгеру 

деңгейіне қойылатын талаптар контекстінде барлық оқу мерзімінде дене тәрбиесі процесінде оқытушы 

мен студенттің бірлескен ынтымақтастығын анықтайды. Оқыту кезеңінде студенттің жалпы мәдениеті 

мен кәсіби дайындығының құрамдас бөлігі бола отырып, дене тәрбиесі білім берудің гуманитарлық 

компонентіне міндетті бөлім болып табылады, оның маңыздылығы рухани және дене күшін үйлестіру, 

денсаулық, дене және психикалық әл-ауқаты, дене бітімінің жетілуі сияқты жалпыадамзаттық 

құндылықтарды қалыптастыру арқылы көрінеді. 
          Модуль мазмұны студенттерді төрт оқу бөлімі бойынша бөлуге сәйкес келеді: негізгі, 

дайындық, арнайы (емдік дене шынықтыру топтары), спорттық. Білім алушыларды оқу бөлімдеріне 

бөлу оқу жылының басында жынысын, денсаулық жағдайын, дене бітімінің дамуын, дене бітімі мен 

спорттық дайындығын ескере отырып жүргізіледі. Бір оқу бөлімінен (тобынан) басқа білім алушылар 

оқу жылы немесе семестр аяқталғаннан кейін ауыса алады. Білім алушыларды ауруына байланысты 

дайындық және арнайы медициналық оқу бөлімдеріне ауыстыру оқу жылының кез келген уақытында 

жүзеге асырылуы мүмкін. Негізгі және дайындық оқу бөлімдерінде білім алушылар жалпы дене 

шынықтыру дайындығының оқу топтарына және спорт түрлері бойынша топтарға бөлінеді. Дайындық 

тобына дене жағдайының төмен деңгейі немесе денсаулық жағдайында шамалы ауытқуы бар 

Студенттер бөлінеді.Арнайы оқу бөлімшесінде медициналық тексеру деректері бойынша 

жатқызылған білім алушылар арнайы медициналық топқа немесе емдік дене шынықтыру тобына 

бөлінеді. 
11 Модуль мақсаттары  
Ц1 Студенттердің әлеуметтік-тұлғалық құзыреттілігін қалыптастыру және кәсіби қызметке 

дайындық үшін денсаулықты сақтауды, нығайтуды қамтамасыз ететін дене тәрбиесінің 

құралдары мен әдістерін мақсатты пайдалану қабілеті; болашақ еңбек қызметінде физикалық 

жүктемелерді, жүйке-психикалық кернеулерді және қолайсыз факторларды тұрақты ауыстыру 

қабілеті. 
12 Оқыту нәтижелері  
Код ОН сипаттамасы Мақсаттар 

коды 
КК26 тұлғалық:   

өзін-өзі дамытуға және жеке өзін-өзі анықтауға дайындық және қабілеттілік, 
Еңбек және өмірлік жағдайларда кәсіби бейімделген дене шынықтыру 

дағдыларын өз бетінше пайдалануға дайын болу. 

Ц1 

КК27 пәнаралық: 
танымдық, спорттық, дене шынықтыру, сауықтыру және әлеуметтік практикада 

әмбебап оқу іс-әрекеттерін (реттеушілік, танымдық, коммуникативтік) 

пайдалану қабілеті; 
өзіндік ақпараттық-танымдық іс-әрекетке дайындығы және қабілеті; 
жарыс іс-әрекетінің түрлі түрлеріне қатысу дағдыларын қалыптастыру. 

Ц1 

КК28 пәндік:   
салауатты өмір салтын, белсенді демалыс пен бос уақытты ұйымдастыру үшін 

дене шынықтыру қызметінің әртүрлі түрлері мен түрлерін қолдана білу. 

Ц1 

13 Сабақ беру әдістері  

 Оқытудың жалпы нәтижелеріне келесі оқу іс-шаралары арқылы қол 

жеткізіледі: 
1) аудиториялық сабақтар: дәрістер, семинарлық (практикалық) – оқытудың 

инновациялық технологияларын ескере отырып, ғылымның, 

технологиялардың, ақпараттық жүйелердің жаңа жетістіктерін пайдалана 

отырып және интерактивті түрде өткізіледі.; 
2) аудиториядан тыс сабақтар: білім алушының өзіндік жұмысы (БӨЖ), 

оның ішінде оқытушының басшылығымен (БОӨЖ), жеке консультациялар. 

 

14 Оқытудың әдістері мен технологиялары 

 1) түрлі форматтағы ойындар мен оқу дискуссиялары;  
2) презентация 

 

15 Бағалау әдістері (бағалау критерийлері) 
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 сабақ балын қою; нормативтерді орындау  
16 Әдебиеттер 
Негізгі және қосымша әдебиеттер модульді құрайтын пәндер силлабустарында келтіріледі. 

Негізгі әдебиет: 
1. Бароненко  В.А. «Здоровье и физическая культура студента»: Учебное пособие / В.А. Бароненко. - М.: 

Альфа-М, ИНФРА-М, 2012.  
2. Евсеев Ю.И. «Физическая культура»: Учебное пособие / Ю.И. Евсеев. - Рн/Д: Феникс, 2012.  
3. Виленский М.Я. «Физическая культура и здоровый образ жизни студента»: Учебное пособие / М.Я. 

Виленский, А.Г. Горшков. - М.: КноРус, 2013.  
4. Кобяков Ю.П. «Физическая культура. Основы здорового образа жизни»: Учебное пособие / Ю.П. 

Кобяков. - Рн/Д: Феникс, 2012. - 252 c.  
5. Мельников П.П. «Физическая культура и здоровый образ жизни студента (для бакалавров)» / П.П. 

Мельников. - М.: КноРус, 2013. 

 
A: БАСҚАРУҒА АРНАЛҒАН АҚПАРАТ             
1 Модуль коды MFZ 05 
2 Модуль атауы 

 

ІРГЕЛІ БІЛІМ МОДУЛІ 
1) MatE(I) 2205 «Экономикадағы математика 1»  (БП/ЖК,  5 

кредит) 
2) MatE(II) 2206 «Экономикадағы математика 2» (БП/ЖК, 5 

кредит) 
3) МSvE 3207 «Математикалық статистика және 

эконометрик» (БП/ЖК, 5 кредит) 
3 Модуль жасақтаушылары Марданова Л.О., Шлдебаева Г.К., Иманбаева Г.М., Рахатова 

Р.М. 
4 Модульдың кафедра-иеленушісі "Физика-математикалық және жалпы техникалық пәндер» 
5 Модульды жүзеге асыруға қатысушы 

басқа да кафедралар 
кафедра %участия 

"Физика-математикалық 

және жалпы техникалық 

пәндер» 

100% 

6 
 

3,4,5 семестр 
7 

 
Қазақ, орыс, ағылшын 

8 Модульды игеру ұзақтығы 

семестр және оқу жылы 
15 кредит/450 сағат 

9 Оқыту тілі және бағалау Қарапайым математика 
B: БІЛІМ БЕРУ МЕН ОҚЫТУ ТУРАЛЫ ЖАН-ЖАҚТЫ АҚПАРАТ 
10 Модуль сипаттамасы 

«Экономикадағы математика 1,2»- нақты экономикалық міндеттермен өзара байланыста математикалық 

аппаратты қолдану үшін іргелі пән. Білім алушының математикалық білімін қазіргі экономисті іргелі 

дайындау жүйесіндегі маңызды құрамдас бөлік ретінде қарастыру керек. 
«Математикалық статистика және эконометрика» -математикалық статистиканың негіздерін, 

экономикалық процестерді талдау және басқару шешімдерін негіздеу міндеттеріне, деректерді бөлу және 

өңдеу параметрлерін статистикалық бағалау әдістеріне қолданылатын экономикалық математикалық 

модельдердің қолданбалы есептерін зерттейтін пән. 
Курстың қысқаша мазмұны: сызықтық және векторлық Алгебра элементтері, Аналитикалық геометрия, 

Математикалық талдауға кіріспе, бір айнымалының функциясын дифференциалдық есептеу, бірнеше 

айнымалылардың функциясы, интегралды есептеу, дифференциалдық теңдеулер, Ықтималдықтар теориясы, 

Математикалық статистика және экономика саласындағы қолданбалы статистикалық есептерді шешу. 
11 Модуль мақсаттары 

М1 Математикалық аппарат негізінде экономикалық ойлау элементтерін дамыту, экономикалық 

ұғымдардың математикалық мазмұнын қабылдауын арттыру; экономикалық математикалық 

есептерді шешу дағдыларын қалыптастыру және студенттерге экономикадағы математика бойынша 

экономикалық пәндерді, сондай-ақ арнайы курстарды оқу үшін қажетті белгілі бір білім көлемін 

беру. 
М2 Мамандық бойынша жұмыстарға қажетті математикалық әдістер мен модельдерді түсіну, қажетті 
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есептеу құралдарын (компьютерлер, анықтамалықтар, кестелер) таңдау және пайдалану. 

М3 Логикалық және алгоритмдік ойлауды дамыту; математикалық формалданған есептерді шешу және 

зерттеу тәсілдерін меңгеру; Қарапайым сандық әдістерді меңгеру. 
М3.1 Экономикалық есептерді қосымшалармен моделдеуге, талдауға және шешуге көмектесетін 

математикалық аппаратты меңгеру, қажет болған жағдайда компьютерлік технологияны пайдалану. 
М3.2 Білім алушыларға студенттердің  болашақ қызметі саласындағы процестер мен құбылыстарды 

зерттеуге және болжауға мүмкіндік беретін математикалық әдістерді меңгеруге көмектесу; 
М3.3 Экономикалық мәселелерді зерттеуге өзіндік талдау жасау дағдылары мен біліктерін 

қалыптастыру, өз жұмысын жетілдіру жолдарын ғылыми іздеуге ұмтылысын дамыту. 
Код ОН сипаттамасы Мақсаттар коды 

КК30 Пәнді оқу нәтижесінде білім алушы білуі тиіс: математикалық есептерді 

шешудің негізгі формулалары мен әдістерін, осы базада логикалық және 

алгоритмдік ойлауды дамыту; 

М1 

КК31 Пәнді меңгеру нәтижесінде білім алушы білуі тиіс: мамандық бойынша 

жұмыстарға қажетті математикалық әдістерді түсіну, қажетті есептеу 

құралдарын (компьютерлер, анықтамалықтар, кестелер) таңдау және 

пайдалану.) 

М2 

КК32 Пәнді оқу нәтижесінде білім алушы білуі тиіс: классикалық және заманауи 

математиканың іргелі ұғымдарын, заңдары мен теорияларын, нақты есептерді 

шешудің әдістері мен тәсілдерін; 

М3 

КК33 Пәнді оқу нәтижесінде білім алушы құзыретті болуы тиіс: бастапқы 

дағдыларды дамыту, қолданбалы экономикалық-математикалық есептерді 

зерттеу. 

М3.1 
М3.2 
М3.3 

13 Оқыту әдістері 
«Экономикадағы математика 1,2», «Математикалық статистика және эконометрика»  пәндерін баяндауда 

білім алушылармен жұмыстың негізгі әдістері дәрістер, практикалық сабақтар, консультациялар, 

оқытушының басшылығымен білім алушылардың өзіндік жұмысы, білім алушылардың өзіндік жұмысы 

болып табылады. 
14 Оқыту әдістері мен технологиялары 
«Экономикадағы Математика 1,2», «Математикалық статистика және эконометрика»  пәні дәріс және 

практикалық сабақтар форматында өткізіледі, онда білім алушылармен тақырыптық проблемалық мәселелер 

талқыланады, сонымен қатар, қонақ дәрістері, интерактивті пікірталастар, тренингтер және өндірістік 

жетекші сарапшылармен диалогтық алаңдар және т. б. шеңберінде өткізіледі. 
15 Бағалау әдістері (бағалау критерийлері) 
Бағалаудың балдық-рейтингтік жүйесі білім алушылардың жұмысын белсендіруге, оқытудың тиімділігін 

арттыруға мүмкіндік береді, өйткені олардың кез келген табысы немесе сәтсіздігі бағаланады, бұл олардың 

қызметін неғұрлым объективті бағалауға мүмкіндік береді. Оқу жетістіктері әрбір орындалған тапсырма үшін 

100 балдық ( % ) шкала бойынша бағаланады: 
- Ситуациялық есептерді шешу бойынша топтық жұмыстарға қатысу (20%)  
- Практикалық сабақтарда есептерді шешу (20%) 
- СӨЖ бойынша тапсырмаларды орындау (80%) 
16 Әдебиеттер 
1. Paul, B. MATHEMATICS  Математика: pupil's book 3A / Broadbent Paul.- London: Macmillan Publishers 

Limited, 2010.- 112 с.  
2. КаноныматематикиК.А. ХасеиновАлматы – ММIII 
3. Айдос, Е.Ж. Жоғары математика – 1. 1 кітап: оқулық / Е.Ж. Айдос.- Алматы: Бастау, 2015.- 320 б.- 

(Қазақстан Республикасы Білім және Ғылым министірлігі).     
4. Айдос, Е.Ж. Жоғары математика - 2 . 2 кітап: оқулық / Е.Ж. Айдос.- Алматы: Бастау, 2015.-  
520 б.- (Қазақстан Республикасы Білім және Ғылым министірлігі).  
5. Айдос, Е.Ж. Жоғары математика - 3. 3 кітап: оқулық / Е.Ж. Айдос.- Алматы: Бастау, 2015.-  
552 б.- (Қазақстан Республикасы Білім және Ғылым министірлігі).  
6. Шипачев, В.С. Курс высшей математики Под ред.акад. А.Н.Тихонова.- 4-е изд.- Москва: ОНИКС, 2009.- 

608 с.    
7. Ақанбай, Н. Математикалық статистика Алматы  2011 
8. Байарыстанов, А.О.  Жоғары математика теориясы және өздік жұмыстар жинағы  Алматы  2011    
9. Рыков, В.В.  Математическая статистика и планирование эксперимента   Москва   2010     
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10. Высшая математика. Интегральное исчисление.  Карпук, А.А. Минск, 2008 
Қосымша әдебиеттер: 

1. Оспанов, Т. Математиканың теориялық негіздері: оқулық / Т. Оспанов, Құрманалина С. Құрманалина Ш.- 

2-ші басылым.- Астана: Фолиант, 2012.- 352 б.- (Кәсіптік білім). 
2. Элементарлық математика. Алгебра: оқу құралы / М.А. Асқарова.- Алматы: Қарасай, 2013.- 460 б. 

(Қазақстан Республикасы Білім және Ғылым министірлігі).  

 
A: БАСҚАРУҒА АРНАЛҒАН АҚПАРАТ             
1 Модуль коды MBP 06 
2 Модуль атауы БАЗАЛЫҚ ДАЙЫНДЫҚ МОДУЛІ  

1) OE 2208 Экономика негіздері  (БП/ЖК, 5 кредит) 
2) OM 2209 Менеджмент негіздері  (БП/ЖК, 5 кредит) 
3) EP 2211/ EB 2211 Кәсіпорын экономикасы/ Бизнестегі 

экономика(БП/ТК, 8 кредит) 
4) BM 2210/FBU 2210 Маркетингке кіріспе / Қаржы және 

бухгалтерлік есеп  (БП/ТК, 5 кредит) 
5) OKD 2212/ FRP 2212 Коммерциялық қызмет негіздері/ Қаржы 

нарықтары  мен делдалдар  (БП/ТК 6 кредит)  
6) PPNR 2213 / PPRS 2213 Мұнай нарығын тұтынушылардың 

мінез-құлқы / Әр түрлі сегменттердегі тұтынушылардың әрекеті  

(БП/ТК, 6 кредит) 
7) ML 3214/ OL 3214 Маркетингтік логистика / Логистика 

негіздері (БП/ТК, 6 кредит) 
8) CORN 3215/ CORTU 3215 Мұнай нарығындағы баға белгілеу/ 

Тауарлар мен қызметтер нарығында баға белгілеу Major*/CSS  

3215 Цифрлық жүйелер және желілер Minor (БП/ТК 8 кредит) 
9) MKNiNp 3216 Мұнай нарығының маркетингтік 

коммуникациялары/ MK 3216 Маркетингтік коммуникациялар 

Major*/MSZI 3216 Ақпаратты қорғау жүйелерін модельдеу Minor 

(БД/КВ, 5 кредит) 
10) UP 2217 Оқу тәжірибесі   (БП/ЖК, 6 кредит) 

3 Модуль жасақтаушылары Баймұхашева М.К. , Избасарова Л.Б., Кадырбергенова А.К. 
4 Модульдың кафедра-

иеленушісі 
Экономика, бизнес және  гуманитарлық ғылым 

5 Модульды жүзеге асыруға 

қатысушы басқа да 

кафедралар 

кафедра % қатысуы 
Экономика, бизнес және  

гуманитарлық ғылым 
85 

Ақпараттық технологиялар 15 

  
6 Модульды игеру ұзақтығы 

семестр және оқу жылы 
3,4,5, 6 семестр 

7 Оқыту тілі және бағалау Қазақша, орысша 

 
8 Академиялық кредиттер 

саны 

 

60  кредит /1800 сағат 

9 Модульдың пререквизиттері 2) 6)Кәсіпкерлік/көшбасшылық/Инновациялық экономика, 

ақпараттық-коммуникациялық технологиялар (ағылшын тілінде), 

саланың өзге де ақпараттық технологиялары, Бизнес білім модулі 
B: ОҚУ ЖӘНЕ ОҚЫТУ ТУРАЛЫ ТОЛЫҚ АҚПАРАТ 

 

10 Модуль сипаттамасы 
Базалық дайындық модуліне білім алушыларға қазіргі заманғы экономикалық жүйенің қызмет ету 

заңдылықтары мен тетіктері, тұтынушылардың мұқтаждығын анықтау және оларды қанағаттандыруға 

бағытталған маркетингтік стратегиялар мен бағдарламаларды табысты іске асыру,компаниялар мен 
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мұнай нарығында қолдану туралы түсінік беруге ықпал ететін пәндер кіреді. Табысқа ұмтылатын кез 

келген фирма үшін маркетингтік зерттеулер оның маркетингтік қызметінің кез келген циклінің басталуы 

мен логикалық аяқталуы ретінде әрекет етеді. Нарықты зерттеу маңызды маркетингтік шешімдерді 

қабылдау кезінде белгісіздікті едәуір азайтады, бұл бизнесте жаңа биіктерге қол жеткізу үшін 

экономикалық әлеуетті тиімді бөлуге мүмкіндік береді.Нарықтық экономика жағдайында табысты даму 

стратегиясының маңызды элементі маркетингтік логистиканы, тұтынушылардың мінез-құлқын зерттеу, 

маркетингтік коммуникацияның әдістері мен тәсілдерін қолдана білу, мұнай нарығында баға белгілеу 

саясатын сауатты жүргізу, стратегиялық маркетингті айқындау болып табылады. 

11 Модульдің мақсаттары 
М1 Білім алушыларда қазіргі заманғы экономикалық жүйенің қызмет ету заңдылықтары мен 

механизмдері туралы, нарықтық механизмдердің мүмкіндіктері мен кемшіліктері, 

сондай-ақ мемлекеттік реттеу әдістері туралы, жеке фирмалар мен жалпы қоғамға 

шешуге тура келетін маңызды мәселелер туралы кешенді түсінік қалыптастыру. 
Білім алушыларға экономика негіздері бойынша базалық білім беру, оларды қоғамның 

экономикалық өмірінде болып жатқан түрлі процестерді өз бетінше талдау және 

бағалауды үйрету. 
М2 Нарықтық қатынастар жағдайында барлық деңгейлерде әртүрлі меншік нысанындағы 

ұйымдарда тиімді жұмыстың негізі болып табылатын білім алушыларда басқару 

саласында ғылыми іргелі теориялық білімді қалыптастыру. 
М3 Білім алушылардың шаруашылық жүргізуші субъект ретінде кәсіпорынның жұмыс істеу 

принциптері мен заңдылықтары туралы теориялық білім алу, оның қызметінің 

экономикалық көрсеткіштерін есептеудің практикалық дағдыларын меңгеру және 

оларды кәсіби қызметке дайындауға мүмкіндік беретін құзыреттілікті қалыптастыру. 
М3.1 Алдыңғы курстарда алынған дағдылар мен экономикалық білімдердің көмегімен 

жоғарыда қойылған міндеттерді ескере отырып, бизнестің экономикалық қызметі туралы 

оқыту білімін игеру және оларды экономика салаларының әртүрлі кәсіпорындарындағы 

практикалық қызметтің нақты жағдайларына дайындау. 
М4 Нарықтық ортада ұйымды басқарудың тұжырымдамасы мен жүйесі ретінде маркетинг 

бойынша білімді қалыптастыру, сондай-ақ ұйымды басқарудағы маркетингтік 

тәсілдерді, әдістер мен шешімдерді қолдану дағдысы. 
М4.1 Бухгалтерлік қаржылық есепті ұйымдастыру және әдістемесі және қазіргі кезеңдегі оның 

дамуының негізгі тенденциялары саласында жүйелі білім алу. 
М5 Коммерциялық қызметті ұйымдастыру және методология саласында теориялық білімді 

меңгеру, осы білімді кәсіби қызметте қолдана білу және қажетті құзыреттілікті 

қалыптастыру. 
М5.1 Қазақстан Республикасында оның даму ерекшеліктерін, қаржы делдалдарының 

қызметін, сондай-ақ тұтастай алғанда қаржы нарығының жұмыс істеуін жетілдірудегі 

рөлін ескере отырып, қаржы нарығының және оның инфрақұрылымының негіздерін 

зерделеу. 
М6 Мұнай нарықтарының конъюнктурасын талдау дағдысын иелену коммерциялық 

шешімдердің негіздемесі болып табылады: нарықты немесе нарық сегментін айқындау, 

нарыққа шығудың неғұрлым қолайлы сәтін анықтау; жеткізу немесе сатып алудың 

коммерциялық шарттарын, бағаны және төлем шарттарын қоса алғанда, қалыптастыру. 
М6.1 Білім алушыларда тұтынушылардың мінез-құлқының әлеуметтік-экономикалық, 

уәждемелік және жағдайлық факторларын талдау саласында оны тиімді реттеу және 

оңтайландыру бойынша іс-шараларды әзірлеу үшін қажетті білім мен іскерліктің 

деңгейін қалыптастыру және қажетті құзыреттерді қалыптастыру. 
М7 Білім алушыларда ұйымның логистикалық жүйесінің жұмыс істеуі, оның тауарлар мен 

қызметтерді өндірушілер мен тұтынушылар арасындағы материалдық, қаржылық және 

ақпараттық ағындардың материалдық ағынын жүйелік ұйымдастыру міндеттерін 

шешудегі рөлі туралы тұтас түсінік қалыптастыру. 
М7.1 Білім алушылардың сауда процестерін логистикалық ұйымдастырудың тұжырымдамасы, 

әдістері мен модельдері саласында теориялық білімдерін меңгеру. 
М8 Білім алушылардың баға белгілеудің негізгі қағидаттарын жан-жақты және терең түсінуі 

үшін білім кешенін алу; мұнай нарығындағы экономикаға және басқаруға қатысты баға 

белгілеудің мәнін меңгеру; нарық саласының ерекшелігін ескере отырып баға саясатын 
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қалыптастыру тетігі. 
М8.1 Білім алушыларда баға белгілеу механизмі туралы біртұтас білім жүйесін, сондай-ақ 

практикада осы білімді іске асыру бойынша тұрақты дағдыларды қалыптастыру. 
М8.2 Инфокоммуникациялық жүйелер мен желілердің ақпараттық қауіпсіздігіне қатер 

көздерін зерделеу. 
М9 Білім алушыларға мұнай мен мұнай құбырларының маркетингтік коммуникациялары 

саласында тереңдетілген және жүйелендірілген білім беру, сондай-ақ алға жылжыту 

бойынша қызметті ұйымдастырудың практикалық дағдыларын үйрету. 
М9.1 Маркетингтік коммуникациялық саясатты ұйымдастыру және жүргізу үшін және оның 

нәтижелері негізінде кәсіпорынның коммуникациялық стратегияларының тиімділігін 

бағалау үшін қажетті теориялық білімдер мен практикалық дағдыларды қалыптастыру. 
М 9.2 Осы нақты объектіге кейбір математикалық модельдің сәйкестігін анықтау процесін 

жүзеге асыратын математикалық модельдеу әдістерін қолдану бойынша тәртіптік 

құзыреттілікті игеру және нақты объектінің сипаттамасын алу үшін осы модельді 

зерттеу. 
М 10 Теориялық білімді бекіту және тереңдету, кәсіпорын қызметінің ерекшелігіне 

байланысты мәліметтерді зерделеу, болашақ кәсіби қызметтің негіздерімен танысу, 

маркетинг саласындағы алғашқы кәсіби дағды мен дағдысын қалыптастыру, 

кәсіпорынның жұмыс істеу механизмімен танысу, сонымен қатар нарықтық экономика 

жағдайында еңбек ұжымындағы іскерлік қарым-қатынас элементтерін меңгеру.Білім 

алушылардың практикалық дағдылары мен іскерліктерін меңгеру, оларды алатын 

мамандық бойынша өз бетінше кәсіби қызметке дайындау. 
Код ОН сипаттамасы Мақсат кодтары  

КК34 Инфляция көздері мен оның салдарын түсіне алады;қазақстандық 

инфрақұрылымды жетілдіруге ықпал етеді.елдің әлеуметтік-

экономикалық дамуының басым бағыттарын айқындау, елдің ұзақ 

мерзімді және қысқа мерзімді даму бағдарламаларын талдау, 

шаруашылықты ұтымды жүргізу және пайда алу жағдайларын дұрыс 

қорыту, бағалау және болжау;бәсекелестік ортаға талдау жасау, 

нарықтық зерттеулер жүргізу. 

М1 

КК35 Және оларға жауапкершілік алуға дайын; қоғаммен, ұжыммен, 

серіктестермен өзара іс-қимылда қойылған міндеттерді жауапты және 

мақсатты шешуге дайын . Басқару міндеттерін шешу үшін 

мотивацияның, көшбасшылықтың және биліктің негізгі теорияларын 

практикалық пайдалану дағдыларын меңгеру. 

М2 

КК36 Жоғары дербестік үлесі бар білімді жалғастыру үшін кәсіпорын 

экономисі ретінде одан әрі шығармашылық, белсенді кәсіби қызмет 

үшін қажетті атқарушы және басқарушылық сипаттағы шаруашылық 

және басқарушылық шешімдерді талдау және қабылдау үшін 

экономикалық есептеулер әдістемесін меңгеруді көрсете алады. 

М3 

КК37 Ақпаратты, идеяларды хабарлай білу, бизнес пен кәсіпкерлікті 

ұйымдастыру экономикасы саласында шешімдер әзірлеу; алынған 

білімді кәсіпорынды талдау мен есептеудің тиімді жүйесін құру үшін 

қолдану және дәлелдер жасау үшін қажетті құзыреттілікке ие болу, 

кәсіпорынның жұмыс істеу процесінде пайда болатын проблемаларды 

шешу жолдарын негіздеу. 
Магистратурада және MBA бағдарламаларында білімін жалғастыру 

үшін қажетті дағдыларды меңгеру. 

М3.1 

КК38 Маркетинг қызметінде этиканы пайдалану; маркетингтік талдау 

жүргізу; маркетингтік қызметті басқару; Маркетинг стратегиясы мен 

тактикасын әзірлеу мәселелерінде құзыретті болу. 

М4 

КК39 Экономикалық субъект шаруашылық операцияларды жасау кезінде 

нормативтік құжаттардың сақталуын бақылау дағдысын; бухгалтерлік 

есеп әдістерін меңгеру. 

М4.1 

КК40 Кәсіби қызметті (коммерциялық, немесе маркетингтік, немесе 

жарнамалық, немесе логистикалық, немесе тауартану) ұйымдастыру мен 

М5 
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басқару үшін қажетті ақпаратты жинауды, сақтауды, өңдеуді және 

бағалауды жүзеге асыруға қабілетті; кәсіпорынды материалдық-

техникалық жабдықтауды, тауарларды сатып алуды және сатуды 

(өткізуді) қамтамасыз етуге, тауар қорларын басқаруға қабілетті. 
КК41 Құзыреттілігі: өзінің кәсіби қызметінде нормативтік құжаттарды 

қолдана білу, қолданыстағы заңнаманы және нормативтік құжаттардың 

талаптарын сақтауға дайын болу; тауарлар мен қызметтердің 

ассортиментін басқару қабілеті; бизнес-процестерді болжау және 

олардың тиімділігін бағалау қабілеті; тұтынушылардың сұранысын 

болжау қабілеті, тауар нарығының конъюнктурасын талдау.  

М5.1 

КК42 Мұнай нарығын тұтынушылардың мінез-құлқына маркетингтік 

зерттеулер жүргізуге, мұнай нарығын тұтынушылардың мінез-құлқына 

талдау жүргізуге, кімнің шешім қабылдағанын, сатып алу туралы 

шешімдердің қандай түрлері бар және шешім қабылдау процесінің 

кезеңдерін анықтауға қабілетті. 

М6 

КК43 Әртүрлі сегменттердегі тұтынушылардың мінез-құлқына әсер ететін 

факторлар кешеніне талдау жүргізуге қабілетті сұраныстар мен 

артықшылықтардың өзгеруіне және тұтынушылардың жалпы нарықтағы 

мінез-құлқына әсер ететін факторларды анықтау. 

М6.1 

КК44 Маркетингтік логистикаға инновацияларды енгізу жобаларын қоса 

алғанда, жобаларды басқаруға қатысуды ұйымдастыруға, маркетингтік 

логистикадағы бизнес-процестерді талдауға, сондай-ақ, жобаны 

басқаруға қатысуға қабілетті. 

М7 

КК45 Логистикаға қатысты мүдделі тараптардың сұрау салуларын анықтауға 

және талдауға; мүдделі тараптардың ұсыныстары мен мүдделерінің 

теңдестірілген есебін қамтамасыз ететін шешімдер әзірлеуді 

ұйымдастыруға қабілетті. 

М7.1 

КК46 Қабілетті: мұнай нарығындағы баға көрсеткіштері бойынша деректерді 

жинау және талдау. 
Меңгеру: басқарушылық шешімдерді қабылдау және шығару үшін 

бағаларды қалыптастыру талдауының нәтижелерін қолдану дағдысы. 

М8 

КК47 Тауарлар мен қызметтер нарығында баға белгілеу және баға саясаты 

саласында қажетті баға ақпаратын жинауға қабілетті. 
М8.1 

КК48 Радиотехникалық тізбектер мен олардың негізіндегі құрылғылардың 

белсенді аспаптары мен базалық ұяшықтарын модельдеу мен 

эксперименталды зерттеудің қазіргі заманғы әдістерін меңгерген; 

М8.2 

Кк49 Берілген бағдарлама бойынша радиоэлектрондық құралдардың 

эксперименттік зерттеулерін жүргізуге қатысады, сараптамалардың 

сипаттамасын құрастырады, сандық схемотехниканың жұмыс істеу 

алгоритмдерін меңгереді. 

М8.2 

КМ50 Жарнамалық және PR-хабарлама жасай алады; жарнамалық және PR 

науқанын жоспарлай алады; бәсекелестердің коммуникациялық 

қызметін талдай алады; жарнамалық және PR-ақпаратты тарату 

құралдарын, өткізуді ынталандыру әдістері мен құралдарын, Мұнай 

және мұнай құбырларын сату нысандарын таңдай алады . 

М9 

КМ51 Компанияның нарықтық қатысуының тиімді стратегияларын әзірлеу 

үшін қазіргі заманғы іскерлік ортада бағдарлануға және бизнес-

жобаларды инвестициялық және портфельдік басқаруды ескере отырып, 

тауарлық, бағалық және коммуникациялық саясат саласында кешенді 

және тиімді маркетингтік шешімдер қабылдауға қабілетті. 

М9.1 

КК52 Қорғау объектілерінің ерекшеліктерін ескере отырып, ақпараттық 

қауіпсіздікті басқарудың күрделі жүйелері мен кешендерін жобалау, 

техникалық объектілер мен басқару жүйелерін сынау бағдарламалары 

мен әдістемесін әзірлеу. 

М9.2 

КК53  Эксперимент нәтижелерін өңдеудің заманауи математикалық әдістерін, 

техникалық және бағдарламалық құралдарын қолдана отырып, 

М9.2 
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объектілердің қорғалуын тексеру үшін тәжірибелік зерттеулер жүргізу. 
КК54 Практикалық кәсіби дағдылар мен құзыреттіліктерді, өзіндік кәсіби 

қызмет тәжірибесін алу, маркетингтік қызмет саласындағы нақты 

міндеттерді шешуде білімді қолдану. 

М10 

13 Оқыту әдістері 
Оқытудың жалпы нәтижелеріне келесі оқу іс-шаралары арқылы қол жеткізіледі: 
1) аудиториялық сабақтар: дәрістер, семинарлық (практикалық) – оқытудың инновациялық 

технологияларын ескере отырып, ғылымның, технологиялардың, ақпараттық жүйелердің жаңа 

жетістіктерін пайдалана отырып және интерактивті түрде өткізіледі.; 
2) аудиториядан тыс сабақтар: білім алушының өзіндік жұмысы (СӨЖ), оның ішінде оқытушының 

басшылығымен (СОӨЖ), жеке консультациялар. 
14 Оқыту әдістері мен технологиясы  
Модульді жүзеге асыру барысында қолданылатын оқыту әдістері мен технологиялары: 
1) білім алушы тарапынан рефлексивті тәсілге негізделген студентке шоғырланған оқыту; 
2) құзыреттілікке бағытталған оқыту; 
3) рөлдік ойындар және түрлі форматтағы оқу дискуссиялары; 
4) кейс-стади; 
5) жобалар әдісі; 
6) презентация 
15 Бағалау әдістері (бағалау критериі) 
Пән бойынша қорытынды баға ағымдағы үлгерімнің және қорытынды бақылаудың (емтихан бағасының) 

бағаларынан тұрады. Ағымдағы үлгерімді бағалау үшін қорытынды бағалауда 60% құрайды. Қорытынды 

бақылау бағасы пән бойынша білімнің қорытынды бағасының 40% құрайды. 
Ағымдағы үлгерімнің бағасы 1-ші және 2-ші жіберу рейтингісінің (ШБ 1 және ШБ 2) орташа мәнінен 

құралады, олардың әрқайсысы 100 балмен бағаланады. 
Үлгерімді ағымдағы бақылау-білім алушының оқу пәнін жүргізетін оқытушымен жүргізілетін оқу 

пәнінің әрбір тақырыбы бойынша оқу жетістіктерін жүйелі тексеру. Ағымдағы бақылау дәрістер 

конспектілерін тексеру, СӨЖ тапсырмаларын орындау, бақылау жұмыстары, практикалық зертханалық 

жұмыстар және т. б. түрінде орындалады. 
Пән бойынша қорытынды баға пайыздық мазмұнда келесі формула бойынша анықталады: 
Қ% = ШБ 1+ ШБ 2 х 0,6 + Е х 0,4 
                   2 

мұнда:  ШБ 1 – 1-ші рейтинг жіберу бағасының пайыздық мазмұны; 
ШБ 2 – 2-ші рейтинг жіберу бағасының пайыздық мазмұны; 
Е – емтихан бағасының пайыздық мазмұны. 
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перераб. и доп. – Москва : Юнити, 2015. – 238 с. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=117714 (дата обращения: 02.03.2020). – Библиогр. в кн. 
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19. Касенов С.Д. «Цены и ценообразование» Учебное пособие. Астана, 2010 г. 
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новый ун-т. - М. : РосНОУ, 2017. - 296 с. : ил. - Библиогр. в подстроч. примеч. - 200 экз. - ISBN 978-5-

89789-111-5 : 260 р.Рубрики: Нефть -- Ценообразование 
 21. Ключевые вопросы оценки и прогнозирования мировой энергетики и цены нефти [Текст] : Сокращ. 

вариант базовой разработки / А. И. Агеев [и др.] ; Межотраслевая группа экспертов, Москва, февр. 2017 
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№ 29 қаулысы 
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A: БАСҚАРУҒА АРНАЛҒАН АҚПАРАТ             
1 Модуль коды MPP 07 
2 Модуль атауы 

 

КӘСІБИ ДАЙЫНДЫҚ МОДУЛІ  

1) SMNR 3219/ SM 3219 Мұнай нарығының стратегиялық 

маркетингі/ Стратегиялық маркетинг (БП/ТК, 5 кредит) 

2) MirNR 4220/ MirTR 4220 Әлемдік мұнай нарығы 

/Әлемдік сауда нарығы  (БП/ТК, 8 кредит) 
3) OMSNP 3218 Мұнай кәсіпорындарында маркетингтік 

қызметті ұйымдастыру  (БП/ЖК, 5 кредит) 

4) UPNR 4303 / UTP 4303 Мұнай нарығында сатуды 

басқару/Сауда жобаларын басқару  (ПП/ТК, 6 кредит) 

5) ADKNS 4304 Мұнай саласындағы бәсекелестердің 

қызметін талдау/ BARTiU 4304 Тауар мен қызметтер 

нарығын бизнес талдау  Major*/ UKВ 4304 

Киберқауіпсіздікті басқару Minor (ПП/ТК, 8 кредит) 

6) UMNO 4305 Мұнай саласындағы маркетингті басқару / 

UKP 4305Өнімнің сапасын басқару  (ПП/ТК, 8 кредит) 

7) MIPNS 4306 Мұнай- газ саласындағы инновациялық 

жобалардың маркетингі/ UMI 4306 Маркетингтік 

инновацияны басқару (ПП/ТК, 8 кредит) 

8) PP(I) 3307 Өндірістік тәжірибе  1 (ПП/ЖК 10 кредит) 
3 Модуль жасақтаушылары Баймұхашева М.К., Избасарова Л.Б., Кадырбергенова А.К. 
4 Модульдың кафедра-иеленушісі Экономика, бизнес және   гуманитарлық ғылым 
5 Модульды жүзеге асыруға 

қатысушы басқа да кафедралар 
кафедра % қатысуы 

Экономика, бизнес және   

гуманитарлық ғылым 
85 

Ақпараттық 

технологиялар 
15 

6 Модульды игеру ұзақтығы 

семестр және оқу жылы 
6,7,8 семестр 

7 Оқыту тілі және бағалау Қазақша, орысша 
8 Академиялық кредиттер саны 58 кредит  / 1740 сағат 

9 Модульдың пререквизиттері BM 2210, PPNR 2213, ML 3214, CORN 3215; OKD 2212, 

PPNR 2213,  CORN 3215, OMSNP 3218; UTP 4303, UMNO 

4305; PPNR 2213, UPNR 4303, MirNR 4220 
B: ОҚУ ЖӘНЕ ОҚЫТУ ТУРАЛЫ ТОЛЫҚ АҚПАРАТ 

10 Модуль сипаттамасы 
Кәсіби дайындық модулі мұнай – газ саласындағы кәсіпорындар мен меншіктің және 

шаруашылық жүргізудің әртүрлі нысанындағы ұйымдарды басқарудағы маркетолог-кәсіпқойларға 
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бүгінгі күні еңбек нарығында өсіп келе жатқан сұраныспен бағытталған. Бұл модуль 

маркетологтың біліктілік жұмыстарын орындау үшін қажетті білімді, іскерлікті және дағдыларды 

сипаттайды. Модуль мұнай кәсіпорындарындағы маркетингтік қызметті ұйымдастыруды неғұрлым 

толық түсіну үшін, мұнай нарығындағы сатуды басқару, сауда жобаларын басқару, мұнай 

саласындағы бәсекелестердің қызметін талдау, мұнай саласындағы маркетингті басқару,өнім 

сапасын басқару, Мұнай-газ саласындағы инновациялық жобалар маркетингі,маркетингтік 

инновацияларды басқару үшін білім алатын теориялық және практикалық білімдер кешені болып 

табылады. 
11 Модульдің мақсаттары 

М1 Білім алушыларға мұнай нарығының стратегиялық маркетингінің мәні мен міндеттері, 

оның орны мен қазіргі жағдайдағы маңыздылығы, стратегиялық маркетингтің 

механизмдері мен әдістері туралы түсінік беру. 
М1.1 Маркетинг үрдісінің идеологиялық негіздері туралы нақты түсінік беру және нарыққа 

бағдар - бұл фирманың экономикалық және әлеуметтік таңдауын анықтайтын негізгі 

шарт екенін көрсету. 
М2 Мұнай және мұнай өнімдерінің әлемдік нарықтарын зерттеу, нарықты іргелі және 

техникалық талдауды, мұнайды қайта өңдеуді және оның мұнай өнімдерінің сапасына 

әсерін қоса алғанда, мұнай нарығындағы физикалық және "қағаз" мәмілелердің барлық 

аспектілерін түсіну, тәуекелдерді басқару, сауда операцияларын қаржыландыру. 
М2.1 Сыртқы сауда қатынастарының жұмыс істеуінің теориялық аспектілерін зерттеу, негізгі 

проблемаларды, елдер арасындағы сыртқы сауда қатынастарының даму үрдістерін 

анықтау. 
М3 Мұнай-газ саласындағы кәсіпорындар үшін маркетингтік міндеттерді шешудің 

теориялық білімін қалыптастыру және практикалық дағдыларын алу. 
М4 Болашақ мамандардың моделдеуге, мұнай нарығында сатуды барынша тиімді басқару 

және бақылауға бағытталған тиісті теориялық білімдері мен практикалық дағдыларын 

қалыптастыру. 
М4.1 Маркетинг бакалаврларының кәсіби қызметті жүзеге асыруға дайындығын 

қалыптастыру, сауда жобаларын басқару және оларды жүзеге асыруға дайындығын 

қалыптастыру. 
М5 Кез келген ұйымдық-құқықтық нысандағы мұнай-газ кешені салалары мен 

кәсіпорындарының және олардың құрылымдық бөлімшелерінің деңгейінде мұнай 

саласындағы бәсекелестердің қызметін талдаудың қазіргі заманғы әдістерін тиімді 

қолдану үшін қажетті құзыреттерді қалыптастыру. 
М5.1 Тауарлар мен қызметтер нарығының бизнес талдауының негізі мен мәнін, фирманың 

нарықтағы бәсекелестік позициясына әсер етудің қазіргі заманғы маркетингтік 

механизмінің теориясы мен тәжірибесін зерттеу. Білім алушыларда кәсіпорынның 

маркетингтік қызметінің тәуекелін төмендету, басқарушылық шешімдердің тиімділігін 

арттыру үшін, ал белгілі бір жағдайларда – нарықтық процестерді реттеу үшін тауарлар 

мен қызметтер нарығының бизнес талдауын қалай жүзеге асыру керектігі туралы нақты 

түсінік қалыптастыру. 
М5.2 Кәсіби қызметтің ақпараттық ресурстары мен ақпараттық жүйелерінің ақпараттық 

қауіпсіздігін қамтамасыз ету бойынша білім, білік және дағдылардың базалық деңгейін 

қалыптастыру. 
М6 • Мұнай-газ секторының маркетингтік қызметін басқару бойынша білім алу, іскерліктер 

мен дағдыларды қалыптастыру, кәсіпорынды маркетингтік басқарудың принциптері мен 

әдістерін меңгеру, стратегиялық және тактикалық шешімдер қабылдау. 

М6.1 Болашақ мамандарға 9000 сериялы ИСО халықаралық стандарттарының ұсыныстарына 

сәйкес мұнай-газ өндіру саласының кәсіпорындарында және экономиканың басқа да 

салаларының кәсіпорындарында өнім сапасын басқаруды ұйымдастыру бойынша 

теориялық негіздерді және практикалық ұсыныстарды беру, сондай-ақ практикада 

алынған теориялық және практикалық дағдыларды қолдана білу. 
М7 Мұнай-газ кешенінде ұйымдастыру және басқару кезінде енгізілетін инновациялық 

жобалар саласында; мұнай және газ кен орындарын іздеу, барлау, игеру, пайдалану, 

мұнай мен газды жинау, дайындау, тасымалдау, қайта өңдеу және инновациялардың 

тиімділігін экономикалық бағалау кезінде технологиялық инновациялар саласында 
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құзыреттілікті (білім, білік, дағды) қалыптастыру. 
М7.1 Болашақ мамандардың маркетингтік инновацияны басқару үшін қажетті негізгі 

теориялық білімдері мен практикалық дағдыларын қалыптастыру. Инновациялық өнімді 

нарыққа жылжытудың практикалық дағдыларын әзірлеу, ұйымдағы инновациялық 

әлеуеттің, инновациялық процестің диагностикасын жүргізу, сондай-ақ инновация 

нарығындағы субъектінің мінез-құлқының ерекшеліктерін қарау 
М8 Білім беру бағдарламасын меңгеру барысында алынған теориялық білімді, практикалық 

білік пен дағдыларды бекіту және тереңдету. Өз қызметіне кәсіби көзқарас тұрғысынан 

өз білімі мен түсінігін қолдану, тәжірибе алу, маркетингтік зерттеу жүргізу және 

кәсіпорын мен оның бөлімшелерінің жұмысына талдау жүргізу бойынша өз бетінше 

қызмет дағдыларын дамыту, мүмкіндіктер мен тәуекелдерді анықтау; дипломдық 

жобалауды орындау үшін қосалқы материалдар; болашақ практикалық қызмет 

шеңберінде жатқан мәселелерді шешу кезінде құзыреттілік көрсету және сенімді 

дәлелдеме құруды көрсету. 
Код ОН сипаттамасы  Мақсаттың 

кодтары  
КК55 Компанияның мұнай нарығына нарықтық қатысуының тиімді 

стратегияларын әзірлеу үшін қазіргі заманғы іскерлік ортада 

бағдарлануға қабілетті 

М1 

КК56 Теңгерімді басқару шешімдерін дайындау мақсатында компаниялардың 

функционалдық стратегиялары арасындағы өзара байланысты талдауға 

қабілетті; ұйымдардың маркетингтік стратегиясын әзірлеуге қатысу, 

оны іске асыруға бағытталған іс-шараларды жоспарлау және жүзеге 

асыру; ұйымның стратегиясын әзірлеу және іске асыру кезінде 

корпоративтік әлеуметтік жауапкершілік аспектілерін ескеруге қабілетті 

М1.1 

КК57 Мұнай нарығын дамытудың негізгі бағыттарын сипаттайтын 

техникалық-экономикалық көрсеткіштерді талдауға және халықаралық 

нарықтарға мұнай өнімдерін жеткізу кезінде шығындарды және 

шығыстардың көлік жұмысының пайдалану және экономикалық 

көрсеткіштеріне тәуелділігін қалыптастыруға қабілетті.Әлемдік мұнай 

және газ нарықтарына әсер ететін факторларды ескере отырып, 

қазақстандық мұнай-газ жобаларын (оның ішінде шетелдік 

инвесторлардың қатысуымен) басқару мәселелерімен кәсіби деңгейде 

айналысуға, сондай-ақ мұнай-газ жобаларын шетелде (оның ішінде 

өнімді бөлу туралы келісімдер шарттарында) жүзеге асыруға мүмкіндік 

беретін іскерліктер мен дағдыларды қалыптастыру. 

М2 

КК58 • Сауда нарығының әртүрлі сегменттерінің бір-біріне әсерін талдауға 

және әлемдік қор нарықтарының серпінін және олардың экономикалық 

дамуға әсерін бағалауға қабілетті. Әлемдік нарықтардың 

конъюнктурасын талдау дағдыларын иелену коммерциялық 

шешімдердің негіздемесі болып табылады: нарықты немесе нарық 

сегментін айқындау, нарыққа шығудың неғұрлым қолайлы сәтін 

анықтау; жеткізу немесе сатып алудың коммерциялық шарттарын, оның 

ішінде бағасы мен төлем шарттарын қалыптастыру. 

М2.1 

КК59 Мұнай-газ саласы кәсіпорындарының басқару шешімдерін әзірлеу үшін 

маркетинг құралдарын қолдану дағдыларын меңгеру 
М3 

КК60 Тауарларды сату технологиясын;жеке сату әдістерін;тұтынушылардың 

сатып алу тәртібіне тікелей және жанама әсер ету әдістерін білу. 
М4 

КК61 Жобалық ақпаратты алудың, сақтаудың және өңдеудің негізгі әдістерін, 

тәсілдерін және құралдарын; сауда жобаларын басқарудың қазіргі 

заманғы технологияларын; сауда саласындағы кәсіпкерлік қызметті 

жүзеге асырудың экономикалық және әлеуметтік шарттарын бағалау 

қабілетін; жобалық талдау мен жобалық менеджменттің бағдарламалық 

қамтамасыз ету құралдарын сауда ерекшеліктеріне қатысты меңгеру. 

М4.1 

 

КК62 Бәсекеге қабілеттілікті қамтамасыз ету бойынша ұсыныстарды 

тұжырымдау; мұнай-газ секторы кәсіпорындарының бәсекеге 

М5 
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қабілеттілігін арттыру бойынша шешімдер қабылдау үшін ақпаратты 

өңдеу. 
КК63 Компанияның ұйымдық-басқару қызметіне байланысты нақты 

жағдайларды талдау дағдысын меңгеру, компанияның ұйымдық 

құрылымының орнын анықтау, орын алған проблемаларды анықтау, 

ұсынымдарды тұжырымдау, стандартты емес жағдайларда өзіне 

басқарушылық міндеттерді қабылдауға қажетті дағдыларды меңгеру. 

М5.1 

КК64 Ұйымның ақпараттық қауіпсіздік саласындағы қызметін нормативтік-

құқықтық актілерге сәйкестігіне талдау жасау; ақпараттық жүйелердің 

осалдығы мен тәуекелдерін талдау және бағалау, ұйымда ақпаратты 

қорғау жүйесін жобалау, ақпаратты қорғау құралдарын орнату және 

баптау 

М5.2 

КК65 Берілген әдістеме бойынша эксперимент жүргізу, нәтижелерді өңдеуді 

жүзеге асыру, қателіктерді бағалау және алынған нәтижелердің 

шынайылығын анықтау; киберқауіпсіздікті қамтамасыз ету мәселелері 

бойынша ғылыми-техникалық әдебиеттерді, нормативтік және 

әдістемелік материалдарды іріктеу, зерделеу және қорыту қабілеті. 

М5.2 

КК66 Мұнай-газ секторындағы кәсіпорындағы маркетинг қызметінің 

жұмысын ұйымдастыру; нарықтық конъюнктураны талдау және 

корпоративтік деңгейде стратегиялық маркетингтік шешімдерді әзірлеу; 

маркетингтік зерттеулер жүргізу және алынған нәтижелер негізінде 

функционалдық деңгейде маркетингті басқару бойынша шешімдер 

қабылдау; құралдық деңгейде маркетингті басқару; маркетинг жоспарын 

жасау; маркетинг аудитін жүргізу. 

М6 

 

КК67 Өнімнің өмірлік циклінің барлық кезеңдерінде сапаны басқарудың 

негізгі құралдарын;сапаны қамтамасыз етудегі ақпараттық 

технологияларды;сапа жүйелерін зерттеу, жоспарлау, басқару және 

аудит әдістерін;сапаны қамтамасыз ету процестерін талдау, синтездеу 

және оңтайландыру әдістерін меңгеру. 

М6.1 

 

КК68 Инновациялық бағдарламаны немесе жобаны сараптау әдістерін, оның 

ішінде белгісіздік және тәуекел факторларын ескере отырып, игеру; 

мұнай-газ кешеніндегі инновациялық қызметті әзірлеу және іске 

асырудың негізгі кезеңдеріне дербес зерттеулер жүргізу дағдысы. 

Өндірістік есептерді шешу үшін инновациялық әдістерді қолдану 

қабілеті, қазіргі инновациялық жобаларды пайдалана отырып, 

белгісіздік жағдайында шешімдер қабылдау үшін ақпаратты талдау. 

М7 

КК69 Кәсіпорынның маркетингтік инновациялық қызметінің көрсеткіштерінің 

жиынтығын бағалау қабілеті;инновациялық жобаларды талдау, 

инновациялық жобалардың техникалық-экономикалық негіздемелері 

мен бизнес-жоспарларын қалыптастыру;инновациялық жобаларға 

қаржы ресурстарын тарту бойынша басқарушылық шешімдерді әзірлеу. 

М7.1 

КК70 Ұйымдастыру-басқару шешімдерін табу және олар үшін жауапкершілік 

алуға дайындық, ұйымның операциялық қызметіне талдау жүргізу және 

оның нәтижелерін басқару шешімдерін дайындау үшін пайдалану, жаңа 

ұйымдарды (қызмет бағыттарын, нарықтарды, өнімдерді) құру және 

дамытудың бизнес-жоспарларын әзірлеу қабілеті, сатуды ұлғайтуды 

және пайданы барынша арттыруды қамтамасыз ететін қабылданатын 

маркетингтік ұйымдастыру-басқару шешімдерінің шарттары мен 

салдарын бағалау қабілеті, іскерлік қарым-қатынасты жүзеге асыру 

қабілеті: көпшілік алдында сөйлеу, келіссөздер, кеңестер өткізу, іскерлік 

хат алмасу, электрондық коммуникациялар. 

М8 

13 Оқыту әдістері 
Оқытудың жалпы нәтижелеріне келесі оқу іс-шаралары арқылы қол жеткізіледі: 
1) аудиториялық сабақтар: дәрістер, семинарлық (практикалық) – оқытудың инновациялық 

технологияларын ескере отырып, ғылымның, технологиялардың, ақпараттық жүйелердің жаңа 

жетістіктерін пайдалана отырып және интерактивті түрде өткізіледі.; 
2) аудиториядан тыс сабақтар: білім алушының өзіндік жұмысы (СӨЖ), оның ішінде оқытушының 
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басшылығымен (СОӨЖ), жеке консультациялар. 
14 Оқыту әдістері мен технологиясы 
Модульді жүзеге асыру барысында қолданылатын оқыту әдістері мен технологиялары: 
1) білім алушы тарапынан рефлексивті тәсілге негізделген студентке шоғырланған оқыту; 
2) құзыреттілікке бағытталған оқыту; 
3) рөлдік ойындар және түрлі форматтағы оқу дискуссиялары; 
4) кейс-стади; 
5) жобалар әдісі; 
6) презентация 
15 Бағалау әдістері (бағалау критериі) 
Пән бойынша қорытынды баға ағымдағы үлгерімнің және қорытынды бақылаудың (емтихан бағасының) 

бағаларынан тұрады. Ағымдағы үлгерімді бағалау үшін қорытынды бағалауда 60% құрайды. Қорытынды 

бақылау бағасы пән бойынша білімнің қорытынды бағасының 40% құрайды. 
Ағымдағы үлгерімнің бағасы 1-ші және 2-ші жіберу рейтингісінің (ШБ 1 және ШБ 2) орташа мәнінен 

құралады, олардың әрқайсысы 100 балмен бағаланады. 
Үлгерімді ағымдағы бақылау-білім алушының оқу пәнін жүргізетін оқытушымен жүргізілетін оқу 

пәнінің әрбір тақырыбы бойынша оқу жетістіктерін жүйелі тексеру. Ағымдағы бақылау дәрістер 

конспектілерін тексеру, СӨЖ тапсырмаларын орындау, бақылау жұмыстары, практикалық зертханалық 

жұмыстар және т. б. түрінде орындалады. 
Пән бойынша қорытынды баға пайыздық мазмұнда келесі формула бойынша анықталады: 
Қ% = ШБ 1+ ШБ 2 х 0,6 + Е х 0,4 
                   2 

мұнда:  ШБ 1 – 1-ші рейтинг жіберу бағасының пайыздық мазмұны; 
ШБ 2 – 2-ші рейтинг жіберу бағасының пайыздық мазмұны; 
Е – емтихан бағасының пайыздық мазмұны. 
16 Әдебиеттер 
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Эриашвили. - Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2018. – 381 с. 
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8.Стратегический маркетинг : Учебник / Р.А. Фатхутдинов. – СПб.: Питер, 2010. – 347 с. 
9. Данько Т.П. Управление маркетингом: Учебник, 3-е изд., перераб. и доп. – М.: ИНФРА-М (ГРИФ), 

2010. 5. Иванов, Л. А.  
10. Исследование рынка собственными силами. Мастеркласс / Л. А. Иванов. – СПб.: Питер, 2011. – 144 

с.:ил. 
11. Кемпбелл Э., Саммерс Лачс С. Стратегический синергизм, 2е изд. – СПб.: Питер,2013. – 416 с 
12. Макарова, Л. В. Эффективная дистрибьютерская сеть: организация и контроль / Л.В. Макарова. – М. : 

"Актион-Медиа", 2012.-112 с.  
13. Маркетинг: Учебник / Под редакцией проф. Парамоновой Т.Н. – М.: Кнорус, 2010 
14. Портер, М. Конкурентная стратегия: Методика анализа отраслей и конкурентов / М. Портер. – М. : 

Альпина Бизнес Букс, 2012. – 453 с. 
15. Иванов, А. Настольная книга маркетолога / А. Иванов. – СПб. : Питер,2013. – 256с  
16.Кеворков, В. В. Практический маркетинг / В. В. Кеворков. – М. : РИП-холдинг, 2011. – 456 с. 
17. Инвестиционные проекты и реальные опционы на развивающихся рынках 5-е изд., пер. и доп. 

Учебное пособие. Михаил Александрович Лимитовский.  Учебная литература. Авторский учебник 2015 
18. Инвестиционная стратегия компании. П. Н. Брусов. Учебная литература . 2017 
19. Байдаков А.Қ. Кешенді экономикалық талдау. –  Астана: ҚАТУ,2014. 

http://bookash.pro/ru/author/%D0%9C%D0%B8%D1%85%D0%B0%D0%B8%D0%BB+%D0%90%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D1%81%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87+%D0%9B%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%82%D0%BE%D0%B2%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/
http://bookash.pro/ru/c/%D0%A3%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B0%D1%8F+%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B0%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0/
http://bookash.pro/ru/series/%D0%90%D0%B2%D1%82%D0%BE%D1%80%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9+%D1%83%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA/
http://bookash.pro/ru/year/2015/
http://bookash.pro/ru/author/%D0%9F.+%D0%9D.+%D0%91%D1%80%D1%83%D1%81%D0%BE%D0%B2/
http://bookash.pro/ru/c/%D0%A3%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B0%D1%8F+%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B0%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0/
http://bookash.pro/ru/year/2017/
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20.Баканов А.В., Шеремет А.Д. Экономический анализ: Учебник.- М.: ИНФРА-, 2016. 

(http://znanium.com) 
21. Андыбаева Г.Т. Экономикалық талдау: Оқулық/ Андыбаева Г.Т., Қанабекова А.К., Абитова А.К. – 

Алматы: Экономика- 2016-296 бет 
22. Маркетинг торгового предприятия [Электронный ресурс]: Учебник для бакалавров / Т. Н. 

Парамонова, И. Н. Красюк, В. В. Лукашевич; под ред. д.э.н., проф. Т. Н. Парамоновой М.: Издательско-

торговая корпорация «Дашков и К°», 2013. - 284 с. - ISBN 978-5-394-02068-1. 

http://znanium.com/bookread2.php?book=415048  
23. Маркетинг: Учебное пособие / Л.Е. Басовский, Е.Н. Басовская. - 2-e изд., перераб. и доп. - М.: НИЦ 

ИНФРА-М, 2014. - 300 с.: 60x90 1/16 + ( Доп. мат. znanium.com). - (Высшее образование: Бакалавриат). 

(переплет) ISBN 978-5-16-009580-6, 300 экз. http://znanium.com/bookread2.php?book=448306 3.  
24.Управление розничным маркетингом под ред.Гилберта Д.- ИНФРА-М, Москва, 2013 г. 
Қосымша әдебиеттер: 
1. Қазақстан Республикасының 2004 жылғы 12 сәуірдегі № 544-II  «Сауда қызметін реттеу туралы» Заңы 

(01.01.2020 ж. берілген өзгерістер мен толықтырулармен)) 
2. «Тауар таңбалары, қызмет көрсету таңбалары және тауар шығарылған жерлердің атаулары туралы» 

Қазақстан Республикасының 1999 жылғы 26 шілдедегі № 456-I Заңы (21.01.2019 ж. берілген өзгерістер 

мен толықтырулармен) 
3. «Буып-түюге, таңбалауға, затбелгі жапсыруға және оларды дұрыс түсіруге қойылатын талаптар» 

техникалық регламентін бекіту туралы Қазақстан Республикасы Үкіметінің 2017 жылғы 30 қаңтардағы 

№ 29 қаулысы 
4. Қазақстан Республикасының 2015 жылғы 29 қазандағы № 375-V кодексі Қазақстан Республикасының 

«Кәсіпкерлік кодексі»  (11.01.2020 ж. берілген өзгерістер мен толықтырулармен) 
5. Қазақстан Республикасын индустриялық-инновациялық дамытудың 2020 – 2025 жылдарға арналған 

тұжырымдамасын бекіту туралы Қазақстан Республикасы Үкіметінің 2018 жылғы 20 желтоқсандағы № 

846 Қаулысы 
6.Маркетинговые коммуникации: учебник: для высших учебных заведений  / И. М. Синяева, С. В. 

Земляк, В. В. Синяев. – Москва: Дашков и К°, 2017. – 323 с. 
7.  Апресова, Н.Г. Налогообложение бизнеса: правовые основы / Н.Г. Апресова, Е.Н. Ефименко. - М.: 

Проспект, 2018. - 144 c. 
8.Смирнов, А. Лидовое побоище. Маркетинговые инструменты для продвижения бизнеса в Интернете / 

А. Смирнов, Ю. Суздаль. - СПб.: ИГ Весь, 2015. - 176 c 
9.Котлер Ф. Маркетинг и менеджмент  - М.: Издательский дом « Маркет», 2015. -- 656 с. 
10. Д. В. Тюрин. Маркетинговые исследования: учебник для бакалавров/— М.: Издательство 
Юрайт, 2013. — 342 с. 
11. Ивашкова Н.И.Управление маркетингом. М.: 2010. — 176 с.  
12. Синяева, И. М. Маркетинг: учебник для академического бакалавриата / И. М. Синяева, О. Н. 
Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 495 с. 
13.Михалева, Е. П. Коммерческий маркетинг: учебное пособие для СПО / Е. П. Михалева. — 2-е 
изд., перераб. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 213 с. 
14. Синяева, И. М. Маркетинг в АПК: учебник для академического бакалавриата / И. М. Синяева, О. Н. 

Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство  Юрайт,  2017. — 495 с. 
15. Мокроносов А. Г. , Маврина И. Н. Конкуренция и конкурентоспособность [Электронный 
ресурс]: учебное пособие - Электрон. текстовые дан. – Екатеринбург : Изд-во Уральского ун-та, 
2014. – 195 с. - Режим доступа: URhttp://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=275940&sr=1 
16. Миронов Д.В. Управление конкурентоспособностью [Электронный ресурс]: учебное пособие. -

Электрон. текстовые дан. – М.: Лаборатория книги, 2010. – 97 с. Режим доступа : URL 
http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=89592&sr=1 
17. Головачев А.С. Конкурентоспособность организации: учебноепособие / А.С. Головачев. - Электрон. 

текстовые дан. - Минск: Вышэйшая школа, 2012. - 320 с. -Режим доступа: 

URLhttp://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=14326 
18.Консультант плюс [Электронный ресурс] – Режим доступа URL:http://www.consultant.ru/online/ 
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А: A: БАСҚАРУҒА АРНАЛҒАН АҚПАРАТ             
1 Модуль коды MPK  8 
2 Модуль атауы БІЛІКТІЛІК БЕРУ МОДУЛІ  

1) PDP 4308 Диплом алды тәжірибе /PP(II) 4308 Өндірістік 

тәжірибе 2 (ПП/ЖК, 10 кредит) 
2) Қорытынды аттестациялау (дипломдық жұмысты (жобаны) 

жазу және қорғау немесе кешенді емтихан дайындау және 

тапсыру)(12 кредит) 
3 Модулді жасқтаушылар Баймұхашева М.К., Қадырбергенова А.К. 
4 Кафедра-владелец модуля Экономика, бизнес және гуманитарлық ғылым   
5 Модульді іске асыруға 

қатысатын басқа кафедралар 
Кафедра % қатысуы 

Экономика, бизнес және гуманитарлық 

ғылым   
100 

6 Модульді меңгеру ұзақтылығы  
Семестр және оқу жылы 

8 семестр 

7 Оқыту және бағалау тілі  қазақша,  орысша 
8 Академиялық кредиттер саны  22 кредит  / 660 сағат 

 
9 Модуль пререквизиттері Мұнай нарығының стратегиялық маркетингі / стратегиялық 

маркетинг, әлемдік мұнай нарығы / әлемдік сауда нарығы, 

мұнай кәсіпорындарындағы маркетингтік қызметті 

ұйымдастыру, мұнай нарығындағы сатуды басқару/ сауда 

жобаларын басқару, мұнай саласындағы бәсекелестердің 

қызметін талдау/тауарлар мен қызметтер нарығын бизнес 

талдау/ киберқауіпсіздікті басқару, мұнай саласындағы 

маркетингті басқару/ өнім сапасын басқару, мұнай-газ 

саласындағы инновациялық жобалар маркетингі/ мұнай 

саласындағы маркетингтік инновацияларды басқару  
В: ОҚУ ЖӘНЕ ОҚЫТУ ТУРАЛЫ ТОЛЫҚ АҚПАРАТ 
10 Модуль сипаттамасы  
Бакалаврды дайындаудың соңғы кезеңінде мамандық бойынша мемлекеттік емтихан тапсыру және/немесе 

дипломдық жұмысты (жобаны) орындау және қорғау түрінде қорытынды аттестаттау көзделеді. Диплом 

алдындағы практиканың және қорытынды мемлекеттік аттестаттаудың мазмұны Практикалық-бағытталған 

білімді алуды қамтамасыз етеді, Теориялық оқыту процесінде алынған білім мен іскерлікті бекітуге, 

практикалық тәжірибе алуға, бітіру дипломдық жұмысын орындау үшін материалдар жинауға ықпал етеді. 

Дипломдық жұмыс (жоба) оқудың соңғы сатысы болып табылады және білім алушылардың теориялық 

білімдерін жүйелеу, бекіту мақсаты бар. Дипломдық жұмыстың (жобаның) мазмұнына, көлеміне және 

құрылымына қойылатын талаптар университеттің ішкі құжаттарымен анықталады. 
11 Модуль мақсаты 
М1 Кәсіби пәндерді оқу кезінде алған білімдерін тәжірибелік бекіту, кеңейту, сондай-ақ маркетингтік 

қызметтің кәсіби дағдыларын дамыту.Жұмыс беруші талап еткен маркетингті басқарудың 

ұйымдастыру механизмін құру және дамыту процесінде жаңа дағдыларды меңгеру; дипломдық 

жұмыстың тақырыбына сәйкес өзіндік зерттеу жүргізу; тақырып бойынша нақты материалдарды 

жинау, жүйелеу, өңдеу. Жеке тапсырманы орындау үшін шаруашылық жүргізуші субъектінің 

шаруашылық қызметінің соңғы кезеңдеріндегі кәсіпорын динамикасындағы барлық зерттелетін 

көрсеткіштерді қарастыру. Мамандық бойынша білім алушылардың білімі мен дағдыларын 

жинақтау, болашақ бизнес және басқару бакалаврының өзіндік еңбек қызметіне кәсіби дайындығын 

бекіту және дипломдық жұмысты орындау үшін материалдар жинау. 
М2 Қорытынды мемлекеттік емтиханның мақсаты-бітірушінің кәсіби міндеттерін шешу үшін теориялық 

білімді, практикалық дағдыларды және іскерлікті пайдалану бойынша кәсіби дайындық дәрежесін 

бағалай білу. Активтер, міндеттемелер, капитал, ақша қаражатының қозғалысы, кірістер мен 

шығыстар, ұйымдар қызметінің қаржылық нәтижелері туралы ақпаратты басқару үшін 

қалыптастыру, талдау және пайдалану әдістерін білу және түсіну. 
12 Оқыту нәтижелері  
Код ОН сипаттамасы Коды 

целей 
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КК71 Диплом алдындағы практикадан өту нәтижесінде өзінің кәсіби қызметінде нормативтік 

және құқықтық құжаттарды талдау және пайдалану дағдыларын меңгеру, бастапқы 

кәсіби шеберлік пен дағдыларды алуға қабілетті. Өзінің кәсіби қызметінде нормативтік 

және құқықтық құжаттарды іздеу, талдау және пайдалану дағдыларын қолдана алады, 

іскерлік қарым-қатынас пен көпшілік алдында сөз сөйлеуді жүзеге асырады, іскерлік хат 

алмасуды жүзеге асырады және электрондық коммуникацияларды қолдайды. Іскерлік 

ақпаратты өңдеудің әдістері мен бағдарламалық құралдарын меңгерген, кәсіби 

қызметтің басымдықтарын анықтай білу, басқарушылық шешімдерді, соның ішінде 

белгісіздік және тәуекелдер жағдайында әзірлеу және тиімді орындау. 

М1 
 

КК72 Зерттелетін мәселелерді шешу кезінде өзіндік зерттеу жұмысын жүргізу және зерттеу 

әдістемелерін қолдану, зерттелетін проблеманы өз бетінше шешу үшін оқу барысында 

алған білім мен іскерлікті дұрыс пайдалана білу. Маманның міндеттерін іс жүзінде, 

нақты орындау арқылы базалық және бейіндеуші пәндер бойынша теориялық білімді 

бекіту, практикалық дағдыларды меңгеру және болашақ мамандық бейіні бойынша 

кәсіби және ұйымдастырушылық жұмыстың озық тәжірибесін меңгеру. Ұйымдастыру-

басқару шешімдерін табу қабілеті және олар үшін жауапкершілік алуға, есеп жазу 

немесе дипломдық жұмыс үшін ақпаратты жинау, жүйелеу және өңдеу. 

М2 

13 Оқыту әдістері 
Оқытудың жалпы нәтижелеріне келесі оқу іс-шаралары арқылы қол жеткізіледі:  
- аудиториядан тыс сабақтар: білім алушының өзіндік жұмысы (СӨЖ), оның ішінде оқытушының 

басшылығымен (СОӨЖ), жеке кеңестер.  
МЕ дайындау, қажетті әдебиеттерді, нақты материалдарды іріктеу, оны жинақтау, жүйелеу, өңдеу және 

дипломдық жұмысты орындауда пайдалану әдістері бойынша оқытушыға кеңес беру. Оқыту барысында 

алынған нәтижелерді үнемі тыңдау және талқылау, оған қажетті ұйымдастырушылық және әдістемелік көмек 

көрсету. 
14 Оқыту әдістері мен технологиясы  
- ауызша сұрау 
- жобалық әдіс  
- іздеу әдісі  
- зерттеу әдісі 
 - дипломдық жұмысты (жобаны) қорғау және таныстыру) 
15 Бағалау әдістері (бағалау критериі) 
Мемлекеттік емтиханда және дипломдық жұмысты қорғауда білім алушының үлгерімі білімді бағалаудың 

балдық - рейтингтік әріптік жүйесі бойынша бағаланады. Мемлекеттік емтихан, жұмысты, тапсырманы, 

жобаны орындау, сабақтағы ауызша жауап, емтихандағы жауап нәтижелері 100 баллдық жүйе бойынша 

бағаланады: А, А -, "өте жақсы" (90-100 балл); В+, В, В–, С+ "жақсы" (70-89 балл); с, С–, D+, D -, 

"қанағаттанарлық" (50-69 балл);F, FX, "қанағаттанарлықсыз" (0 – 49 балл). 
16 Әдебиеттер 
Негізгі әдебиеттер: 

1. Прогнозирование и планирование в условиях рынка: Учебное пособие / Т.Н. Бабич, И.А. Козьева, Ю.В. 

Вертакова и др. - М.: НИЦ ИНФРА-М, 2013. (http://znanium.com) 
2. Исследование рынка собственными силами. Мастеркласс / Л. А. Иванов. – СПб.: Питер, 2011. – 144 с. 
3.Бизнес-планирование: Учебник для вузов/ Под ред. В.М Попова, С.И. Ляпунова, С.Г. Млодика. – М.: 

Финансы и статистика, 2016. – 816 с. 
4. Идрисов А.Б. Стратегическое планирование и анализ эффективности инвестиций. М.:  Инфра, 2018.-365с. 
5. Агафонов, А. Сетевой маркетинг. Система рекрутирования в Интернете / А. Агафонов. - М.: Омега-Л, 2019. 

- 128 c. 
6. Акулич, М.В. Интернет-маркетинг: Учебник для бакалавров / М.В. Акулич. - М.: Дашков и К, 2016. - 352 c. 
7. Дзялошинский, И.М. Деловые коммуникации. теория и практика: Учебник для бакалавров / И.М. 

Дзялошинский, М.А. Пильгун. - Люберцы: Юрайт, 2016. - 433 c. 
8.Стратегический маркетинг : Учебник / Р.А. Фатхутдинов. – СПб.: Питер, 2010. – 347 с. 
9. Данько Т.П. Управление маркетингом: Учебник, 3-е изд., перераб. и доп. – М.: ИНФРА-М (ГРИФ), 2010. 5. 

Иванов, Л. А.  
10. Исследование рынка собственными силами. Мастеркласс / Л. А. Иванов. – СПб.: Питер, 2011. – 144 с.:ил. 
11. Кемпбелл Э., Саммерс Лачс С. Стратегический синергизм, 2е изд. – СПб.: Питер,2013. – 416 с 
12. Макарова, Л. В. Эффективная дистрибьютерская сеть: организация и контроль / Л.В. Макарова. – М. : 

"Актион-Медиа", 2012.-112 с.  

http://znanium.com/
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13. Маркетинг: Учебник / Под редакцией проф. Парамоновой Т.Н. – М.: Кнорус, 2010 
14. Портер, М. Конкурентная стратегия: Методика анализа отраслей и конкурентов / М. Портер. – М. : 

Альпина Бизнес Букс, 2012. – 453 с. 
15. Иванов, А. Настольная книга маркетолога / А. Иванов. – СПб. : Питер,2013. – 256с  
16.Кеворков, В. В. Практический маркетинг / В. В. Кеворков. – М. : РИП-холдинг, 2011. – 456 с. 
17. Инвестиционные проекты и реальные опционы на развивающихся рынках 5-е изд., пер. и доп. Учебное 

пособие. Михаил Александрович Лимитовский.  Учебная литература. Авторский учебник 2015 
18. Инвестиционная стратегия компании. П. Н. Брусов. Учебная литература . 2017 
19. Байдаков А.Қ. Кешенді экономикалық талдау. –  Астана: ҚАТУ,2014. 
20.Баканов А.В., Шеремет А.Д. Экономический анализ: Учебник.- М.: ИНФРА-, 2016. (http://znanium.com) 
21. Андыбаева Г.Т. Экономикалық талдау: Оқулық/ Андыбаева Г.Т., Қанабекова А.К., Абитова А.К. – 

Алматы: Экономика- 2016-296 бет 
22. Маркетинг торгового предприятия [Электронный ресурс]: Учебник для бакалавров / Т. Н. Парамонова, И. 

Н. Красюк, В. В. Лукашевич; под ред. д.э.н., проф. Т. Н. Парамоновой М.: Издательско-торговая корпорация 

«Дашков и К°», 2013. - 284 с. - ISBN 978-5-394-02068-1. http://znanium.com/bookread2.php?book=415048  
23. Маркетинг: Учебное пособие / Л.Е. Басовский, Е.Н. Басовская. - 2-e изд., перераб. и доп. - М.: НИЦ 

ИНФРА-М, 2014. - 300 с.: 60x90 1/16 + ( Доп. мат. znanium.com). - (Высшее образование: Бакалавриат). 

(переплет) ISBN 978-5-16-009580-6, 300 экз. http://znanium.com/bookread2.php?book=448306 
24.Управление розничным маркетингом под ред.Гилберта Д.- ИНФРА-М, Москва, 2013 г. 
Қосымша әдебиеттер: 
Қосымша әдебиеттер: 
1. Қазақстан Республикасының 2004 жылғы 12 сәуірдегі № 544-II  «Сауда қызметін реттеу туралы» Заңы 

(01.01.2020 ж. берілген өзгерістер мен толықтырулармен)) 
2. «Тауар таңбалары, қызмет көрсету таңбалары және тауар шығарылған жерлердің атаулары туралы» 

Қазақстан Республикасының 1999 жылғы 26 шілдедегі № 456-I Заңы (21.01.2019 ж. берілген өзгерістер мен 

толықтырулармен) 
3. «Буып-түюге, таңбалауға, затбелгі жапсыруға және оларды дұрыс түсіруге қойылатын талаптар» 

техникалық регламентін бекіту туралы Қазақстан Республикасы Үкіметінің 2017 жылғы 30 қаңтардағы № 29 

қаулысы 
4. Қазақстан Республикасының 2015 жылғы 29 қазандағы № 375-V кодексі Қазақстан Республикасының 

«Кәсіпкерлік кодексі»  (11.01.2020 ж. берілген өзгерістер мен толықтырулармен) 
5. Қазақстан Республикасын индустриялық-инновациялық дамытудың 2020 – 2025 жылдарға арналған 

тұжырымдамасын бекіту туралы Қазақстан Республикасы Үкіметінің 2018 жылғы 20 желтоқсандағы № 846 

Қаулысы 
6.Маркетинговые коммуникации: учебник: для высших учебных заведений  / И. М. Синяева, С. В. Земляк, В. 

В. Синяев. – Москва: Дашков и К°, 2017. – 323 с. 
7.  Апресова, Н.Г. Налогообложение бизнеса: правовые основы / Н.Г. Апресова, Е.Н. Ефименко. - М.: 

Проспект, 2018. - 144 c. 
8.Смирнов, А. Лидовое побоище. Маркетинговые инструменты для продвижения бизнеса в Интернете / А. 

Смирнов, Ю. Суздаль. - СПб.: ИГ Весь, 2015. - 176 c 
9.Котлер Ф. Маркетинг и менеджмент  - М.: Издательский дом « Маркет», 2015. -- 656 с. 
10. Д. В. Тюрин. Маркетинговые исследования: учебник для бакалавров/— М.: Издательство 
Юрайт, 2013. — 342 с. 
11. Ивашкова Н.И.Управление маркетингом. М.: 2010. — 176 с.  
12. Синяева, И. М. Маркетинг: учебник для академического бакалавриата / И. М. Синяева, О. Н. 
Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 495 с. 
13.Михалева, Е. П. Коммерческий маркетинг: учебное пособие для СПО / Е. П. Михалева. — 2-е 
изд., перераб. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 213 с. 
14. Синяева, И. М. Маркетинг в АПК: учебник для академического бакалавриата / И. М. Синяева, О. Н. 

Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство  Юрайт,  2017. — 495 с. 
15. Мокроносов А. Г. , Маврина И. Н. Конкуренция и конкурентоспособность [Электронный 
ресурс]: учебное пособие - Электрон. текстовые дан. – Екатеринбург : Изд-во Уральского ун-та, 
2014. – 195 с. - Режим доступа: URhttp://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=275940&sr=1 
16. Миронов Д.В. Управление конкурентоспособностью [Электронный ресурс]: учебное пособие. -Электрон. 

текстовые дан. – М.: Лаборатория книги, 2010. – 97 с. Режим доступа : URL 
http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=89592&sr=1 
17. Головачев А.С. Конкурентоспособность организации: учебноепособие / А.С. Головачев. - Электрон. 

http://bookash.pro/ru/author/%D0%9C%D0%B8%D1%85%D0%B0%D0%B8%D0%BB+%D0%90%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D1%81%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87+%D0%9B%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%82%D0%BE%D0%B2%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/
http://bookash.pro/ru/c/%D0%A3%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B0%D1%8F+%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B0%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0/
http://bookash.pro/ru/series/%D0%90%D0%B2%D1%82%D0%BE%D1%80%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9+%D1%83%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA/
http://bookash.pro/ru/year/2015/
http://bookash.pro/ru/author/%D0%9F.+%D0%9D.+%D0%91%D1%80%D1%83%D1%81%D0%BE%D0%B2/
http://bookash.pro/ru/c/%D0%A3%D1%87%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B0%D1%8F+%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B0%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0/
http://bookash.pro/ru/year/2017/
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текстовые дан. - Минск: Вышэйшая школа, 2012. - 320 с. -Режим доступа: 

URLhttp://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=14326 
18. Консультант плюс [Электронный ресурс] – Режим доступа URL:http://www.consultant.ru/online/ 

 
Ескерту: Барлық модульдер толық ашылады. 

Ескертпе: техникалық мамандықтар үшін негізгі әдебиеттер саны 10 әдебиеттен кем емес, қосымша 

әдебиеттер бойынша 2010-2019 ж. ж. шығарылған 5 көздерінен кем емес, экономикалық мамандықтар үшін 10 

көздерден кем емес, қосымша әдебиеттер бойынша 2015-2019 ж. шығарылған 5 көздерінен кем емес. 

 

 

6.ПӘНДЕР ТУРАЛЫ МӘЛІМЕТТЕР 

 
№ Пәннің атауы  Пәннің қысқаша сипаттамасы  

(30-50 сөз) 

Кредит 

саны 

Қалыптаса

тын 

құзыреттер 

(кодтар) 

Жалпы білім беру бағдардарламасы пәндерінің циклы 

ЖОО компоненті/Таңдау бойынша компонент 

1 Ғылыми зерттеу әдістері 

  

Курс білім алушылардың зерттеу дағдыларын 

қалыптастыруға арналған, отандық және шетелдік 

ғалымдардың қазіргі заманғы жетістіктері негізінде 

экономикалық ғылыми зерттеулер жүргізудің 

негізгі теориялық қағидалары, технологиялары, 

операциялары, практикалық әдістері мен әдістері 

бойынша білім алуға және ғ ылыми зерттеу, 

ғылыми іздеу, талдау, эксперимент, деректерді 

өңдеу тақырыбын таңдау дағдыларын игеруге 

мүмкіндік береді. заманауи технологиялар. 

 

 

      5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КҚ4 - КҚ9 

 Экология және тіршілік 

қауіпсіздігі 

Курс табиғи жүйелердің жұмыс істеуінің негізді 

экологиялық ұғымдары мен 

заңдылықтары,қоршаған ортаны қорғаудың 

мәселлері мен әдістері туралы; адамның тіршілік 

ету ортасымен (өндірістік, тұрмыстық, қалалық, 

табиғи) қауіпсіз өзара іс-қимыл жасау тәсілдері, 

әртүрлі жағдайларда ұйымдардың тұрақты жұмыс 

істеуі, жағымсыз факторлардан қорғау, табиғи 

төтенше жағдайлардың алдын алу және жою 

мәселелері туралы қажетті білім алуға бағытталған 

және техногендік сипаттағы, зақымданыудан 

қазіргі заманғы қорғану құралдарын қолдану. 

 

 Құқық және сыбайлас 

жемқорлыққа қарсы қызмет 

негіздері   

Курс құқықтың негізгі салалары (конституциялық, 

әкімшілік, азаматтық, қылмыстық және т.б.) 

мәселелерін қарастырады және құқықтық 

мәселелерді шешуде бағдарлау үшін жүйелі білім 

бере отырып, құқықтық нормалардың рөлі туралы 

жалпы түсінік береді. Сондай-ақ сыбайлас 

жемқорлық қатынастардың мәні мен мазмұнын, ҚР 

Сыбайлас жемқорлыққа қарсы іс-қимыл саласы 

бойынша мемлекеттік саясатының негізгі 

бағыттарын ашады; ҚР Сыбайлас жемқорлыққа 

қарсы саясатының нәтижелерін қарайды; ҚР 

Сыбайлас жемқорлыққа қарсы іс-қимыл жөніндегі 

мемлекеттік саясатына, сыбайлас жемқорлыққа 

қарсы іс-қимыл жөніндегі нормативтік құқықтық 

актілеріне сипаттама береді. 

 Кәсіпкерлік және экономика 

негіздері 

Курс экономикалық ғылымның даму кезеңдерін, 

меншіктің нысандары мен құқықтық аспектілерін, 

баға белгілеу тетіктерін, шағын кәсіпкерліктің 

рөлін және экономиканың дамуын зерттейді. 

Курста кәсіпкерлік қызметті қаржыландыруды 

ұйымдастыру және кәсіпкерлердің қаржы 

  

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=14326
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ұйымдарымен өзара іс-қимылы қарастырылады. 

Базалық пәндер циклы  

ЖОО компоненті 

2 Іскерлік білім модулі Курс бизнес түсінігі мен мәнін зерттейді. Бизнесті 

жүргізудің негізгі белгілерін, жаңа жұмыс 

орындарын, кәсіпкерлік фирмаларды құру 

тәсілдерін ашады. Шағын бизнестің экономикалық 

шараларын, капиталды, маркетингтік және 

қаржылық саясатты қарастырады. Бизнесті қолдау 

шаралары. Компания қызметін талдау және 

бағалау. Нәтижесінде білім алушылар кез келген 

қызмет саласында бизнес құрудың тиімді 

жолдарын ұсына алады. 

4       КҚ26 

3 Ақпараттық технологиялар 

саласы 

Саланың ақпараттық технологиялары объектінің, 

процестің немесе құбылыстың жай-күйі туралы 

жаңа жоғары сапалы ақпарат алуға мүмкіндік 

беретін коммуникациялық жабдықтар арқылы 

деректерді беру арналары бойынша ақпаратты 

жинау, талдау және беру процесін зерделеуге, 

сондай-ақ жаңа ақпараттық сананы дамытуға, 

кәсіби салада жаңа ақпараттық технологияларды 

қолдану білімі мен дағдыларын меңгеруге 

бағытталған. Ақпараттық технологияларды 

дамытудың жылдам қарқыны әртүрлі бейіндегі 

және ауқымдағы ұйымдарды басқару және дамыту 

саласындағы білімді, әдістер мен технологияларды 

арттыруға, сондай-ақ қазіргі заманғы 

бағдарламалық қосымшалардың практикалық 

дағдылары мен білімін алуға мүмкіндік береді. 

5  

 

 

 

 

 

КҚ24 

4 Қазақстанның отын-

энергетикалық кешені  

Қазіргі заманғы қазақстандық энергетикалық саясат 

елдің энергетикалық тәуелсіздігін қамтамасыз 

етуді, энергия өндіру мен тұтынудың тиімділігін 

арттыруды мақсат етіп қояды. Бұл стратегиялық 

бағыттар Мемлекеттік бағдарламалар мен 

индустриялық-инновациялық даму стратегиялары 

шеңберінде шикізаттық бағыттан экономиканың 

сервистік-технологиялық бағытына көшуге ықпал 

ететін салалық әртараптандыру жағдайында іске 

асырылады. 

5  

 

         КҚ25 

5 Экономикадағы 

 математика - 1 

Курс экономикадағы математика туралы 

түсініктерді қалыптастыруға бағытталған-

теориялық және қолданбалы ғылыми іс-әрекет 

саласында, оның мақсаты экономикалық 

объектілерді, процестер мен құбылыстарды 

математикалық формалды зерттеу болып табылады. 

Математика тілі экономистерге көптеген күрделі 

құбылыстар туралы мазмұнды және тексерілген 

гипотезаларды қалыптастыруға мүмкіндік береді, 

оларды сипаттау математикалық аппаратты тартпай 

қиын болады. Аналитикалық геометрия және 

сызықтық алгебра негіздері оқытылады. 

Қарапайым және күрделі пайыздар. Банк ісіндегі 

пайыздық есептеулер. Математикалық талдауға 

кіріспе: функция ұғымының пайда болуы және 

дамуы. Экономикадағы функциялар және 

дифференциалдауды қолдану. Тұтыну 

функциялары және бюджеттік шектеу сызығы. 

Сұраныс пен ұсыныс қисықтары. 

5  

 

 

 

 

 

        КҚ30 

6 Экономика негіздері  Курс бизнесті дамытудағы теориялық 

экономиканың орны мен рөлін қалыптастыруға 

бағытталған. Экономикалық даму мәселелері, 

меншік мәселелері, макроэкономика және 

5  
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микроэкономика қаралды. Монополияның мәні 

баяндалған; Қазақстандағы басқару жүйесін 

дамыту, реттеу және қайта құру жолдары 

көрсетілген. 

 

        КҚ34 

7 

Менеджмент негіздері 

Курс шетелдік және отандық менеджменттің 

қалыптасуы мен дамуын ескере отырып, нарықтық 

жағдайда жұмыс істейтін ұйымдардың 

басқарушылық қызметінің әдіснамалық негіздері 

мен ерекшеліктерін зерттейді. 

5  

 

      КҚ35 

8 Экономикадағы  

математика - 2 

Пәнді оқу экономикадағы математика курстарында 

алынған білімге сүйенеді - 1. Пәнді оқу кезінде 

ғылым мен технологиялардың жаңа жетістіктерін 

қолдана отырып, оқытудың инновациялық әдістері 

қолданылады. Математика бөлімдерін оқу: 

дифференциалдық және интегралдық есептеулер. 

дифференциалдық теңдеулер, Ықтималдықтар 

теориясы, экономикалық құбылыстар мен 

процестерді математикалық модельдеу әдістері 

Қазіргі экономикада кең қолданылады. Пәнді 

меңгеру бизнес жобаларды Имитациялық 

модельдеу курстарын оқып үйрену және 

экономикалық көрсеткіштерді оңтайлы басқару 

және жалпы міндеттерді дұрыс қою және шешу 

үшін қажет. 

5  

 

 

 

 

 

       КҚ31 

9 Маркетингтік қызметті 

құқықтық реттеу  

Пән Қазақстандағы маркетингтік бизнестің 

құқықтық аспектілерін зерттеуге арналған. 

Курстың негізгі ерекшелігі Қазақстандағы 

маркетингтік қызметке жаңа көзқараспен 

негізделген, онда маркетингтік қызметтер 

нарығында туындайтын түрлі кәсіпкерлік 

қатынастар, сондай-ақ нақты және гипотетикалық 

үлгілердің алуан түрлілігі ашылды. 

5  

 

 

     КҚ11 

10 Оқу тәжірибесі Болашақ кәсіби іс-әрекет негіздерімен танысу, 

алғашқы кәсіби іскерліктер мен дағдыларды 

қалыптастыру. Мамандық бойынша теориялық 

білімді жүйелеу, бекіту және кеңейту;болашақ 

маркетолог мамандығының мазмұнын, оның 

ерекшеліктерін ұғыну; компанияның құрылымымен 

танысу, сондай-ақ жеке тапсырмаларды орындау. 

6  

КҚ54 

11 Математикалық статистика 

және эконометрика 

Курс математикалық статистика мен эконометрика 

негіздерін зерттеуге бағытталған. Экономика 

маманнан статистика және эконометриялық 

проблемалар саласындағы қазіргі заманғы әдістер 

мен модельдерді қолдануды және оны нақты 

экономикалық процестерді сипаттау, талдау және 

болжау үшін пайдалану мүмкіндіктерін анықтауды 

талап етеді. Келесі тақырыптарды оқып үйрену: 

Кездейсоқ процестер. Статистикалық бағалау және 

гипотезаларды тексеру. Эксперименталды 

мәліметтерді және үлестіру параметрлерін өңдеудің 

статистикалық әдістері. Нүктелі бағалау. Бағаларды 

салыстыру. Тиімді бағалау. Аралық бағалау. Бөлу 

байланысты қалыпты. Гипотезаларды тексеру. 

Келісім критерийлері. Статистикалық тәуелділікті 

зерттеу. Көпөлшемді қалыпты үлестіру. Тиімді 

бағалауды құру.Корреляция теориясының 

элементтері. Регрессивті динамикалық модельдер. 

5  

 

 

 

 

КҚ32 

КҚ33 

12 Мұнай кәсіпорнында 

маркетингтік қызметті 

ұйымдастыру 

Маркетинг қағидаттарында әрекет ететін мұнай-газ 

кәсіпорнын басқару құрылымын қалыптастырудың 

негізгі ұғымдары мен әдіснамасы баяндалған. 

Кәсіпорындағы маркетинг қызметінің ұйымдық 

құрылымының түрлері, маркетинг қызметі 

5  

 

     КҚ59 
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бөлімшелерінің негізгі міндеттері мен 

функциялары, маркетинг жүйесіндегі міндеттерді, 

міндеттерді, құқықтар мен жауапкершілікті бөлу, 

оны кадрлық қамтамасыз ету егжей-тегжейлі 

қарастырылады. пәнде маңызды орын 

кәсіпорындағы зерттеулердің маркетингтік 

зерттеулерін жоспарлау және маркетинг негізінде 

өндірісті жоспарлау мәселелеріне бөлінеді. пәннің 

жеке модулі кәсіпорындағы интрапренерлік 

қалыптастырудың маркетингтік тұжырымдамасына 

арналған. 

 Базалық пәндер циклы  

Таңдау бойынша компонент  

13 Маркетингке кіріспе/ Қаржы 

және бухгалтерлік есеп  

Курста маркетинг тұрғысынан компанияның 

зерттеу, басқару және даму технологиялары 

ашылған. Маркетингтің мазмұны мен 

нысандарының эволюциясы, оның әлеуметтік-

экономикалық мәні, мәні мен мақсаттары, 

принциптері мен әдістері, маркетинг функциялары 

қарастырылады. Сатып алушылардың мінез-құлық 

теориясының психологиялық және экономикалық 

аспектілеріне, маркетингтік басқару негіздеріне 

елеулі көңіл бөлінді, сондай-ақ маркетингтік 

қызмет мазмұнының қысқаша сипаттамасы 

келтіріледі. 

 

 

 

 

 

 

 

5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КҚ38 

КҚ39 

Курс білім алушыларға қаржылық менеджмент 

және бухгалтерлік есеп негіздерін түсінуге 

көмектеседі. Бұл пәндерді игеру салмақты және 

тиімді басқару шешімдерін қабылдау үшін қажет. 

Кез келген заманауи кәсіпорынның қаржы-

шаруашылық қызметінің маңызды құрамдас бөлігі 

ретінде қаржыны басқарудың негізгі мәселелері 

қарастырылады. 

14 Кәсіпорын экономикасы/ 

Бизнестегі экономика 

Курс кәсіпорынның қызмет ету ортасының 

мәселелерін, өндірісті ұйымдастыру нысандары 

мен әдістерін ашатын модульдермен 

толықтырылды, кәсіпорындарды басқару және 

қайта құрылымдау, персоналды басқару мәселелері 

қарастырылды. Кәсіпорындардың даму факторлары 

баяндалды, Кәсіпорында инновациялық және 

инвестициялық қызмет көрсетілді. Қаржы 

ресурстарына, кәсіпорындағы аналитикалық 

қызметке назар аударылды.Курсты оқу кезінде 

кейс-технология, іскерлік ойындар кеңінен 

қолданылады. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8 

 

 

 

 

 

КҚ36 

КҚ37 

Курс бизнес экономикасының түсінігі мен мәнін 

зерттейді.Бизнестің экономикалық көрсеткіштерін, 

кәсіпкерлік фирмаларды құрудың экономикалық 

критерийлерін ашады. Шағын бизнестің 

экономикалық шараларын, капиталды, 

маркетингтік және қаржылық саясатты 

қарастырады. Компанияның экономикалық 

қызметін талдау және бағалау. Нәтижесінде білім 

алушылар бизнестің экономикалық өсуінің тиімді 

жолдарын ұсына алады.Оқу үрдісінде рөлдік 

ойындар, кейс-стади және Жоба әдісі қолданылады. 

15  

 

Коммерциялық қызмет 

негіздері/ Қаржы нарықтары 

мен  делдалдар  

Курс күрделі нарықтық экономикадағы сауда 

бизнесіндегі табысты қызмет үшін қажетті 

коммерция негіздерін ашады. Негіздері 

коммерциялық қызмет тауарлар мен қызметтер 

нарығындағы мәні мен мазмұны коммерциялық 

операциялар, объектілер мен субъектілері, 

6  
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коммерциялық қызмет,сервистік қызмет көрсету. 

Тауар ассортиментін қалыптастырумен, тауар 

қорларын реттеумен байланысты коммерциялық 

үдерістер егжей-тегжейлі қаралды. 

КҚ40 

КҚ41 

Курсты игеру білім алушыларға Қазақстанның 

қаржы нарығында болып жатқан аспектілерді және 

оның елдің жалпы экономикалық дамуындағы 

рөлін түсінуге, экономикалық талдау дағдыларын, 

қаржы саласында бағдар ала білуге және шешім 

қабылдауға мүмкіндік береді. 

16 Мұнай нарығын 

тұтынушылардың мінез-

құлқы/ Әр түрлі 

сегменттердегі 

тұтынушылардың әрекеті 

Бұл курс мұнай нарығын тұтынушының мінез-

құлқы туралы қажетті мәліметтерді қамтиды. 

Қазақстандық және халықаралық нарықтарда 

тұтынушылардың сатып алуы туралы шешім 

қабылдау және мінез-құлықтың қазіргі заманғы 

үлгілері оқытылады, сонымен қатар курс 

ұйымдастырушылық тұтынушының мінез-құлқына 

арналған. 

6  

КҚ42 

КҚ43 

Пән әр түрлі сегменттердегі тұтынушылардың 

мінез-құлқын басқарудың заманауи 

концепцияларын, тәсілдері мен әдістерін, сондай-ақ 

тұтынушылық сұраныстың маркетингтік 

зерттеулерінің технологиялары мен құралдарын 

ашады. Сыртқы және ішкі факторлардың 

тұтынушылық мінез-құлқына, оларды 

коммерциялық қызметте, маркетингте тиімді 

пайдалануға, сатып алушының тауарды 

(жұмыстарды, қызметтерді) сатып алу туралы 

шешім қабылдау процесінде әсеріне ерекше назар 

аударылды. 

17 

Маркетингтік логистика/ 

Логистиканың негіздері 

Курс маркетингтік логистиканың негіздерін ашады. 

Маркетингтік логистиканы қолданудың 

анықтамалары, принциптері, функциялары және 

негізгі бағыттары Берілген.Маркетинг пен 

логистиканың тоғысында пайда болған 

проблемалық салалар қарастырылады. 

6  

 

 

КҚ44 

КҚ45 

Оқу курсында логистиканың пайда болу және даму 

алғышарттары, кезеңдері, логистиканы 

пайдаланудан экономикалық тиімділік көздері, 

жеткізу тізбегіндегі логистикалық басқарудың 

тұжырымдамалық және әдіснамалық негіздері, 

логистикалық қызметті жоспарлау және талдау, 

кәсіпорында логистика қызметін ұйымдастыру 

мәселелері қарастырылды. 

18 

Мұнай нарығындағы баға 

белгілеу/ Тауарлар мен 

қызметтер нарығында баға 

белгілеу 

Пәнде мұнай нарығында баға белгілеу 

функциялары, әдіснамасы, принциптері және 

салалық ерекшеліктері; отын-энергетикалық және 

минералдық-шикізат кешені өнімдеріне баға 

белгілеу қарастырылады. Баға серпінін индекстік 

бағалау нысандары көрсетіледі; мұнай-газ секторы 

кәсіпорындарының баға саясатының қазіргі 

заманғы әдістері, баға белгілеу стратегиясы және 

баға белгілеу тетігі ашылады; баға белгілеудің 

шетелдік тәжірибесі қорытылады; баға белгілеу 

бойынша практикалық міндеттерді шешу 

келтіріледі. 

 

 

 

 

 

 

8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КҚ46 

КҚ47 

КҚ48 

КҚ49 
Оқыту барысында нарық жағдайында бағаның рөлі 

ашылады. Бағасы және құны, олардың мәні және 

өзара байланысы. Баға құраушы факторлар.Баға 

белгілеу әдіснамасы.ҚР баға белгілеудің 

әдіснамалық ерекшеліктері. Баға жүйесі. Еркін 

бағаларды қалыптастыру.Бағаны есептеу әдістері. 
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Үстемеақылар мен жеңілдіктер.Бағаларды 

реттеу.Импорттық тауарларға баға белгілеу 

ерекшеліктері.Экономиканың жекелеген 

салаларында баға белгілеу ерекшеліктері. 

Сандық жүйелер мен 

желілер 

Цифрлық схемотехниканың логикалық негіздері. 

Логика алгебрасының негізгі ұғымдары мен 

заңдары. Логикалық элементтер. Дизъюнктивтік 

қалыпты формалар. Логикалық функцияларды 

минимизациялау. Комбинационные схемалары. 

Шифрлау және дешифраторлар. 

Қосындылағыштар. Сумматорлар. Компараторлар. 

Триггерлік құрылғылар. Регистрлер. Есептеуіштер. 

Сандық есте сақтау құрылғылары. 

19 

Мұнай нарығының 

маркетингтік 

коммуникациялары/ 

Маркетингтік 

коммуникациялар 

Курс мұнай мен мұнай құбырларының 

маркетингтік коммуникациялары кешенін 

тереңдете зерттеу болып табылады және 

Қазақстанда және басқа елдерде жылжыту 

кешенінің элементтерін және оларды практикалық 

пайдалануды жүйелі түрде көрсетеді. 

5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КҚ50 

КҚ51 

КҚ52 

КҚ53 

Пән тиімді маркетингтік коммуникацияны 

қалыптастыру мәселелерін қамтиды. 

Интеграцияланған Маркетингтік 

коммуникациялардың мәні қарастырылады, 

жарнамалық науқанның кезеңдері, өткізуді 

ынталандыру нысандары, жеке сатудың 

ерекшеліктері, фирманың қолайлы имиджін 

қалыптастыру құралдары, сондай-ақ практикалық 

және ситуациялық есептер, Маркетингтік 

коммуникациялардың негізгі құралдары бойынша 

кейстер мен тесттер ұсынылған. 

 

Ақпаратты қорғау жүйесін 

модельдеу   

Сызықтық регрессиялық модельдер. Модельдің 

шынайылығын анықтау. Статистикалық 

гипотезаларды тексеру. Жүйелерді модельдеудің 

интеграцияланған ортасы. Сызықты емес 

модельдер. Параметрлерді анықтауды тура іздеу 

әдісі. Сызықты емес модельдер. Параметрлерді 

анықтаудың симплексті әдісі. Модельдеу 

нәтижелерін өңдеу. Сызықты емес модельдердің 

параметрлерін анықтау Гаусс әдісі. Модельдеу 

нәтижелерін өңдеу. Параметрлерді анықтаудың 

градиентті әдісі. Модельдеу нәтижелерін өңдеу. 

Дифференциалдық теңдеулермен сипатталатын 

модель параметрлерін анықтау. Модельдеу 

нәтижелерін өңдеу. Статистикалық және 

имитациялық модельдеу. 

 

20 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Мұнай нарығының 

стратегиялық маркетингі/ 

Стратегиялық маркетинг 

  

Курс мұнай нарығының стратегиялық 

маркетингінің мәнін және бағалау әдістемесін, 

нарықтық мүмкіндіктердің стратегиялық 

болжамдарын, стратегиялық бағаларды 

қалыптастыруды ашады. Сондай-ақ стратегиялық 

жоспарды әзірлеу мұнай-газ нарығының 

стратегиялық менеджменті мен маркетингі 

саласында әртүрлі мамандар ұсынған компаниялар 

өсуінің стратегиялық модельдері баяндалған. 

5  

 

 

 

 

 

 

КҚ55 

КҚ56 

Курста өндірістік және сауда компанияларының 

стратегиялық мінез-құлқына қатысты негізгі 

мәселелер, бірінші кезекте маркетингтік 

стратегияларды таңдау және қойылған 

стратегиялық мақсаттарға жету үшін оларды іске 

асыру процесі қарастырылған. Кәсіпорындардың 

дамуын стратегиялық жоспарлау алгоритмін 
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21 

жасауға мүмкіндік беретін тұтас иерархиялық жүйе 

ретінде нарықтық және маркетингтік 

стратегияларды жіктеу келтірілген. Маркетингтің 

стратегиялық жоспарын әзірлеудің, қаржылық және 

маркетингтік көрсеткіштерді пайдалана отырып, 

маркетинг-контроллинг жүргізудің әдістемелік 

негіздері толық баяндалады. 

 

Әлемдік мұнай нарығы 

/Әлемдік сауда нарығы  

Курс мұнай және мұнай өнімдерінің әлемдік 

нарықтарын тереңдете зерделеуді, мұнай 

нарығындағы физикалық және "қағаз" мәмілелердің 

барлық аспектілерін түсінуді, оның ішінде нарықты 

іргелі және техникалық талдауды, мұнайды қайта 

өңдеуді және оның мұнай өнімдерінің сапасына 

әсерін, тәуекелдерді басқаруды, сауда 

операцияларын қаржыландыруды, операциялық 

рәсімдерді, бэк-офис жұмысын, мәмілелерді 

заңгерлік сүйемелдеуді және тағы басқаларды 

қарастырады. 

8  

 

 

 

 

 

 

КҚ57 

КҚ58 

Оқыту барысында қазіргі уақытта турбуленттілік 

жағдайында дамып келе жатқан Халықаралық 

саудаға шолу, негізгі тауар нарықтарын (мұнай, газ, 

металл, ауыл шаруашылығы өнімдері, машина 

жасау өнімдері) талдау ашылады. Ұсынылатын 

курс коммерциялық, логистикалық, маркетингтік, 

жарнамалық және тауартану қызметінің 

функционаларалық өзара байланысына, сондай-ақ 

ҚР-ның әлемдік тауар саудасындағы жағдайына ие. 

Бейіндік пәндер циклы 

ЖОО компоненті 

22 Саланың құқықтық негіздері Құқықтың мұнай, экологиялық, жер, қаржы, 

кәсіпкерлік салалары түсінігі: құқық салаларының 

мәні, әдісі, принциптері, жүйесі. Құқық 

салаларының мәні: құқықтық қатынастар 

субъектілерінің субъективті құқықтары мен заңды 

міндеттері, осы құқықтық қатынастардың 

субъектілері мен объектілері. Қолданыстағы 

заңнамада көзделген құқық бұзушылықтар үшін 

заңдық жауапкершілік. 

5  

 

 

КҚ10 

23 Саладағы іскери 

коммуникациялар 

"Саладағы іскерлік коммуникация" пәні іскерлік 

қарым-қатынастың түрлі аспектілері туралы өзекті 

ақпараттан тұрады. Іскерлік коммуникацияның 

түрлері мен нысандары 

қарастырылды,жүйелендірілген және қарым-

қатынастың негізгі құрамдастары баяндалды, 

мысалы: бейвербалды ерекшелік, іскерлік 

риториканың әртүрлі формалары (презентациялар, 

келіссөздер, іскерлік хат алмасу, телефон этикеті), 

манипулятивті техника, конфликтология негіздері 

және т.б. мәдениетаралық қарым-қатынас 

контекстінде іскерлік коммуникацияны қарауға, 

ақпараттық технологияларды пайдаланумен 

іскерлік қарым-қатынас тақырыбына ерекше назар 

аударылады. 

5  

 

КҚ19, 

КҚ20, 

КҚ21 

 

24 Өндірістік тәжірибе 1 Оқытылатын пән бойынша практикалық 

дағдыларды және кәсіби қызмет тәжірибесін игеру. 

ОП бойынша теориялық және практикалық білімді 

бекіту және кеңейту; практика өтетін 

кәсіпорындардың маркетингін жүргізу 

ерекшеліктерімен танысу. Білім алушылардың 

болашақ кәсіби қызметінің негізгі тәсілдерін, 

түрлері мен міндеттерін меңгеру және олардың 

таңдаған білім беру бағдарламасының бейініне 

10  

 

 

 

 

 

КҚ70 
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сәйкес кәсіби дүниетанымын қалыптастыру. 

25 

 

Диплом алды тәжірибе  

Ұйыммен (кәсіпорынмен), ішкі еңбек тәртібі 

ережелерімен танысу, өндірістік Нұсқаулық, оның 

ішінде қауіпсіздік техникасы бойынша нұсқаулық. 

Өндірістік тапсырмаларды орындау, нақты және 

әдеби материалдарды жинау, өңдеу және жүйелеу. 

Алынған ақпаратты талдау, тәжірибе бойынша есеп 

дайындау, дипломдық жұмыс үшін материалдар 

жинау. 

10  

 

 

 

 

 

 

 

КҚ71 Өндірістік тәжірибе 2 Практика базасы-ұйым туралы жалпы мәліметтерді 

оқу. Нарықтың мүмкіндіктерін ескере отырып, 

ұйымның даму перспективаларын зерттеу. 

Ұйымның өндірістік шаруашылық, коммерциялық 

және қаржылық қызметінің нәтижелеріне егжей-

тегжейлі талдау жүргізу. Тиімділіктің негізгі 

көрсеткіштері бойынша ұйымға бағалау жүргізу. 

Ұйымның белгілі бір басқару жүйесінің жағдайын 

зерттеу. Дипломдық жұмыс және есеп беру үшін 

ақпаратты жүйелеу және өңдеу. 

 Бейіндік пәндер циклы  

Таңдау бойынша компонент  

 

26 Мұнай нарығында сатуды 

басқару/ Сауда жобаларын 

басқару  

Пәнде мұнай нарығында сатуды басқарудың 

теориялық негіздері берілген. Сатуларды басқару 

процесі үш аспектіде қарастырылған: нарыққа 

сараланған көзқарас негізінде өткізу арналарын 

қалыптастыру және басқару, Кәсіпорынды сату 

бөлімін басқару және сауда қызметкерлерінің 

қызметін басқару. Өткізу арналарын басқару 

процесінің кезеңдері егжей-тегжейлі сипатталған. 

Оның қызметкерлерін сату, ынталандыру және 

бақылау бөлімін құру процестері сипатталған. 

6  

 

 

 

КҚ60 

КҚ61 

Пәнде сауда жобалау қызметінің теориялық 

негіздері, сауда жобалау қызметінің технологиясы 

(жобаның өмірлік циклі) оның негізгі кезеңдері, 

жобаның институционалдық кіші жүйелерін 

басқару, жобаларды әзірлеу әдістері мен құралдары 

қарастырылады. 

 

27 

Мұнай саласындағы 

бәсекелестердің қызметін 

талдау/ Бизнес тауарлар мен 

қызметтер нарығын талдау 

Оқу курсында мұнай нарығындағы бәсекелестер 

қызметінің талдауы, бәсекеге қабілеттілікті бағалау 

әдістері және негіздеу, инновациялық-

инновациялық-технологиялық талдау әдістері 

қарастырылады. Бәсекелестік ортаны зерттеу 

әдістемесі келтірілген. Бәсекелестерді бағалау 

әдістері, бәсекелестердің өнімдік және бағалық 

коммуникативтік және өткізу қызметін талдау 

әдістемесі сипатталған. 

 

 

8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

КҚ62 

КҚ63 

КҚ64 

КҚ65 

Бизнес-талдаудың теориялық негіздері, міндеттері 

және мазмұны, оның әдістері мен құралдары 

қарастырылады. Экономикалық субъектілердің 

инновациялық және тұрақты дамуын басқару 

мақсатында бизнес-талдауды қолдану жөніндегі 

негізгі әдістемелік ережелер ашылуда. 

 

Киберқауіпсіздікті басқару 

Ақпараттық қауіпсіздік түсінігі. Ақпараттық 

қауіпсіздік проблемаларының маңыздылығы мен 

күрделілігі. Компьютерлік жүйелердегі қауіптер. 

Қауіптерді жіктеудің негізгі анықтамалары мен 

өлшемдері. Қол жетімділіктің ең көп таралған 

қауіп-қатері. Мемлекет деңгейіндегі ақпараттық 

қауіпсіздік. Қорғау. Мемлекет деңгейіндегі 

ақпараттық қауіпсіздік. Ақпараттық қауіпсіздіктің 

заңнамалық деңгейі. Ақпараттық қауіпсіздік 

саласындағы стандарттар мен спецификациялар. 
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Ақпараттық қауіпсіздіктің процедуралық деңгейі. 

Ақпараттық қауіпсіздіктің негізгі бағдарламалық-

техникалық шаралары. Идентификация және 

аутентификация, қатынауды басқару. Қатынауды 

басқару: негізгі ұғымдар, қатынауды рөлдік 

басқару, Java ортасында қатынауды басқару, 

таратылған Объектілік ортада қатынауды басқару 

мүмкіндігі. 

 

28 Мұнай саласындағы 

маркетингті басқару / Өнім 

сапасын басқару  

Маркетингті ашық басқару жүйесі ретінде 

қарастыру негізінде мұнай саласындағы 

маркетингті басқару мазмұнының жан-жақты 

сипаттамасы берілген. Пәнде маркетингті басқару 

деңгейіне, маркетинг жүйесіне және оның 

функционалдық байланысына, маркетинг 

кешенінің стратегиялары мен параметрлеріне, 

тауарды басқаруға, тауартану, баға мен алға 

жылжытуға, маркетинг бағдарламалары мен 

технологияларына, маркетинг пен маркетингтік 

зерттеулерге, контроллинг пен мониторингке, 

маркетинг сапасы мен тиімділігін бағалауға, 

аудитке баса назар аударылды. 

8  

 

 

КҚ6 

КҚ67 

Пәнде 9000 сериялы ИСО халықаралық 

стандарттарының талаптарын ескере отырып, 

өнімдер мен қызметтердің сапасын басқарудың 

қазіргі заманғы жүйелеріне басты назар аударылды. 

Жетекші еуропалық елдер мысалында өнім сапасын 

басқарудың әлемдік тәжірибесі жинақталған. 

Сондай-ақ кәсіпорынның сапа жүйесін 

сертификаттау және құрамы бойынша материалдар, 

сапаны басқарудың статистикалық әдістерін 

қолдану бойынша тәжірибе келтіріледі. 

 

29 Мұнай- газ саласындағы 

инновациялық жобалардың 

маркетингі/ Маркетингтік 

инновацияны басқару 

Пәнде өмір циклінің әр түрлі сатыларында 

инновацияларды маркетингтік қамтамасыз ету 

бағыттары ашылады, сондай-ақ мұнай-газ 

саласындағы инновациялар-өнімдер мен 

инновациялар-процестерді маркетингтік 

сүйемелдеудің барлық процесі ұсынылған. 

8  

 

 

 

 

 

КҚ68 

КҚ69 
Курс инновациялық нарықтың қызмет ету 

мәселелерін, оның қатысушыларының өзара қарым-

қатынасының ерекшеліктерін қарастырады, 

сонымен қатар кәсіпорында инновациялық 

қызметті ұйымдастыруда маркетингтің рөлі 

мәселелеріне ерекше көңіл бөлінеді, инновациялық 

жобаларды басқаруға және инновациялар 

трансфертіне маркетингтік көзқарас 

қарастырылған. 
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7. ҚАЛЫПТАСАТЫН ҚҰЗЫРЕТТІЛІКТЕР 

 білім беру бағдарламасы бойынша оқыту нәтижелерінің корреляциясының матрицасы (құраушы 

компоненттерді оқыту нәтижелері) 

 
 ОН1 ОН2 ОН3 ОН4 ОН5 ОН6 ОН7 ОН8 

KК1 + +       

КК2 + +       

КК3 + +       

КК4    +   + + 

КК5 + +       

КК6  + +      

КК7 + +       

КК8 + +       

КК9 + +       

КК10  + +      

КК11  + +      

КК12 +        

КК13 +        

КК14 +        

КК15 +        

КК16 +        

КК17 +        

КК18 +        

КК19 +    +  +  

КК20 +    +  +  

КК21 +    +  +  

КК22  +    + +  

КК23  +    + +  

КК24  +    + +  

КК25 + + +      

КК26 + + + +     

КК27 + +  +     

КК28 + +  +     

КК29 + +  +     

КК30 + + + +     

КК31 + + + +     

КК32 + + + +     

КК33 + + + +     

КК34 + + +  +   + 

КК35 + + + + +   + 

КК36  +  + +  + + 

КК37  +  + +  + + 

КК38 + +  +   + + 

КК39 + +  +   + + 

КК40  +  + +  +  

КК41  +  + +  +  

КК42 + +  + +  + + 

КК43 + +  + +  + + 

КК44 +    + + +  

КК45 +    + + +  



Ү АМГУ 131-17-22  Білім беру бағдарламасы. Бірінші басылым 

 

52 
 

КК46  + + + +  + + 

КК47  + + + +  + + 

КК48  + + + + +  + 

КК49  + + + + +  + 

КК50  + + + +  + + 

КК51  + + + +  + + 

КК52    + + + +  

КК53    + + + +  

КК54 + +   + +   

КК55  + + + +   + 

КК56  + + + +   + 

КК57 +   + + +  + 

КК58 +   + + +  + 

КК59  + + +   + + 

КК60 +   + + +  + 

КК61 + +  + + +   

КК62   + + +  + + 

КК63   + + +  + + 

КК64     + + +  

КК65     + + +  

КК66    + +  + + 

КК67    + +   + 

КК68    + +  + + 

КК69    + +  + + 

КК70  + + +  + +  

КК71   + + + + + + 

КК72   + + + + + + 
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